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RESUMO

Este € o projeto de criagdo de um programa
de TV que aborda especificamente
assuntos relacionados a homossexualidade.
O programa nasce a partir da constatagao
de que a tevé brasileira renuncia o seu
papel na formacgao de identidades gays
positivas ao repetir esteredtipos como o do
homossexual efeminado. Desse modo, a
televisdo ajuda a criar argumentos que
legitimam atitudes preconceituosas contra a
homossexualidade. Batizado GUE/, o
programa ora proposto busca inserir-se na
construgcdo de novas imagens da
homossexualidade, luta engendrada
também pelo movimento homossexual
organizado. Para isso, este trabalho faz
uma analise dos caminhos percorridos pelo
preconceito sexual desde o século XVIIl aos
dias de hoje. Relata os mecanismos sociais
que geram os esteredtipos e, ainda, as
consequéncias negativas que esses
esteredtipos trazem para a vida de
inumeras lésbicas e gays. Outro objetivo é
formar um repertdrio basico de programas
televisivos que de alguma forma retratam a
homossexualidade. Por fim, reline
apontamentos e sugestdes acerca de um
programa de TV contra o preconceito
sexual e a favor da cidadania.
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O amor que é essencial,
0 sexo um acidente;
pode ser igual,
pode ser diferente...
FERNANDO PESSOA*



1. INTRODUGAO

O preconceito sexual contra gays, lésbicas e transgéneros’ sempre nos incomodou.
Diante de imagens culturais estereotipadas, como por exemplo, a do gay efeminado,
nos perguntamos porque, afinal de contas, o preconceito existe. Incapazes de aceitar a
veracidade desses esteredtipos, fomos em busca de respostas. No caminho,
deparamo-nos com uma cena veiculada em um programa humoristico da Rede Globo,
a maior emissora do Brasil. O didlogo vivido por dois personagens do programa era
mais ou menos assim:

Numa praia, pai e filho discorrem acerca do traje que este usara em um baile a

fantasia. Ao final da conversa, o filho diz: “— Mas, papi, eu ndo quero ser o Tarzan.

Prefiro brincar de Jane”. O filho abraga-se a um homem musculoso. “— Venha, meu
guerreiro”. Juntos, os dois saem de cena. Decepcionadissimo, o pai pergunta-se: “-
Onde foi que eu errei?” Ao fundo, ouve-se um som de muitas gargalhadas, confirmando
o aspecto risivel da cena intencionado pelos produtores do programa.

Despertados pelo teor preconceituoso de tal cena comegamos a perceber que
ela se repetia em diversos outros programas da televisdo brasileira. Assim, constamos

alguns modos como a homossexualidade aparece em nossa TV. Presumimos um

mosaico de imagens acerca de gays e lésbicas, que, geralmente, representa uma

" PESSOA [s.d.] apud MORENO (2001, p. 17).

! Termo genérico utilizado para designar pessoas que adotam identidades e papéis de género opostos aos
culturalmente atribuidos ao seu sexo bioldgico. Assim, a expressao “transgénero” pode ser empregada tanto para
descrever transexuais (individuos que tém convicgdo de pertencer ao sexo oposto, o que pressupde desejar suas
caracteristicas fisioldgicas, muitas vezes obtendo-as por meio de tratamento e cirurgia de adequagéo sexual), quanto
travestis (homossexual que se veste e se comporta como se pertencesse ao sexo oposto, o que, ndo raro, se
complementa com alteragdes no corpo, alcangadas por meio de terapias hormonais e cirurgias plasticas. Apesar
disso, o travesti aceita o sexo biolégico com o qual nasceu).



variagao sobre o0 mesmo tema: homossexualidade é sintoma de decadéncia moral.
Coisa do deménio. Tara. Disturbio sexual. Afronta as leis divinas e pretensamente
“naturais” da reproducdo da espécie.

Dai, surgiram novas questdes: a TV influencia a persisténcia de esteredtipos? Ou
suas imagens apenas refletem preconceitos enraizados na sociedade? Ou ainda: até
que ponto os conceitos e “verdades” que a televisdo divulga ajudam a justificar
emogdes negativas e violentas contra homossexuais? Que papel a tevé exerce sobre a
identidade de inumeras |ésbicas e gays quando os chamam, em cadeia nacional, de
“sapatdes” e “bichinhas”?

Assim, nos propomos um desafio: sera possivel projetarmos um programa de TV
que, ao invés de alimentar preconceitos, contribua para um maior entendimento e
aceitagao do desejo homossexual, provocando o respeito a diversidade humana? E, em
caso afirmativo, como seria esse programa? De que falaria? A quem estaria
enderecado?

Sao0 essas questdes que orientam a realizagao do presente trabalho.

Compreendendo a homossexualidade como um conceito socialmente construido,
partimos novamente a procura de respostas.

Nossa pesquisa comeca em meados do século XVIII, quando a ciéncia funda o
conceito de homossexualidade. A partir dai, surgem historias, explicagdes, crengas que,
até hoje, influenciam nossas formas de ver a pratica de amor e sexo homem com
homem, mulher com mulher. Formas que s6 comecgaram a ser duramente criticadas
com o surgimento da nogéo de identidade gay, na década de 1980. Vale ressaltar que
essa identidade ndo é a unica possivel ou desejavel para todos aqueles que adotam um

comportamento homossexual. Sendo assim, visto que o desejo (seja homo ou



heterossexual) € polivalente, talvez seja mais correto falar em homossexualidades, isto
€, em varias identidades homossexuais. S&o essas discussdes que apresentamos no
primeiro capitulo deste trabalho.

O capitulo dois faz uma analise da discriminagao por orientagdo sexual. Avalia
também preconceitos que legitimam a perseguigao, punigdo, mutilacédo e até mesmo o
assassinato de gays, lésbicas e transgéneros. No capitulo seguinte, é estudado como a
midia em geral e a televisdo em particular reflete esteredtipos sexuais e, no caminho de
volta, confirmam e ajudam a disseminar esses mesmos estereotipos. Posteriormente,
sdo examinados alguns programas televisuais que abordam o tema homossexualidade.

Essas reflexdes servem de base para que, no quarto capitulo, seja exposto o
principal objetivo da nossa pesquisa: reunir apontamentos, idéias, sugestdes para o
planejamento de um programa de TV sobre assuntos relacionados aos homossexuais.

Partindo da premissa de que “a tolerancia para com a homossexualidade seria
proveniente de uma mudanca de representacdo dos sexos, ndo apenas de suas
funcdes, de seus papéis, a nivel profissional e familiar, mas de suas imagens
simbdlicas” (ARIES, 1985, p. 80), buscamos criar um programa jornalistico que leve em
consideracao aspectos de uma comunicacdo comunitaria, a favor da cidadania. GUE/ é
o nome. Nem comédia, nem drama, um programa de TV na luta contra o preconceito.

Vale ressaltar que o termo “homossexual” (e seus derivados) sera utilizado aqui
como significativo de homens e mulheres cuja sexualidade e afetividade principal esta
orientada para pessoas de seu mesmo sexo bioldgico. Nao visamos a discutir, de forma
alguma, as causas da homossexualidade. Essa orientacdo sexual sera abordada
enquanto fato consumado, que n&o precisa de justificagdo bioldgica, psicologica ou

social, tal como sugerido por Trevisan (2002).



Além disso, privilegiaremos o wuso dos termos “‘homossexualidade”,
‘homossexual” e “gay”, esses dois ultimos sendo considerados sinénimos. A expressao
‘homossexualismo” nao sera utilizada porque o sufixo “ismo” nos remete,
frequentemente, a categoria de doenca.

Destacamos também que iremos nos referir preferencialmente a homossexuais
do sexo masculino. E isso, devido a trés fatos principais: o universo das lésbicas (e a
compreensao do preconceito destinado a elas), merece um estudo separado; a pratica
e o desejo homossexual de mulheres e homens perpassam situagdes distintas; as
fontes bibliograficas sobre a homossexualidade masculina sdo relativamente escassas,
sobre l|ésbicas, entdo, sdo ainda mais raras. Contudo, em alguns momentos do texto,
fizemos questido de citar a figura feminina para evitarmos o uso de linguagem sexista.
Para isso, seguimos os pressupostos defendidos por Assumpgao e Bocchini (2002).

Por motivos similares nao abordaremos neste trabalho as vivéncias especificas
de bissexuais e transgéneros, embora iremos nos referir a eles sempre que julgarmos

necessario.



PRIMEIRO CAPITULO

S0 o espirito humano inventa categorias e
se esforga por fazer corresponder os fatos a
escaninhos separados. (...) Quanto mais
cedo compreendermos que esse principio
rege o comportamento sexual do homem,
mais cedo chegaremos a uma
compreensao sadia das realidades
do sexo.
ALFRED KINSEY,
Comportamento Sexual do Homem, 1948*



2. FAZENDO GENERO: HOMEM, MULHER, INVERTIDO E OUTRAS CATEGORIAS

“Cada sociedade, classe e regidao tem a mulher e o homem que merece” (FRY e
MACRAE, 1991, p. 10). A afirmagédo acima resume bem a principal idéia que norteia
este trabalho — a de que nossa sexualidade é produto de condi¢cbes historicas
especificas. Circunstancias essas que, por sua vez, geram discriminagdo contra
praticas sexuais “menos ortodoxas”.

Ja o antropologo Spencer (1999) acredita que “a sexualidade exista em toda a
sua profundeza e complexidade, a despeito de como a sociedade tenta controla-la e
conduzi-la” (Ibidem, p. 11). Por isso, nossas convicgbes sobre género sexual sao
construidas socialmente, e ndo determinadas biologicamente.

Segundo Costa (1995), a nogdo de homossexualidade também é historicamente
datada. Ela depende da idéia de sexualidade, que foi cunhada aos moldes do
pensamento da Ildade Moderna. Dessa forma, o termo “homossexual” n&o indica uma
realidade em si, mas algo que é produto do vocabulario moral da Modernidade. Por
isso, o conceito de homossexualidade é tdo socialmente construido como qualquer
outro.

Pode-se dizer, entdo, que as crengas acerca da sexualidade humana surgidas
com a Era Moderna influenciam, até hoje, o modo como encaramos o desejo
homossexual. E, por consequéncia, sdo também responsaveis pelo preconceito que

atinge a comunidade GLBT>.

" KINSEY (1948) apud COSTA (1995, p. 15).
2 Sigla para Gay, Lésbicas, Bissexuais e Transgéneros.



Nosso objetivo aqui € tragcar os caminhos histéricos pelos quais passou o
preconceito sexual. Portanto, ao analisarmos a criagdo das categorias “homem?”,
‘mulher”, “heterossexual” e “homossexual”, tais como as conhecemos hoje,
consideraremos apenas fatos ocorridos a partir do século XVIII. Isso porque as opinides
atuais sobre as diferengas entre os sexos foram construidas, pouco a pouco, nesse
periodo.

S0 a partir daquela época, tornou-se possivel imaginar que os seres
humanos sao ‘natural e originariamente divididos em dois sexos’, e,
entdo, dar sentido a termos ou expressées como homossexualidade,
heterossexualidade, ‘pessoas do mesmo sexo’ e ‘pessoas do sexo
oposto’. (...) Nossa sexualidade atual, com seus tipos, familias,

géneros e espécies, era simplesmente impensavel e inconcebivel em
outras épocas. (COSTA, 1995, p. 18)

Assim, ndo iremos nos ater a outras épocas como a Pré-historia e a Antiglidade.
Isso porque as sociedades desses tempos nao partilham nossas convicgcbes morais,
cientificas, religiosas ou estéticas sobre o que é sexo. Para a maior parte dos
pesquisadores dessa area, a maneira como a sexualidade é expressa sofre influéncia
da cultura, tradicdo, economia, propriedade de terra, principios éticos, identificacao
social. Assim, “ndo ha orgasmo sem ideologia” (SULLIVAN, 1996, p. 61).

Nesse sentido, uma breve revisdo histdrica do conceito de homossexualidade
revela o quanto ele é determinada por nogbes forjadas pela filosofia, medicina,
psiquiatria e direito. Revela ainda as formas pelas quais a ciéncia constroi idéias,
causas e definicbes sobre essa orientacdo sexual. Assim, desde o século XVIII, a
homossexualidade vem sendo considerada doenga, vicio, desequilibrio hormonal,
pecado, crime, imoralidade. Tais esteredtipos s6 comegaram a ser questionados a partir
do surgimento, na década de 1970, do movimento homossexual organizado e de sua

luta pela construgdo de uma “identidade gay” possivel.



Assim, historia e psicologia se unem para levantarmos algumas consideracdes

sobre que sexualidade € essa da qual estamos falando.

2.1. Ainvengao dos sexos

No ocidente, até o século XVIIl, a ciéncia explicava a sexualidade de acordo com o
modelo unissexual (one-sex model). Assim, a mulher era entendida como sendo um
homem invertido e inferior. “Invertido” porque possuia os mesmo 06rgdos genitais
masculinos, s6 que dentro e nao fora do corpo; e “inferior” porque o grau maximo de
perfeicao do corpo humano sé poderia ser alcangado pelo homem. Dessa forma, do
ponto de vista cientifico, s6 havia um sexo, cuja realizagdo maxima se traduzia no corpo
masculino (LAQUEUR, 2001).

Entretanto, isso ndo significava que homens e mulheres fossem confundidos.
Eles e elas se diferenciavam por outros critérios que ndo o sexual. Ja que homens e
mulheres ocupavam posi¢cdes sociais diferentes, a distincdo entre eles e elas era
percebida, s6 ndo era explicada pela oposi¢cdo originaria entre os sexos. O que
atualmente chamamos de sexo era a palavra usada para nomear apenas 0s Orgaos
reprodutores.

No final do século XVIII e inicio do século XIX, o lluminismo e a Revolugao
Burguesa mudaram a realidade social. Alterou-se também a forma como ciéncia e

medicina percebiam a anatomia da mulher. A partir do surgimento de uma nova ordem



politica, econdmica e social, as diferengas entre homens e mulheres comecaram a ser
pensadas em termos de oposi¢cdo. Surgia, assim, 0 modelo bissexual (two-sex model).

Agora, parte-se do principio de que existe um dimorfismo original e radical da
sexualidade. Os sexos sao diferentes em todos os aspectos: corpo, alma, fisico e
moral. Contudo, essas novas formas de interpretar o corpo nao foram consequéncia de
um maior conhecimento cientifico especifico. Elas foram pensadas primeiro por
filbsofos e moralistas, antes de qualquer prova empirica de sua existéncia. “S6 houve
interesse em buscar evidéncia de dois sexos distintos, diferencas anatomicas e
fisiolégicas concretas entre o homem e a mulher, quando essas diferengas se tornaram
politicamente importantes” (LAQUEUR, 2001, p. 21).

Ao que parece, a reinterpretagcdo dos corpos humanos segundo a teoria da
bissexualidade original foi uma solucéo exigida pelos problemas politicos e ideoldgicos
postos pela revolugdo burguesa. No Antigo Regime, as mulheres eram consideradas
desiguais e inferiores aos homens. Com o lluminismo, a mulher tornou-se, em principio,
igual ao homem perante a lei, pois todos eram seres racionais.

O problema dessa teoria (do contrato social) era como legitimar como
‘natural’ o mundo real de dominio do homem sobre a mulher, de
paixao sexual e ciumes, de divisdo sexual no trabalho e de praticas
culturais geralmente advindas de um estado original de auséncia de
género. (Ibidem, p. 244)

O dilema foi resolvido construindo-se a diferengca social e cultural dos sexos.
Uma nova interpretacdo da natureza passa a justificar o que de outra forma seriam
praticas sociais indefensaveis. Em outras palavras: devido a uma incémoda igualdade

juridica e politica entre homens e mulheres, optou-se por marcar os corpos com a

diferenca entre os sexos. A teoria cientifica da bissexualidade nascia do interesse de



fildsofos, moralistas e politicos em encontrar um critério natural para legitimar a

inferioridade politica e moral da mulher.

2.2. Ainversao dos sexos

A distincdo entre homens e mulheres criou a oposi¢ao radical dos géneros
masculino e feminino. A classificagdo passou a depender do sexo biolégico portado
pela pessoa e definido a partir dos 6rgdos sexuais. Apos essa bissexualizagdo dos
corpos, veio a bissexualizacdo do psiquismo. No one-sex model, a mulher era um
homem invertido e inferior, no entanto, importante para a reproducdo da espécie
humana. No two-sex model, a mulher se tornou o oposto complementar do homem.
Assim, a categoria inversao passou a designar o homossexual.

Sua inversao sera perversao porque seu corpo de homem sera
portador da sexualidade feminina que acabara de ser criada. O
invertido apresentava um duplo desvio: sua sensibilidade nervosa e
seu prazer sensual eram femininos. Seu sexo foi, por isso mesmo,

definido como contrario aos interesses da reprodugao bioldgica.
(COSTA, 1995, p. 129)

A partir desse momento, as pessoas passaram a ser divididas em
heterossexuais e homossexuais, categorias inviaveis antes da construgdo da diferenca
sexual entre homens e mulheres. Toda a diversidade da sexualidade humana
submeteu-se a categorias dualistas extremamente rigidas, tais como mulher e homem;

heterossexual e homossexual; certo e errado, normal e anormal (BARCELOS, 1998).



Portanto,
o homossexual sera alinhado aos velhos libidinosos, celibatarios,
sifilicos e libertinos, como a antinorma paroxistica da figura do
homem-pai. Desde entdo, a feminilidade do homossexual vai ser
afirmada, a despeito de qualquer contra-exemplo empirico ou de
qualquer incongruéncia conceitual. Ele tinha que ‘ser feminino’, pois,
nao sendo feminino, ndo tinha como ser ‘invertido’. O homossexual
tornou-se a prova tedrica do two-sex model politico-moral. Sem ele, a
demonstracdao de que existe um sexo, diferente de sua divisdo
anatdbmica em dois sexos, ficaria mais dificil de ser mostrada. Nele,
estava a prova de que ‘o sexo’ da mulher pode habitar o corpo do

homem. Todos os invertidos mostravam isso; todos os invertidos
eram a prova disso. (COSTA, 1995, p. 129)

Junto com outros “perversos”, o homossexual comegou a ser rigorosamente
estudado pela ciéncia. Ele e as mulheres histéricas eram vistos como uma grave
ameaca a familia, a raca e a sociedade. Ambos, entdo, passaram a ser comparados a:
homicidas, criminosos, viciados, doentes venéreos, suicidas, prostitutas, alcodlicos e
doentes mentais.

Desse modo, a invengdao da homossexualidade aliou-se a pesquisas em busca
dos fatos que dariam origem ao desejo homossexual. Primeiramente, ele foi definido
como uma perversao do instinto sexual. A justificativa para tal definicdo era a seguinte:
o instinto sexual humano tinha uma finalidade Unica — a reprodugao biolégica por meio
das relagdes sexuais entre homens e mulheres. Assim, tudo que fugia a essa finalidade
podia ser definido como um desvio ou perversao da meta tida como “natural’. O normal
e o anormal em relacdo as condutas sexuais tornaram-se, entao, idéias concebiveis.

Depois de perversao do instinto sexual, a homossexualidade masculina passou a
ser um atraso evolutivo, que se manifestava pelo funcionamento feminino do homem.

Por sua vez, a psiquiatria foi progressivamente definindo a personalidade do

homossexual como sendo patologica. Ele n&o era apenas invertido no que diz respeito



ao desvio do instintivo sexual. Era também sentimental e psicologicamente invertido
porque se comportava de maneira feminina. O homossexual passou a ser explicado
como tendo uma suposta “personalidade tipica de mulher”. ambos seriam
impressionaveis e gostariam de coisas futeis, de acordo com o pensamento da época.

O préprio vocabulario da época confirmava esse raciocinio. Durante o século
XVIll e até meados do século XIX, o termo corrente para designar pessoas
homossexuais era a palavra “invertido”. Essa expressao sugeria que todo homossexual
era portador de uma inversao sexual.

Segundo Trevisan (2002), a expressao “homossexualismo” s6 teria sido criada
em 1869 pelo médico austro-hungaro Karl M. Kertbeny. O termo alterou a idéia que se
tinha acerca das pessoas homossexuais, instaurando um conceito sobre elas. “A
criacdo de uma palavra corresponde, nesse caso, a criacado de uma esséncia, de uma
doenca psiquica e de um mal social” (BADINTER, 1992, p. 102).

Assim, nascia uma “espécie” homossexual coerente, homogénea e com
caracteristicas fisicas singulares. Acreditava-se, por exemplo, que a homossexualidade
podia ser detectada nos homens através de evidéncias fisicas, como deformidades no
pénis e no anus; e psiquicas, como uma maior propens&o ao vicio (ARIES, 1985).

Dessa forma,

o homossexual do século XIX tornou-se uma personagem: um
passado, uma histéria, uma infancia, um carater, uma forma de vida;
também é morfologia, com uma anatomia indiscreta e, talvez, uma
fisiologia misteriosa. Nada daquilo que €, no fim das contas, escapa a
sexualidade. (...) agora o homossexual € uma espécie. (FOUCAULT,
1999, p. 43-44)

Para Foucault, estudar o homossexual e suas patologias tornou-se indispensavel

a partir do momento em que o sexo, sua norma e seus desvios se transformam em



elementos politico e socialmente relevantes. Surgiam, entdo, nossas crencgas
“civilizadas” sobre o que seria a homossexualidade e, com elas, fundamentos para a

manifestagéo de preconceito sexual, do modo como vemos hoje.

2.3. O brasileiro “entendido”

De acordo com Green (1999), a patologizacdo da homossexualidade no Brasil esta
inserida no processo descrito anteriormente neste trabalho.

Durante os primeiros 50 anos do século XX, a visibilidades dos homossexuais
masculinos comecgava a crescer. Gays ja podiam ser visto, sobretudo os “efeminados”,
andando pelas ruas do Rio de Janeiro e Sado Paulo. Desde essa época, 0s
homossexuais sao percebidos pela maioria dos brasileiros segundo uma teoria de
género corrente em nossa sociedade: os homens estariam divididos em homem
“verdadeiro” (ativo e penetrador) e “bicha” (passivo e efeminado).

Para a ciéncia da época, a homossexualidade seria uma desordem nas nogoes
de papéis de género “apropriados™, tal como eram concebidas pelos médicos e
criminologistas®. Por esse motivo, a medicina, as instituicbes legais e psiquiatricas, a

familia, a Igreja, e a sociedade juntaram esforcos para estudar e combater (leia-se

3 Segundo um tradicional pensamento que persiste até hoje, essa desordem é motivada pelo fato de que os
homossexuais — passivos — negariam seu sexo biolégico e, assim, exerceriam um papel sexual feminino, apesar de
terem nascido homens — ativos (FRY e MACRAE, 1991).

* No Brasil, ja em meados do século XIX, a homossexualidade passou a ser tratada como crime passivel de
detengdo, ja que, para muitas pessoas, esse era um “problema social’ que deveria estar sob responsabilidade do
Estado. Ja a medicina supunha que os homossexuais sofriam de desequilibrio hormonal (TREVISAN, 2002).



“curar’) a homossexualidade. Assim, quando ndo eram presos, 0os homossexuais eram
confinados em hospitais psiquiatricos, onde sofriam “tratamentos médico-pedagogicos”.

Contudo, no final da década de 1960, mudangas culturais trazidas pela
Revolugcdo Sexual discutiam valores como: os papéis sexuais tradicionais; o lugar
ocupado pela mulher na sociedade; e a teoria de género que justificava a divisdo entre
homens verdadeiros e bichas.

Durante o mesmo periodo, surgia uma nova identidade homossexual de classe
média. Tal identidade pode ser evidenciada pela popularizagdo do termo “entendido”,
equivalente nacional do americano “gay”, surgido na mesma época.

Segundo antropodlogos, o entendido rejeitava os termos pejorativos,
ligados ao género, tais como viado, louca ou bicha, assim como o
comportamento vistoso e afetado. Ao contrario, o entendido preferia
um termo de definicdo de sua identidade que refletisse uma persona
publica mais resguardada. Além disso, MacRae (um dos autores do
livro O que é Homossexualidade) sugeriu que o entendido adotava
um novo comportamento sexual ‘igualitario’, que n&o imitava a diade

ativo/passivo, masculino/feminino associada a interacao tradicional,
hierarquica, homem/bicha. (GREEN, 1999, p. 308 [grifos nossos])

A expressao “entendido” surgiu nos anos 40, mas, entre as décadas de 1960 e
1970, passou a ser usada para referir-se a um homossexual que ndo adotava um papel
de género masculino ou feminino. A principio utilizado apenas por homossexuais, 0
termo ndo remetia ao preconceito da palavra “viado”, ja comum na época. E, assim, o
modelo bicha/homem, ativo/passivo vai se transformando pouco a pouco em
homossexual/homossexual.

A tensdo entre os gays efeminados e aqueles com uma identidade mais
masculina torna-se cada dia maior. Tanto que, na década de 1980, o termo “entendido”
da origem ao que chamamos de identidade gay. A partir desse momento, ambos os

modelos de construgcado de identidade passam a operar simultaneamente. Sendo que a



diade bicha/lhomem verdadeiro predomina nas classes populares e a identidade gay

passa a ser cada vez mais adotada pela classe médica urbana.

2.4. A questao das identidades

Entre os anos de 1969 e 1980, a chamada identidade gay surgiu, nas grandes
cidades brasileiras, juntamente com os primeiros movimentos pelos direitos dos
homossexuais. A construgdo dessa identidade foi um processo gradual, que comegou
nos anos 50 e 60, mas se estabeleceu na década de 70. Ela aconteceu gragas, entre
outros fatores: ao espaco social conquistado por homossexuais nos anos 60; a difuséo
de idéias do movimento gay internacional®; e a uma série de mudancas culturais
trazidas pela Revolucdo Sexual. A partir dela, ativistas homossexuais e diversas
feministas aliaram-se contra o sexismo e a cultura machista, lancando as bases para a
construgdo de uma identidade e um movimento homossexual organizado®.

Cabe aqui uma discussido mais aprofundada acerca do que seria essa identidade
gay. De acordo com Nunan (2003), o termo “identidade” pode ser definido como um
fator diferenciado que certas pessoas tém em relacdo as posi¢cdes sociais e politicas
correntes em uma determinada cultura. Portanto, em nossa sociedade, as pessoas sao

categorizadas de acordo com a forma pela qual elas se distanciam dos valores culturais

> Ja nos seus primdrdios, no inicio da década de 1970, o movimento gay internacional caracteriza os homossexuais
como uma minoria oprimida e prega a auto-afirmacéo e adogao de uma identidade sexual positiva como um meio de
superar o preconceito.

% Para um maior debate da relagéo entre movimento homossexual e feminista, ver Fry e MacRae (1991).



predominantes’. Na impossibilidade de se identificarem com o grupo heterossexual,
muitos gays e lésbicas acabam lutando por uma identidade proépria, cujo um dos
componentes é o desejo homossexual (SOUZA, 1989).

Seguindo esse raciocinio, a concep¢ao de identidade adotada neste trabalho se
baseia nas idéias de Goffman (1988). De acordo com esse autor, “as pessoas que tém
um estigma particular (nesse caso, a homossexualidade) tendem a ter experiéncias
semelhantes de aprendizagem relativa a sua condicdo e a sofrer mudancgas
semelhantes na concepgao do eu” (Ibidem, p. 41).

Em outras palavras, muitos homossexuais vivem uma sequéncia parecida de
eventos que afetam sua visdo de mundo. E € assim que se pode pensar na aquisi¢cao
de uma identidade gay, formada a partir de duas dimensdes: a de como o individuo se
reconhece — e se identifica com seus iguais — e a de como o individuo é visto pela
sociedade — se contrapde aos grupos diferentes do seu.

Quando falamos de identidade gay deixamos claro que a homossexualidade é
apenas um aspecto da vida dessas pessoas. Sendo assim, elas ndo podem ser
reduzidas a isso: “(a qualidade de homossexual) sera um adjetivo a mais num conjunto
inevitavel de qualificativos, que definira alguém como homossexual além de brasileiro
ou inglés, nordestino ou gaucho, jovem ou velho, alto ou baixo, etc.” (TREVISAN, 2002,
p. 40).

Em contraposicdo, sabe-se que a homossexualidade afeta grandemente a
insercéo social e a vivéncia das pessoas que a manifestam. Dessa forma, ndao se pode
ignorar a importancia da identidade gay, sobretudo para o movimento homossexual,

fundando na construgcdo de uma identidade possivel.

” No caso brasileiro, esses valores seriam o de um homem branco, heterossexual, jovem, rico e bonito.



SEGUNDO CAPITULO

... enquanto criancas e adolescentes,
negros, judeus, deficientes fisicos sao
ensinados por seus pais e familiares a
enfrentar o preconceito e hostilidade da
sociedade global, desenvolvendo seu
orgulho étnico ou racial e sua auto-estima,
para os jovens homossexuais ocorre
exatamente o contrario: € dentro de casa e
por parte dos parentes mais proximos que
primeiro, e de forma mais cruel, se
manifesta a crueldade da discriminacéo.

LUIZ MOTT e MARCELO CEQUEIRA,
2001*



3. O PRECONCEITO SEXUAL: TEORIA E PRATICA

Desde a década de 1950, varios pesquisadores debrugcam-se sobre teorias distintas
para explicar o preconceito. Cada uma delas focalizando determinados aspectos do
fendmeno. Dessa compilagédo de defini¢des, surgem teorias que encaram o preconceito
como: irracional ou injustificado; fruto de defesas inconscientes; expressdo de
necessidades patoldgicas; influenciado por normas sociais; manifestagcado de interesses
grupais; ou como inevitavel consequéncia da categorizagéo social. Tal processo divide
as pessoas em grupos: 0s seus proprios versus os dos outros, o que poderia despertar
respostas discriminatorias contra o grupo que néo é o seu (RODRIGUES et al., 1999).

Apesar desse grande numero de abordagens, estudos recentes aceitam a idéia
de que um dos fatores mais relevantes a investigagédo acerca do preconceito € o de que
ele é histdrica e socialmente construido.

... segregacgao, preconceito e discriminagao (...) ndo sao resultados
inevitaveis de processos bioldgicos ou cognitivos. Argumentamos,
pelo contrario, que eles refletem a emergéncia historica de
comportamentos e sistemas de crengas especificas que equacionam
diferencgas fisicas e culturais como ‘bondade’ e ‘maldade’ dentro da
espécie humana. Tais comportamentos e crengas surgirdo apenas
como uma consequéncia de histérias de opressado particulares.
(GAINES e REED, 1995 apud NUNAN, 2003, p. 59)

Neste trabalho, o preconceito sera analisado tomando por base definigdes com
as quais concordam a maioria dos estudiosos de psicologia social. Seguiremos os
caminhos de analise do preconceito sexual, propostos por Rodrigues et al. (1999) e
Nunan (2003). Assim, buscamos desvendar as huances que se escondem atras desse

fendbmeno e de suas consequéncias, ora sutis, ora extremamente violentas.

3.1. Esteredtipos, preconceito e discriminagao

"MOTT e CERQUEIRA, 2001.



De acordo com Aronson (1999), o preconceito pode ser definido como uma atitude
hostil ou negativa contra determinado grupo. Sendo que, tal atitude, € baseada em
generalizagdes deformadas ou incompletas, chamadas esteredtipos. Por sua vez,
esteredtipos dizem respeito a atribuicido de caracteristicas pessoais ou aspectos
idénticos a qualquer pessoa de um grupo, sem considerar as variagdes individuais.

Os esteredtipos sdo ao mesmo tempo a causa e a consequéncia do preconceito.
Eles atuam como uma espécie de atalho para entendermos o complexo mundo que nos
rodeia. Simplificam e agilizam nossa visdo do universo, fazendo-nos julgar pessoas ou
situagdes em termos de categoria. “(com os esteredtipos) tendemos a enfatizar o que
ha de similar entre pessoas, ndo necessariamente similares, e a agir de acordo com
esta percepgao” (RODRIGUES et al., 1999, p. 150).

A consequéncia negativa dos esteredtipos estd nas generalizagdes incorretas
que fazemos sobre determinada pessoa. Por esse motivo, ndo permitem que ela seja
vista e tratada como um individuo singular, negando-lhe inclusive direitos morais e
legais®.

O processo de imputar generalizagbes as pessoas € chamado de rotulagdo
social e nao deixa de ser um tipo especial de preconceito. A rotulacdo serve para
facilitar nossas relagdes interpessoais. Por meio dele, atribuimos a certos individuos
determinadas caracteristicas que nos permitam antecipar seus comportamentos. Por

isso, atribuir um roétulo a alguém distorce nossa percepgdo sobre essa pessoa.

% Barcelos (1998), afirma que o estereé6tipo também pode ser visto como uma forma de controle social. E nesse
sentido que propomos um estudo da televisdo como disseminadora de rétulos sociais.



Predispde-nos a encontrar comportamentos que sejam compativeis com o rétulo,
mesmo diante de fatos que o contradigam.

Segundo Rodrigues et al. (1999) a maioria dos esteredtipos ndo se baseia em
experiéncias validas. Mas sim, origina-se das posigdes socioecondmicas que
determinados grupos mantém na sociedade. Podem também ser influenciados por
boatos ou imagens muitas vezes forjadas pelos meios de comunicagéo.

Das diversas “causas” do preconceito, a que mais nos interessa a ser estudada
aqui esta relacionada com a aprendizagem social’. Esse fendmeno sugere que o
preconceito é criado e mantido por for¢as culturais. Assim, esteredtipos fariam parte de
um conjunto de normas e crengas sociais acerca dos comportamentos que séo corretos
e permitidos. Como essas crengas nao sao universais, 0 que é aceitavel para uma
cultura pode néo o ser para outra. Desde cedo, as pessoas aprenderiam (em casa, na
escola, na Igreja, com amigos e por meio da midia e das artes) as atitudes e
comportamentos partilhados por sua comunidade, incluindo ai, preconceitos e
esteredtipos.

De tanto viver relagcbes de desigualdade, os individuos acabam percebendo
situagdes preconceituosas como se fossem “naturais”. Dai, justifica-se a conformidade
com idéias estereotipadas. “Com o intuito de ser aceito, ndo sofrer puni¢cées ou
realmente acreditar na veracidade dessas idéias, o individuo termina corroborando
determinados preconceitos que se perpetuam ao longo do tempo” (NUNAN, 2003, p.

68).

? De acordo com Rodrigues et al. (Ibidem) as causas possiveis para o preconceito podem ser classificadas,
didaticamente, em quatro grandes categorias, segundo quatro teorias distintas. S&o elas: competicéo e conflitos
econdmicos e politicos; o papel do “bode expiatério” (também chamada de “deslocamento da agressividade”); fatores
de personalidade; e causas sociais como a aprendizagem, estudada em nosso trabalho.



Assim, juntos, esterestipos e preconceito geram discriminagdo. A palavra
designa comportamentos negativos em relagdo a um determinado grupo. Pode ir desde
um tratamento diferenciado, passando por expressdes verbais hostis e de desprezo, e

chegando ou ndo a atos manifestos de agressividade.

3.2. Homossexualidade e estigma

Segundo Goffman (1988), o termo “estigma” refere-se a qualquer atributo que pode
tornar uma pessoa profundamente desacreditada perante a sociedade. Esse atributo
diminui-la em nossas mentes a um individuo maculado, que pode ser descartado a
qualquer momento. Ela é defeituosa aos olhos dos outros e esta inabilitada para a
aceitacao social plena.

Uma pessoa estigmatizada tem caracteristicas que exprimem uma identidade
social depreciada. Nessa pessoa, 0 estigma € sinalizado por uma determinada
qualidade fisica ou mental desvalorizada. Contudo, Goffman deixa claro que os
estigmas séo socialmente construidos. E isso significa que as caracteristicas que sao
estigmatizadas em uma determinada sociedade podem nao o ser em outra. Nesse
sentido, o que é depreciado ndo € o estigma em si, mas o0 que ele simboliza.

Também segundo Goffman, existem trés condigbes distintas que podem
estigmatizar o individuo: estigmas tribais (familiares, passados de geragdo para
geracgao, incluindo pertencimento a determinados grupos raciais, nacionais, étnicos ou

religiosos); abominacgdes do corpo (caracteristicas fisicas tais como “defeitos” corporais



e desfiguragdes) e culpas no carater individual (relacionadas com a personalidade ou
comportamento do individuo, incluindo doengas mentais, Vvicios, crimes e
homossexualidade).

Concluindo essa idéia, o autor enumera seis planos nos quais as condicboes
estigmatizantes podem variar. No caso da homossexualidade, as duas mais
importantes sdo o ocultamento (se o estigma pode ser ocultado ou ndo) e a origem
(como o estigma foi adquirido e quem € o responsavel por ele).

Referindo-se ao ocultamento, Goffman (1988) classifica os individuos com um
estigma em desacreditados ou desacreditaveis. No primeiro caso, o estigma é
imediatamente evidenciado ou ja € conhecido pelas pessoas a sua volta. No segundo, o
estigma ndo esta aparente de imediato e nem se tem dele um conhecimento prévio.
Esse seria 0 caso, por exemplo, dos homossexuais.

Na situacdo do individuo desacreditado, o problema que se coloca € o controle
da tensao gerada durante os contatos sociais; no caso do desacreditavel, € o controle
da informacéo sobre o seu estigma. “Exibi-lo ou oculta-lo; conta-lo ou nédo conta-lo;
revela-lo ou escondé-lo; mentir ou ndao mentir; e, em cada caso, para quem, como,
quando e onde” (Ibidem, p. 51).

Assim, chama-se encobrimento ao fato de a pessoa estigmatizada esconder e
manipular informagdes sobre sua verdadeira identidade. Ela passa a receber e aceitar
um tratamento baseado em falsas suposicdes a seu respeito. Nesse tipo de situacéo,
homossexuais, exercendo um controle estratégico sobre sua imagem, tentariam se
passar por héteros. A intencdo € evitar que sua identidade real perturbe suas relagdes

sociais.



Comumente, gays e lésbicas levam uma “vida dupla”, prevenindo-se de todas as
formas possiveis de serem “pegas em flagrante”. Dessa forma, podem passar o resto
da vida sofrendo de uma pressao crescente para elaborar mentiras, uma atras da outra.

O individuo que encobre sua ‘verdadeira’ identidade também paga
um alto prego psicolégico por esta atitude, apresentando com
frequéncia um elevado nivel de ansiedade, por viver uma vida que
pode entrar em colapso a qualquer momento. Para nio revelar seu
estigma inadvertidamente, esses individuos precisam estar
constantemente atentos para aspectos da situagcédo social que outras
pessoas nao percebem ou as quais ndao dao muita importancia.
Aquilo que para as pessoas nao-estigmatizadas € um ato rotineiro
pode tornar-se um grave problema de manipulacdo para os
estigmatizados que, por este motivo, deixam muitas vezes de
aproveitar as coisas simples da vida. (NUNAN, 2003, p. 75)

Assim, com a intengdo de evitar desgastes psiquicos, muitas pessoas optam
voluntariamente por revelarem-se. E, dessa forma, deixam de ser individuos
desacreditados (que precisam manipular informacdes) para transformarem-se em
desacreditaveis (que precisam manipular situagdes sociais dificeis). No caso dos
homossexuais esse processo é denominado “saida do armario”, ou assumir-se.

A maioria dos pesquisadores defende a idéia de que o estigma pode trazer uma
série de consequéncias negativas para quem o possui.

No contexto de seu status de minoria sexual, lésbicas, gays e
bissexuais experienciam homofobia e estigmatizagdo, o que os
coloca em risco para sofrer eventos de vida negativos,
especificamente eventos relevantes para a homossexualidade (ex.
perda de emprego, moradia ou custddia dos filhos; violéncia e
discriminagdo decorrente de sua orientagdo sexual), assim como
problemas diarios mais cronicos (ex. escutar piadas preconceituosas,
estar sempre na defensiva). (DIPLACIDO, 1998 apud NUNAN, 2003,
p. 85)

Seguindo o raciocinio, quando o estigma é muito forte ou negativo, membros do

grupo-alvo tendem a aceita-lo ou incorpora-lo a sua auto-imagem. Esse preconceito



sexual internalizado pode ir desde questionamentos sobre seu proprio valor como
individuo até o 6dio por si mesmo,

... provocando, entre outros, depressao, sentimentos de culpa, medo,
desconfianga, confusdo, inseguranga, ansiedade, vergonha,
isolamento  social, dificuldade de estabelecer e manter
relacionamentos amorosos, violéncia doméstica, disfungdes sexuais,
hostilidade, abuso de &lcool ou drogas, disturbios alimentares ou
ideacdo suicida e comportamento ou ideacdo suicida. Dificulta,
igualmente, a adogdo de uma identidade gay positiva ... (NUNAN,
2003, p. 86-87)

Além do mais, no caso de sofrerem algum tipo de discriminagao ou violéncia, os
individuos estigmatizados tendem a colocar a culpa em sim mesmo (pois acreditam que
mereceram o castigo), o que diminui ainda mais sua auto-estima ja que

. 0s padrées que ele (o individuo estigmatizado) incorporou da
sociedade maior tornaram-no intimamente suscetivel ao que os
outros véem como seu defeito, levando-o inevitavelmente, mesmo
que em alguns poucos momentos, a concordar que, na verdade, ele
ficou abaixo do que realmente deveria ser. A vergonha se tornou uma

possibilidade central, que surge quando o individuo percebe que um
de seus proprios atributos é impuro. (GOFFMAN, 1988, p. 17)

3.3. Preconceito sexual no Brasil: assassinatos de homossexuais e outras
violagoes de direitos humanos

O preconceito contra homossexuais € frequentemente chamado de homofobia.
Na literatura especializada, também aparece termo heterossexismo. O primeiro, pode
ser definido como uma aversao ou medo irracional de homossexuais, entendido como
uma fobia individual. Ja o heterossexismo se apresenta como um termo similar a
racismo. Ele descreve um sistema ideoldgico, social e institucional que coloca a

homossexualidade como inferior a heterossexualidade.



No entanto, acreditamos que o estudo do preconceito contra Iésbicas e gays néo
deve considerar apenas motivagdes pessoais (ao chama-lo de homofobia), e nem
somente julgamentos morais sobre a homossexualidade (como fazem estudos acerca
do heterossexismo). Por isso, neste trabalho, optamos por usar o termo preconceito
sexual. A expressao é aqui definida como conjunto de atitudes negativas direcionadas a
uma determinada pessoa — ou grupo — por causa de sua orientagao sexual.

Estima-se que, no Brasil, a grande maioria dos heterossexuais apresente algum
grau de preconceito contra a populagcdo GLBT. Para aquelas pessoas, o desejo
homossexual seria errado e inaceitavel (DA MATTA apud MAZZARO, 1999). De acordo
com Mott (1996), no Brasil, Iésbicas, gays e transgéneros contam com uma rejeigao de
78% entre a populacéo geral e 82% entre os formadores de opinido (inclusive politicos,
juristas, executivos, comunicadores e religiosos). Em nosso pais,

os homossexuais sado frequentemente taxados de anormais, imorais,
pecadores, marginais, pedofilos, promiscuos, doentes, efeminados,
complicados e pouco confiaveis. A AIDS é considerada uma “doenca
gay”, e € comum ouvir dizer que a epidemia “veio para punir esses
pervertidos”. Assim, sdo justamente estas caracteristicas,
impressionantes e inquantificaveis, que definem a maioria dos
esteredtipos contra os homossexuais, e apds a ativacdo do
esteredtipo, o individuo preconceituoso com freqliéncia sente
repugnancia, desconforto e confusdo. (NUNAN, 2003, p. 79-80)

Em consequéncia disso, homossexuais sao profundamente discriminados. Eles
tém seus direitos humanos violados em diversos setores da sociedade, inclusive no
acesso ao trabalho e moradia, locais publicos, instituicdbes escolares; e em diversos
orgaos governamentais, tais como a policia e o exército. Goffman (1998) faz uma
interessante analise dessa negacdo de direitos a pessoas estigmatizadas. “Por

definigdo, € claro, acreditamos que alguém com um estigma n&o seja completamente

humano. Com base nisso, fazemos varios tipos de discriminacdes, através das quais



efetivamente, e muitas vezes sem pensar, reduzimos suas chances de vida” (Ibidem, p.
15).

Um estudo realizado pelo Instituto Mori Brasil, em 1998, entrevistou mulheres e
homens entre 16 e 70 anos de idade, com escolaridade a partir do ensino fundamental,
em Belo Horizonte, Porto Alegre, Recife, Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Os dados
levantados evidenciam claramente o preconceito contra homossexuais no Brasil. Para
47% dos entrevistados, a homossexualidade é pecado ou disturbio psicologico. Para
28%, é doenca fisica. 56% nao apoiariam a opc¢ao de um filho que decidisse unir-se a
outra pessoa do mesmo sexo (VELLOSO, 1999).

Pesquisas realizadas pelo jornal Folha de Sdo Paulo também em 1998 revelam
outros numeros: 54% dos entrevistados s&o contra a legalizagdo da unido civil entre
homossexuais; 62% opdem-se a adogdo de criangas por casais de mesmo sexo (O
RELATORIO ..., 1998).

No Brasil, o desconforto diante da homossexualidade ainda persiste. E o que
revela numeros levantados pela reportagem O que é ser gay no Brasil, publicada na
revista Veja de 12.05.93. Em uma amostra de 2 mil homens e mulheres brasileiras,
50% deles confirmam ter contato diario com homossexuais no trabalho, em sua
vizinhanca; ou nos bares e clubes que frequentam. Porém, 56% admitiram que
mudariam seu comportamento em relagdo a um colega caso descobrissem que ele ou
ela é homossexual. Um em cada cinco entrevistados romperia de vez qualquer forma
de contato com essa pessoa.

Entres as pessoas que participaram da pesquisa, 36% n&o empregariam um ou
uma homossexual, mesmo que ele ou ela fosse a pessoa mais qualificada para o cargo.

Por fim, 79% nao aceitariam que seu filho saisse com um amigo gay (SILVA, 1994).



Por sua vez, os dados sobre a violéncia fisica contra gays, lésbicas e
transgéneros também destacam a intolerancia brasileira.

Um relatorio acerca do Disque Defesa Homossexual (DDH), da Secretaria de
Seguranga do Estado do Rio de Janeiro, contabiliza o recebimento de 500 ligagdes nos
primeiros dezoito meses de funcionamento do servigo (junho de 1999 a dezembro de
2000). Desses telefonemas, 63,% denunciaram assassinatos; 18,7%, agresséo fisica e
10,3%, extorsao policial (BRASIL ... , 2004).

Segundo Mott (1996),

apesar de nos ultimos anos notar-se uma maior visibilidade dos
homossexuais e um crescimento e diversificagdo dos grupos de defesa
de seus direitos e cidadania, observa-se um aumento quantitativo e
qualitativo da homofobia no pais: nos ultimos cinco anos (entre 1992 e
1996) o numero de assassinatos de gays e travestis quase duplicou em
comparagao com o quinquénio anterior (Ibidem, p. 135-136).

E ndo paramos por aqui. Dados levantados pelo Grupo Gay da Bahia (GGB)
revelam que, em 2002, foram assassinados 126 homossexuais. O que significa dizer
que a cada trés dias um homossexual é brutalmente assassinado no Brasil. Essas
estatisticas foram ratificadas por relatorios da Anistia Internacional, do Departamento de
Estado americano e da Associagdo Gay e Lésbica Internacional. Tais informagdes
classificam o Brasil como campedo mundial de assassinatos I|ésbicas, gays e
transgéneros (MOTT, 2003).

Em termos de violéncia anti-homossexual nosso pais equipara-se a outros como
Ira, Ardbia Saudita, Afeganistdo, Mauritania, Sud&o, Paquistdo, Emirados Arabes
Unidos, Iémen e Nigéria, onde a homossexualidade é considerada crime passivel de
morte (MOTT; YONARA, 1999). Para efeito de comparagdo, Mott (2000b) menciona

que os Estados Unidos registraram “apenas” 150 assassinatos de homossexuais entre



os anos de 1998 e 1999. E isso, com uma populacdo total de 250 milhdes de
habitantes, ou seja, 50% a mais do que a brasileira.

Torna-se importante ressaltar que, aos falamos em assassinatos de
homossexuais, estamos nos referindo exclusivamente a homicidios cujo principal
motivo foi a orientagdo sexual da vitima. Assim, ndo estamos considerando casos em
que o crime ocorreu por outras razdes. Esse tipo de assassinato € frequentemente
chamado de “crime de 6dio”. A expressao inclui crimes nos quais a pessoa € vitimizada
devido a sua raga, religido, nacionalidade, orientagdo sexual, sexo ou deficiéncia.
Dessa forma, “os crimes de 6dio homofdbico caracterizam-se pela extrema violéncia,
seja pelo grande numero de golpes desferidos contra a vitima, pela crueldade do

ferimento, seja pelo concurso de diversos modos de tortura” (MOTT, 2000a, p. 94-95).

3.4. Violéncia anti-homossexual: uma questao de género

Ao analisar as caracteristicas dos assassinatos de gays, lésbicas e transgéneros,
Nunan (2003) cita uma interessante analise do psicélogo K. Franklin (1998) sobre o
tema. Segundo ele, a violéncia contra homossexuais mostraria-se como uma expressao
cultural de esteredtipos e expectativas relativas ao comportamento masculino e

feminino “apropriado”. Assim, os ataques a pessoas que se desviam de papéis de

1% Os dados listados neste capitulo contribuiram para que o governo brasileiro finalmente reconhecesse, em seu
Programa Nacional de Direitos Humanos, que os homossexuais estdo entre os grupos mais vulneraveis da
sociedade. Tanto que, em 25 de maio de 2004, foi langado o programa Brasil Sem Homofobia. O documento propde
uma séria de 53 agdes que visam a combater o preconceito e a violéncia contra homossexuais no pais. Essas
propostas determinam a implantagéo de politicas publicas “anti-homofébicas” em areas como justica, seguranga,
educacgao, saude, trabalho e cultura (BRASIL ..., 2004).



género tradicionais poderiam ser compreendidos como uma forma socialmente
aprendida de controlar esse desvio. Desse modo, a sociedade manteria uma rigida
distincdo entre os sexos.

Em outras palavras, os homossexuais se tornam uma ameacga n&o por violar
tabus sexuais, mas por ir contra normas de género. De acordo com diversos autores, é
também por isso que homens heterossexuais tendem a ser mais preconceituosos
contra gays do que mulheres heterossexuais.

Na cultura ocidental existe uma forte correlacdo entre masculinidade e
heterossexualidade. Essa analogia faz com que os homens sintam-se o tempo todo
pressionados a afirmar sua masculinidade. E, assim, rejeitam elementos que n&o sejam
culturalmente definidos como masculinos (ser gay, por exemplo) ou que parecem negar
a importancia desses (as lésbicas, por exemplo). Por outro lado, a constituicdo da
identidade de género em mulheres heterossexuais ndo tem como fator fundamental a
negagdo da homossexualidade. Por isso, elas ndo se sentem pressionadas a agirem
preconceituosamente. Logo, acabam tendo mais contato com homossexuais, 0 que,
como veremos adiante, tende a reduzir o preconceito.

Dito de outra forma, o preconceito contra gays e lésbicas desempenha uma
importante fungdo no sentimento da identidade masculina. Isso porque, nossa
sociedade define o género pelo comportamento sexual e a masculinidade por oposi¢céo
a feminilidade. O preconceito contra gays e Iésbicas cumpre, entdo, o papel psicolégico

essencial de deixar claro quem é heterossexual e quem € homossexual.



Sendo assim, “ver um homem efeminado desperta enorme angustia em muitos
homens, pois desencadeia neles uma tomada de consciéncia de suas préprias
caracteristicas femininas, como a passividade e a sensibilidade, que eles consideram
um sinal de fraqueza” (BADINTER, 1992, p. 119). Essa situagao poderia levar a atos de

agressividade e violéncia contra homossexuais.



TERCEIRO CAPITULO

- Onde foi que eu errei?*



4. MEIOS DE COMUNICAGAO, HOMOSSEXUALIDADE E ESTEREOTIPOS

Nao é dificil constatar. A visibilidade dos homossexuais é maior hoje do que em
qualquer outro periodo da histéria moderna. Desde o aparecimento da Aids'!, na
década de 80, é cada vez maior a presencga de gays, lésbicas e transgéneros na midia,
seja TV, cinema, radio, jornais impressos ou internet. No entanto, isso néo quer dizer
que as imagens e fatos apresentados estejam livres de esteredtipos negativos.

Nao apenas eles quase sempre nos mostram como fracos e bobos,
ou maus e corruptos, mas eles excluem e negam a existéncia de
gays e lésbicas normais, nao-extraordinarios. Gays comuns, em
papéis que nao estejam centrados no seu desvio como uma ameaga
a ordem moral que deve ser contrarrestada através do ridiculo ou da
violéncia fisica, raramente s&o apresentados na midia. (...) A
representacao estereotipada de gays e Iésbicas como anormais e a
supressao de imagens positivas “nao-extraordinarias” serve para

manter e policiar as fronteiras da ordem moral. (GROSS, 1996 apud
NUNAN, 2003, 97-98)

Essa disseminacdo de estereétipos pelos meios de comunicagdo de massa
esconde alguns problemas. Segundo diversos autores, a midia €, para muitas pessoas,
uma importante fonte de informacgao sobre o mundo (ARONSON, 1999). Nesse sentido,
imagens pouco realistas de minorias sexuais tém um efeito nocivo porque promovem a
ilusdo de que esses individuos nao vivem alegrias, problemas do dia-a-dia ou emogdes
humanas. “Por outro lado, a falta de modelos positivos nos quais homossexuais
possam se espelhar gera sentimentos de profunda inferioridade e alienacéao, limitando

igualmente seus projetos de vida” (NUNAN, 2003, p. 99).

* Bordao repetido pelo personagem de Jorge Déria ao constatar a homossexualidade de seu filho, no humoristico
Zorra total, da Rede Globo.

! Para outros detalhes sobre a relagdo entre Aids e aumento da visibilidade dos homossexuais nos meios de
comunicagao, ver Trevisan (2002).



A representacédo estereotipada de gays e lésbicas na midia tem outras sérias
implicagdes. Ela afeta ndo s6 a sociedade heterossexual como também as imagens que
homossexuais tém deles mesmos. Por outro lado, uma representagao positiva pode ser
um caminho para a legitimidade de minorias sexuais, ja que os meios de comunicagao
tém um enorme poder de alterar crengas arraigadas. E, dessa forma, estimula o debate
e o dialogo mais franco sobre a sexualidade.

Veiculo de massa por exceléncia, a televisdo € a midia de maior impacto na
sociedade brasileira. Sendo assim, o modo como ela aborda a homossexualidade tém
influenciado enormemente as discussdes sobre esse tema no pais (PARKER, 1992).

Das chacotas e piadas nos programas humoristicos aos personagens, ora
cébmicos, ora dramaticos, da ficcdo televisiva, o que o publico vé € uma espécie de
carnavalizagdo da homossexualidade. Uma confirmagdo de paradigmas que,
geralmente, representa um julgamento negativo sobre o tema. E, a partir desse juizo,
gays e lésbicas terdo seu espago determinado dentro da sociedade brasileira. Um
espaco geralmente de marginalidade, promiscuidade, nado-aceitagdo e infelicidade

(MORENO, 2001).



4.1. A visibilidade homossexual na midia

Os meios de comunicagcdo de massa podem ser vistos como instrumentos de
poder. Toda informacgao por eles veiculada representa interesses de individuos e
grupos em afirmar publicamente suas opinides pessoais, de classe, de ideologia.
“Assim a midia reproduz parcialmente a realidade ja que, antes de divulgar qualquer
assunto, ela seleciona, exclui e determina como e com que destaque o tema sera
apresentado” (FERNANDES, 2002, p.1).

Diariamente, os meios de comunicagao constroem o imaginario coletivo. E fazem
isso utilizando, inclusive, imagens, caricaturas e estereotipos, por meio dos quais pode-
se identificar o conjunto das observagdes pessoais, criticas e preconceitos de seus
produtores e da sociedade em geral.

Nesse mesmo sentido, os produtos da midia s&o realizados por sujeitos ou
grupos de pessoas inseridas num determinado contexto sécio-cultural. Assim, trazem
um somatodrio de julgamentos emitidos pela sociedade, que, neste momento, tera voz
através dos meios de comunicagdo (MORENO, 2001). Os artefatos midiaticos refletem
a sociedade em que foram produzidos ou, no oposto, recusam os valores culturais
defendidos por ela. Logo, a midia ndo é neutra e, em longo prazo, colabora com a
formacdo de opinides e comportamentos que podem causar mudangas sociais ou
reforgar a ideologia hegeménica.

Na esteira desse raciocinio, € preciso reconhecer o 6bvio. Os grandes grupos
econdmicos tém mais forga para influir sobre a formagao das idéias e costumes sociais.

Isso porque apenas esses grupos sado beneficiados com as concessdes publicas de



emissores de radio e TV. Portanto, minorias, inclusive as sexuais, e outras
organizagdes da sociedade estdo a margem desse processo.

Tendo como referéncia os conceitos sobre poder, definidos pelo filosofo
Michel Foucault, os pesquisadores Hardt e Negri (2001) constatam que
esses grandes grupos de comunicagdo monopolizam atualmente o
desenvolvimento do imaginario humano. E assim contribuem para a
formagdo de “mecanismos de controle” e de alienagdo. O que, na
verdade, da-lhes poder para controlar e manipular as subjetividades dos
individuos e criar justificativas legitimadoras de formas de opressao.

A partir dessas perspectivas, pode-se afirmar que “a ideologia, como visdo da
realidade especifica de um grupo, como conjunto de idéias e valores — institucionais,
religiosos, politicos, morais, artisticos — populariza-se e chega a transformar-se em
sentimento comum: quer dizer, passa a ser considerada como verdade por toda a
sociedade. E assim que valores e idéias que caracterizam a classe dominante sdo
preservados” (COMPARATO, 2002, p.44).

A midia, como empreendedora de modelos, repete supostas preferéncias e
caracteristicas nacionais de uma sociedade falocéntrica. Reforca esteredtipos e
imagens cristalizadas a cerca de grupos tidos como “diferentes” (entre eles, os
homossexuais).

Dito isso, é publico e notério que o tratamento dado a homossexuais pelos meios
de comunicagao tem ocorrido de maneira a mais estereotipada. “Quase sempre, a
homossexualidade aparece de forma caricata, jocosa, pejorativa, associada a
feminilidade, a ‘desmunhecacao’, servindo de chacota, piada e gozacao por parte dos
‘homens™ (FERRARI, 2003, p.127).

Completando essa idéia, Mott e Cerqueira (2001) afirmam que as condenagdes

em relagdo a homossexualidade divulgadas na grande imprensa, nos programas de



televisdo e na internet, invadem e povoam o imaginario dos que as recebem. E, assim,
moldam e fornecem opinides legitimadoras da ideologia anti-homossexual.

Foi desse modo que, ao longo dos anos, os meios de comunicagao contribuiram
para interiorizar, na grande massa, a representacdo de uma suposta inferioridade dos
homossexuais. Primeiramente apresentando-os como pecadores, doentes, viciosos,
pervertidos. E isso, como se estivesse mostrando gays e Iésbicas da vida real, aqueles
que convivem com o publico. Outros autores concordam com esse raciocinio, afirmando
que, até o final dos anos 80, quase néo existiam imagens de homossexuais bem-
sucedidos, felizes ou levando uma vida familiar “comum”.

Porém, a representacdo de homossexuais nos meios de comunicacado passa por
uma sensivel mudanga nos ultimos anos. No Brasil, na década de 90, a
homossexualidade de maneira geral sai da clandestinidade e entra no patamar da
ampliagdo e garantia dos direitos humanos. O assunto passa a ser tratado como uma
questao de cidadania.

Alguns fatos forgaram a insercdo mais sistematica e positiva da tematica
homossexual nos meios de comunicacao. Sao eles:

1) os debates sobre sexualidade promovidos pela irrupgédo da epidemia de Aids;

2) a divulgagdo na midia de pesquisas mercadologicas que apontam os
homossexuais como pessoas mais ricas e instruidas que a média da populacéo
heterossexual, abrindo caminho para a exploragao do chamado “mercado cor-de-rosa”;

3) as polémicas em torno do projeto de lei n° 1.191/95, que disciplina a parceria

civil entre pessoas do mesmo sexo, em tramite no Congresso Nacional desde 1995

2 Para consideragdes sobre as polémicas que cercam o projeto de parceria civil registrada, proposto pela entéo
deputada Martha Suplicy, ver Trevisan (1998).



4) a visibilidade alcangada pela Parada do Orgulho Gay de S&o Paulo, que, em
sua oitava edigcao, em 2004, levou cerca de 1 milhdo e 800 mil pessoas as ruas da
capital paulista';

Dessa forma, aos poucos, tém surgido filmes, séries de TV, novelas e programas
de entrevistas que apresentam o homossexual como uma pessoa comum, ou seja,
‘uma pessoa bonita, com familia, sucesso profissional, dinheiro, dignidade e auto-
estima” (GONCALVES, 2000, p. 49).

Apesar desse trabalho ndo abordar especificamente a representacido dos
homossexuais em filmes, é importante frisar que o cinema pode ser considerado como
0 meio que mais favorece uma discusséao franca sobre o que significa ser homossexual.
Por exemplo, acredita-se que o filme Filadélfia (Philadelphia, Jonathan Demme [dir.],
Estados Unidos, 1993)' tenha feito mais pela diminuicdo do preconceito contra
homossexuais do que qualquer lei ou campanha educacional jamais conseguiria

(MORENQO, 2001; RODRIGUES et al., 1999).

13 Esses niimeros colocam a parada gay paulistana como a maior do mundo.

' No filme, um promissor advogado que trabalha para um tradicional escritério da cidade de Filadélfia, nos EUA, é
despedido quando seus chefes descobrem que ele € homossexual e soropositivo. O rapaz entao contrata os servigos
de um advogado negro, que é forcado a encarar seus proprios medos e preconceitos.



4.2. A representacao da homossexualidade na televisao brasileira

Segundo a jornalista Rosa Maria Bueno Fischer (2003), a tevé, na condi¢do de
meio de comunicagcdo de massa, tem uma participagcdo decisiva na formacido das
pessoas. Para a autora, a televisdo esta presente, até mesmo, na prépria constituigao
do sujeito contemporéaneo.

Pode-se dizer que a TV ¢é parte integrante e fundamental de
processos de producgdo e circulagado de significagbes e sentidos, os
quais por sua vez estao relacionados a modos de ser, a modos de

pensar, a modos de conhecer o mundo, de ser relacionar com a vida.
(Ibidem, p.15)

Sendo assim, ndo ha duvidas de que a televisdo € um lugar privilegiado de
aprendizagens diversas. Com ela, aprende-se desde formas de olhar e tratar nosso
préprio corpo até modos de estabelecer e compreender diferencas de género,
diferencas politicas, econémicas, étnicas, sociais.

De acordo com a mesma pesquisadora, a TV narra certos modos de existéncia
que tém uma participagdo significativa na vida das pessoas. Pautam, orientam,
interpelam o cotidiano de milhdes de brasileiros. Participam da construcdo de sua
identidade pessoal e cultural, operando sobre o desenvolvimento da subjetividade dos
espectadores, seus comportamentos, crengas, valores, preconceitos.

E também por meio da televisdo que se pode receber entretenimento e
informacdes as mais diversas. Através dela, as reivindicagdes de diversos grupos
sociais, inclusive os gays, ganham visibilidade publica. “As lutas em torno da afirmagéao
das diferengas (...) estdo nela (na TV) e nesse espago aparecem segundo a légica do

meio, replicando o que circula na sociedade mais ampla” (FISCHER, 2003, p. 41).



Dai, surge a questdo: em que medida as diferentes minorias s&o tratadas na tevé
como diferenga a ser excluida ou normalizada; ou entdo, em que medida esses “outros”
ganham visibilidade como diferenga a ser reconhecida socialmente?

Considerando esses questionamentos, o0s meios de comunicacgao,
particularmente a tevé, possuem uma imensa responsabilidade no que se refere aos
modos de nomear os diferentes. “As imagens da TV tendem a fixar determinadas
‘verdades’, determinados conceitos universais como, por exemplo, os de prostituta, de
adolescéncia, de sexualidade jovem, de beleza feminina, de virilidade, de classe
trabalhadora e assim por diante” (Ibidem, p.42).

Para Fischer, a repeticdo dessas “verdades” tornaria natural aquilo que ja se
tornou corriqueiro, senso comum. E, assim, a midia torna-se poderoso agente
disseminador de opinido, adquirindo um papel fundamental na (des)construgéo e
perpetuacao de esteredtipos e preconceitos.

Seguindo esse pensamento, muitos autores acreditam que a conformidade com
uma norma preconceituosa seja resultado da inexisténcia de informacéo correta. Ou
ainda, consequéncia da predominacao de esteredtipos negativos transmitidos atraves
dos meios de comunicacao, por exemplo.

Dada nossa tendéncia de aceitar aquilo que vemos representado
com maior frequéncia (a ndo ser que existam razdées poderosas para
que isto ndo ocorra), torna-se extremamente dificil levar em
consideragdo informagdes mais corretas se essas nao sao
apresentadas. (NUNAN, 2003, p.69)

Pelo lado dos “diferentes”, uma representacao estereotipada na TV pode assumir
aspectos bastante graves. Em casos em que o esteredtipo do papel de género ou

orientagao sexual é suficientemente forte, os membros do grupo alvo tendem a aceita-lo

e a se comportarem de acordo com as expectativas propostas por esses rotulos



(MYERS, 2000). “Nossa reputagao, independente de ser verdadeira ou falsa, ndo pode
ser martelada, martelada, martelada na nossa cabega sem modificar de alguma forma o
nosso carater” (ALLPORT, 1979, p.142).

Nesse mesmo sentido, imagens estereotipadas sobre a homossexualidade
dificultam a aceitagdo do desejo homossexual por parte das pessoas que ainda nao
assumiram sua orientacdo sexual. Essa representagdo impde obstaculos também a
adogao de uma identidade gay positiva.

Uma pesquisa feita por Nunan (2003) com 10 gays residentes no Rio de Janeiro
comprova esse raciocinio. Grande parte dos entrevistados contou ter utilizado a
expressao “mas eu ndo sou assim”, para explicar como se sentiu quando deu conta,
inclusive por meio da televisdo, de que era homossexual. Goffman (1988) resume essa
questao:

... quando o individuo compreende pela primeira vez quem sao
aqueles que de agora em diante ele deve aceitar como seus iguais,
ele sentira, pelo menos, uma certa ambivaléncia porque esses nao
s6 serao pessoas nitidamente estigmatizadas e, portanto, diferentes
da pessoa normal que ele acredita ser, mas também poderdo ter
outros atributos que, segundo a sua opinido, dificimente podem ser
associados ao seu caso. (Ibidem, p. 46)

Partindo dessas perspectivas, nosso trabalho se atém agora na analise de
alguns programas da televisao brasileira que, de alguma forma, apresentam, tratam ou
discutem o assunto “homossexualidade”. Nossa pesquisa busca refletir sobre a
existéncia, na TV, de um discurso formador de estereotipados que geram preconceito
contra gays; lésbicas e transgéneros. Ou, por outro lado, vislumbrar em nossos

produtos televisivos um olhar mais etnografico e menos negativamente estereotipado

dessa minoria.



Para um melhor estudo desses produtos, eles foram divididos em: programas de
informagéo (telejornais e programas que, mesmo pertencendo a outros géneros
televisuais, veiculam reportagens jornalisticas); programas de auditério e humoristicos;
e programas de ficgdo.

Concluimos que, na maior parte dos atuais programas da TV brasileira, a
homossexualidade masculina é abordada segundo duas formas basicas de
representacédo: a do homossexual violento e a do homossexual efeminado. Ambas as
visbes, apesar de opostas, sdo igualmente preconceituosas. Mostram a
homossexualidade como algo exético, bizarro, diferente e anormal, procurando quase
sempre elevar indices de audiéncia.

A homossexualidade feminina € menos frequente. Apesar disso, a partir de 2000,
tem crescido o numero de Iésbicas na televisdo nacional, principalmente em programas

de ficgdo como novelas e seriados.

4.2.1. Gays e lésbicas em programas de informagéo

Em programas de informacéo (telejornais e outro tipos de programas que
apresentam reportagens informativas) a abordagem mais presente € a do homossexual
violento. Assim, principalmente gays aparecem em matérias sensacionalistas como
agentes ou vitimas da violéncia (situagdes ligadas, por exemplo, a crimes sexuais) ou
como sujeitos marginais (quando se mostra a vida de travestis de rua ou garotos de

programa).



Exemplos desse tipo de abordagem foram veiculados pelo Programa do Ratinho,
do SBT, nos dias 14 e 15 de setembro de 2004. Em duas reportagens sobre
prostituicdo nas ruas de Sao Paulo, as fontes entrevistadas incluiam apenas travestis,
garotos de programas e seus respectivos clientes homens. O enfoque da matéria recaiu
sobre as situagbes de violéncia a que essas pessoas estdo sujeitas. Tudo
acompanhado por comentarios preconceituosos e debochados do apresentador e do
reporter.

A esses exemplos, alinham-se outros como reportagens exibidas nos principais
telejornais do pais sobre crimes de pedofilia envolvendo padres e criangas do sexo
masculino. Tais assuntos ganham mais espago na TV nacional que acontecimentos
positivos para homossexuais como, por exemplo, as paradas do orgulho gay.

Para Myers (2000) esse tipo de apresentagdo da homossexualidade na midia
tem efeitos particularmente negativos. Principalmente se levarmos em conta que quanto
menos informagdes o publico tem sobre homossexuais mais ele sera influenciado por
um outro caso que chame a atencao. Outro problema esta no fato de que “a ocorréncia
de dois eventos distintos (por exemplo, a noticia de que um homossexual cometeu um
crime excepcional) ajuda a criar uma correlacdo iluséria entre pessoas e
comportamento, isto &, ‘todo homossexual € um criminoso™” (NUNAN, 2003, p.100).

Ainda em relagdo aos programas de informacédo, faz-se importante um breve
comentario acerca das reportagens veiculadas pelos telejornais brasileiros sobre as
paradas do orgulho gay citadas anteriormente.

Principal manifestagcao politica e cultural GLBT, a parada é o exemplo mais
surpreendente da visibilidade alcangcada por homossexuais no decorrer da historia de

seu movimento organizado. Em 2004, foram realizados mais de 35 eventos desse



género em todas as regides do pais. Somente as seis maiores paradas brasileiras
atrairam cerca de 2 milhdes e 400 mil pessoas (GAY ..., 2004). Entretanto, o espago
gue esses eventos ganharam na televiséo brasileira ficou bem abaixo do que esperado.

Por exemplo, no programa Fantastico exibido pela Rede Globo em 13.06.04, dia
da Parada de S&o Paulo, a cobertura dada ao evento gerou apenas uma pequena nota.
Apesar de ser uma festa grandiosa, a parada ocupou apenas um minuto e meio da
atengao dos espectadores do programa. Para efeito de comparagao, no Fantastico do
domingo seguinte (20.06.04) um evento musical realizado em Recife gerou matéria de
trés minutos, incluindo flash ao vivo.

Contudo, se em programas de veiculagdo nacional a maior parada gay do pais

recebeu pouca cobertura, telejornais locais parecem estar mais abertos a pauta
“‘homossexualidade”.
Por exemplo, em Juiz de Fora (MG), a 2% Parada da Cidadania e do Orgulho GLBT,
realizada em 21.05.04, recebeu ampla cobertura dos telejornais da cidade. Tanto o MG
TV, da TV Panorama, afiliada a Rede Globo, quanto o Jornal da Alterosa, da TV
Alterosa, afiliada ao SBT, pautaram diversos aspectos da homossexualidade durante a
semana que antecedeu o evento.

A analise da cobertura dada pelos telejornais ilustra bem outros pontos de vista

sob o quais o telejornalismo atual aborda a questdo da homossexualidade.



Por um lado, a visibilidade que a Parada oferece reforca a idéia do controle

social exercido pelo heterocentrismo, ja que,

como as diversas sexualidades se fazem visiveis em uma festa que
privilegia, de certa forma, seus esteredtipos exacerbados, ganha
visibilidade a cultura festiva e globalizada, com suas drags™, travestis
montadas, go-go boys’® e barbies’’ cada vez mais musculosos, além
de celebridades do mundo artistico e politico. O que é aceito e
televisionado é o “exacerbado”, que se destaca na cena festiva, mas
a ela se restringe, sem ameacgar o cotidiano heteronormativo. Os
homossexuais “comuns”, principalmente se de baixa renda e
efeminados, mesmo estando ali presentes, permanecem
praticamente “invisiveis”. (NAUSSBAUMER, 2000, p.10)

Por outro lado, é preciso reconhecer os reflexos positivos da visibilidade

alcancada por gays, lIésbicas e todas as outras possibilidades sexuais presentes na

Parada. O evento tornou-se palco de reivindicagdbes € um espago concreto para o

desenvolvimento de estratégias politicas em defesa da cultura e da identidade gay. E

tal perspectiva acaba sendo abordada pelos telejornais, mesmo que seja dada mais

atengao ao aspecto festivo do acontecimento.

15 O termo drag queen refere-se a homem que se veste com roupas femininas de forma satirica e extravagante. A
drag queen é um tipo de transformista. O uso das roupas esta ligado a questdes artisticas e, até mesmo,

profissionais.

' A expressdo go-go boys designa homens que fazem shows de strip-tease em boates, festas e eventos destinados

ao publico homossexual.

7 Na giria usada por homossexuais, o termo barbies refere-se a gays musculosos que, ao se preocuparem
excessivamente com sua aparéncia fisica, tentam “fugir” do estereétipo do homossexual efeminado, fraco e “feio”.



4.2.2. Gays e lésbicas em programas de auditorio e humoristicos

A abordagem tipica da televisao brasileira, que utiliza imagem de homossexual
efeminado, € mais comum em programas humoristicos. Neles sdo apresentados
personagens cOmicos, tais como aqueles criados por J6 Soares e Chico Anisio desde
os anos 70. Nesses programas “as personagens homossexuais sdo reservadas as
piadas mais picantes; sustos escandalosos e meias-voltas afetadas em diversas
situagdes; gritinhos; gestual espalhafatoso. Tudo em funcéo do riso da platéia, dando-
Ihes o aspecto de palhago” (MORENO, 2001, p. 289 [grifo nosso]).

Até mesmo o programa Os trapalhbes, sucesso junto ao publico infantil durante
as décadas de 70 e 80, explorava essa caricatura. Um dos integrantes do grupo era
especialista em aparecer na televisdo com roupa de mulher e cheio de afetacbes na
voz, nos gestos e postura (GONCALVES, 2000).

Entre outros personagens famosos por fazerem uso do esteredtipo do
homossexual efeminado, citamos: Dinho (o rapaz cujo pai fala o bordado “Onde foi que
eu errei”?, que abre este capitulo do nosso trabalho. O personagem fazia parte do
elenco do programa Zorra total); Pitbicha (vivido pelo humorista Tom Cavalcanti, no
extinto Megatom); Seu Peru (personagem que “nasceu” no também extinto Escolinha
do professor Raimundo e hoje faz suas aparigbes no Zorra total); e os inumeros
personagens gays e lésbicas que sdo motivos de piadas no programa Casseta e

planeta, urgente!®.

'8 Todos os programas mencionados foram veiculados pela Rede Globo. A maior parte deles, exibidos em horario
nobre, alcangando elevados indices de audiéncia.



Nessa galeria de personagens risiveis, estdo ainda a Vera Verao (interpretado
pelo falecido ator Jorge Lafond, na Praga é nossa, do SBT) e a Charlotte Pink (drag
queen interpretada pelo apresentador Jodo Kléber no programa Eu vi na TV, da Rede
TV).

Quando o objeto de analise passa a ser os programas de auditorio, a presenca
do tema homossexualidade esta cercada de uma dose ainda maior de esteredtipos e
total desrespeito aos direitos humanos de gays e lésbicas.

Vejamos um exemplo. Semanalmente, o quadro Teste de fidelidade, do
programa Eu vi na TV, convida uma pessoa a “desmascarar’ a fidelidade de seu
parceiro ou parceira. A produgcdo do programa arma uma cena, gravada por meio de
camera escondida, em que a seducio é o principal meio para provar se o0 parceiro em
questao é realmente fiel.

O programa veiculado no dia 29.11.04 apresentou o caso de Amanda, que
desconfiava que seu namorado, Rodrigo, era bissexual. O rapaz chegou até o cenario
onde estava a camera escondida, achando que participaria de uma entrevista para
oportunidade de emprego.

O ator que incorporou o homossexual encarregado de conquistar Rodrigo,
conseguiu provar ao publico e, principalmente a Amanda, que o namorado dela
realmente € bissexual.

Contudo, enquanto eram exibidas as cenas em que Rodrigo e o ator
conversavam sobre homossexualidade e cultura gay, o apresentador do programa,
Jodo Kléber, fazia piadas e comentarios preconceituosos. Como se ndo bastasse,
Amanda, a namorada traida, usou de palavrées e termos ofensivos contra a

homossexualidade durante todo o programa. Nao houve sequer uma unica censura em



relacdo aos termos usados pela garota. Assim, por meio da fala de Amanda, foi dito que
todo gay é: [sic] “porco”, “nojento”, “viadinho”, “efeminado”, “anormal” e “digno de pena”.

Amanda termina o programa com uma frase que conclui tudo: “eu ndo tenho
nada contra homossexual, mas, pé, tinha que ser logo com meu namorado”.

Além de uma corriqueira briga de namorados, o programa Eu vi na TV passou
mais de uma hora veiculando conceitos e idéias preconceituosas sobre a
homossexualidade. Seguindo a légica das edi¢gdes anteriores do programa e levando
em consideracdo o nome do quadro, o que deveria estar em questdo era o fato de
Rodrigo levar uma vida dupla e ndo sua sexualidade. Durante todo o Teste de
fidelidade, o rapaz foi “crucificado” nao pela traicdo a sua namorada, mas por
manifestar desejo bissexual.

Exposto isso, ndo podemos deixar de citar também programas como o do
apresentador Seérgio Mallandro, na TV Gazeta, que incluem entre seus quadros as
famosas “pegadinhas”. Nelas, homossexuais sdo freqientemente motivos de escarnio e
agressdes. Do mesmo modo, o Programa do Ratinho, do SBT, possui um quadro em

que humoristas contam piadas populares que, volta e meia, relatam casos envolvendo

“bichinhas” e “sapatdes”, sempre representados com afetagdo na voz e nos gestos.



4.2.3. Gays e lésbicas em programas de ficgdo

Com relacao a teledramaturgia, personagens homossexuais figuram nas novelas
e seriados nacionais desde a década de 70", quase sempre apresentados como
assassinos passionais ou mordomos, cabeleireiros e bailarinos efeminados
(GONCALVES, 2000).

Essa situagdo comegou a mudar a partir da década de 80. Trevisan (2002) cita
um episédio de 1980 da série Malu mulher, que relatava justamente os conflitos de um
rapaz ao se descobrir apaixonado por outro homem.

Depois disso, tem sido raro encontrar um autor/a de telenovela que
nado inclua em seu folhetim uma mulher ou um casal de
homossexuais, quando nao de travestis ou situagdes que beiram a
confusdo de géneros. Na verdade, a presenga de um caso
homossexual ja se tornou uma instituicdo dentro das telenovelas.

Trata-se de um tempero picante usado nos momentos apropriados,
garantindo o crescimento da audiéncia. (TREVISAN, 2002, p. 306)

Em matéria publica no site Mix Brasil®®, o jornalista Luiz Felipe Steffen (2000)
enumera uma séria de 26 telenovelas e séries veiculadas pela Rede Globo, entre 1972
e 1999, em que ao menos um dos personagens era homossexual. A maioria deles em
papéis secundarios. Outras seis novelas, exibidas entre 2000 e 2004 pela mesma
emissora podem ser acrescentas a essa lista. Isso, excetuando-se diversos casos em
que a personagem lésbica ou gay faz apenas uma rapida aparigdo como no programa

Vocé decide e nos recentes Os normais (2003) e A diarista (2004).

' A primeira apari¢do de um personagem homossexual em telenovelas nacionais de que se tem noticia foi em O
bofe, de Braulio Pedroso, veiculada pela Rede Globo em 1972. Nessa novela, o ator e diretor polonés, Ziembinski,
radicado no Brasil, interpretou a cémica personagem Stanislava. (STEFFEN, 2000).

20 yer <www.mixbrasil.com.br>.



A maior parte desses personagens tende a ser caracterizado sobre modelos que
representaria todos as figuras desse género. Por um lado, o modelo do personagem
cbmico. Sua composi¢cdo aponta para o ridiculo da possibilidade de uma pessoa do
sexo masculino se comportar como se pertencesse ao sexo feminino e vice-versa. Por
outro, o modelo do personagem dramatico, a quem é negada a felicidade, como se
fosse uma punicdo a “ousadia” de se querer viver um desejo homossexual (MORENO,
2001).

Como exemplo do primeiro caso, citamos a novela Suave veneno, de Agnaldo
Silva, veiculada em 1999. Sua trama apresentava dois personagens homossexuais: o
vidente Ualber (interpretado pelo ator Diogo Vilela) e seu assistente Edilberto (Luiz
Carlos Tourinho). Ambos apresentavam um gestual extremamente afetado, vestiam-se
com acessorios femininos e em sua postura prevalecia sempre a “desmunhecacgao”. O
personagem Edilberto era um tipico palhago de uma comédia pasteldo. Apanhava de
seu chefe, tropecava em obstaculos e era constantemente chamado de “idiota”. Apesar
de toda a critica feita aos dois personagens por militantes do movimento homossexual,
ambos cairam no gosto do publico e sobreviveram até o final da novela, gragas
justamente por seu aspectos risiveis (STEFFEN, 2000).

Ja um exemplo de personagem homossexual dramatico (e excéntrico) pode ser
encontrado em Roda de fogo, escrita por Lauro César Muniz em 1982. Nessa narrativa,
o personagem Mario Liberato (Cecil Thiré) tinha um relacionamento amoroso, beirando
ao sadomasoquismo, com seu mordomo Jacinto (Claudio Curi). Tanto a censura da
época quanto o publico desaprovaram o relacionamento e o0 mordomo teve que ser

assassinado.



No entanto, para além dessa dicotomia comédia e drama, percebe-se que alguns
programas de ficcdo mais recente deram ao tema homossexualidade um tratamento
mais criterioso, provocativo, humanistico. Em A préxima vitima, escrita por Silvio de
Abreu em 1995, o publico acompanhou a histéria do romance entre Sandrinho (André
Gongalves) e Jefferson (Lui Mendes), com direito a festa de casamento e final feliz.
Assim, “nessa novela a questdo da homossexualidade masculina foi ressaltada com um
enfoque desprovido de qualquer discriminagdo e sem grandes traumas; como se a
questao fosse uma forma corriqueira de relacionamento” (ARAUJO, 2003).

O autor Silvio de Abreu volta a tratar do assunto em Torre de Babel, de 1998. Na
trama da novela, duas mulheres bonitas, inteligentes e bem-sucedidas mantinham um
relacionamento homossexual estavel. No entanto, as pressbes de setores
conservadores da sociedade foram tantas que a audiéncia da telenovela diminuiu. O
autor, entdo, viu-se obrigado a matar o casal de Iésbicas, numa providencial exploséo
de um shopping center.

Joao Silvério Trevisan faz uma interessante analise desse fato ao afirmar que
“tais reacbes negativas certamente ndo ocorreriam caso as personagens lésbicas
fossem mal-amadas, grosseiras e infelizes, quer dizer, ndo poderiam criar tanta empatia
social como uma imagem positiva” (TREVISAN, 2002, p. 306).

Por outro lado, a novela Senhora do destino, escrita por Agnaldo Silva em 2004,
aponta faz um retrato mais humanitario do romance entre duas mulheres. Nesta
narrativa, as personagens Jenifer (Barbara Borges) e Eleonora (Mylla Christie) vivem
um casal Iésbico. O relacionamento entre elas é tratado sem o uso de esteredtipos,
embora com extrema cautela para ndo chocar o publico que aprovou a histéria das

personagens. Contudo, Senhora do destino inovou ao sugerir uma cena de sexo entre



as duas mulheres, no capitulo do dia 25.11.2004, e ao discutir temas polémicos como a
adocao de crianga por um casal de pessoas do mesmo sexo.

Para Trevisan (2002), é dificil avaliar com exatiddo o quanto as telenovelas
prejudicaram ou, na verdade, difundiram a visibilidade homossexual. Principalmente se
levarmos em consideracdo a ampla difusdo que as telenovelas possuem na sociedade
brasileira.

No entanto, independe do modelo mais estereotipado ou mais “realista” adotado
por uma novela ou série, a andlise desses programas deixa claro que a teledramaturgia
continua perpertuando certa abordagem exoética da homossexualidade. Numa clara
intencdo de que a “estranheza” desses amores povoem, sem qualquer risco, o
imaginario brasileiro. Mesmo porque todas as telenovelas descritas acima padecem de
um recato espantoso ao mostrar cenas de amor homossexual, especialmente quando
comparadas ao atrevimento das cenas de sexo entre homem e mulher.

Ainda de acordo com Joao Silvério Trevisan (2002) a presenga de um casal de
lésbicas como o da novela Senhora do destino trata-se de um resgate tacito da
homossexualidade, “um ato de condescendéncia que tolera apenas sob rigorosas
circunstancias, aceitando uma homossexualidade clean, da qual esteja depurado todo e
qualquer resquicio de ‘rebeldia” (Ibidem, p. 22)*'.

A fragilidade dessa “aceitagao”, continua o autor, fica evidente quando se avalia
gque a maior ou menor presenga de homossexuais na tevé responde as regras e

necessidades do mercado. Também na televisao, o que importa mais do que nunca € o

A Apesar disso, ndo deixa de ser uma certa “rebeldia” a presenca do amor entre duas mulheres, em uma novela
veiculada para espectadores imbuidos da ideologia de uma sociedade falocéntrica.



consumo, de modo que a propria moral passou, em certa medida, a depender do
mercado.

Para Trevisan (2002), o casal gay da novela A proxima vitima, citada
anteriormente, tornou-se possivel porque pesquisas indicaram que o fildo homossexual
apresenta enorme potencial de consumo. E também ao crescimento da audiéncia
sempre que uma “coisa proibida” vai ao ar. Segundo o pesquisador, tudo acontece de
acordo com um raciocinio simples: o assunto homossexualidade ainda gera polémica,
que gera |Ibope, que aumenta o faturamento. Dessa forma,

“a verdade é que personagens homossexuais tendem a fazer tanto
mais sucesso quanto maior for a curiosidade do publico: a logica
perversa do mercado passa pela conveniente institucionalizagédo do
olhar voyeur, amplamente explorada pela midia eletrbnica, em
especial. Assim, reforgcada por mais essa proibi¢do, resguarda-se a
necessidade de consumo morbido da homossexualidade, com

amplas conveniéncias comerciais. E da-lhe gueis, Iésbicas e travestis
palataveis na telinha. (Ibidem, p.307).

4.3. ATV fora do armario: homossexuais como protagonistas

Nosso levantamento de um repertério basico de produtos televisuais que tratam da
homossexualidade passa agora a avaliar programas em que gays, lésbicas e
transgéneros sao protagonistas. Seja como personagens centrais de um seriado, ou
como publico principal ao qual se enderecam esses produtos.

No Brasil, a experiéncia pioneira com um programa de televisdo que trate de
assuntos relacionados a homossexualidade aconteceu com o Comando G, veiculado

pela TV Gazeta, em 2000. Apresentado semanalmente pelo ator Matheus Carrieri, o



programa trazia: entrevistas; ensaios eréticos com strippers masculinos; e dicas de
cinema, livros e discos sobre temas relacionados a diversidade sexual. Por falta de
patrocinadores, o Comando G foi cancelado apds algumas poucas edigdes
(AZULGARAY, 2000).

Uma outra experiéncia do género foi surgir na TV brasileira apenas em 2004.
Atualmente, o programa Planeta G € o unico a tratar especificamente da
homossexualidade. Exibido uma vez por semana pelo canal comunitario da operadora
de TV a cabo Net, em S&o Paulo (SP), o programa € um talk-show, apresentado pela
drag queen paulistana Silvetty Montilla. Desde sua estréia, o Planet G vem enfrentando
problemas com falta de patrocinio, pequena divulgacdo e baixo numero de
telespectadores (ANDRADE, 2004).

Algumas experiéncias de TV pela internet tém alcangado relativo sucesso no
Brasil. No ar desde 09.03.2004, o programa TV tudo?, do portal GLX?, apresenta, a
cada més, um programa de entrevistas com personalidades e militantes do movimento
homossexual brasileiro. Ja na homepage do Gonline versdo em hipermidia da revista G
Magazine, o talk-show A dona do barraco® apresenta entrevistas sobre temas como
“familia e homossexualidade”; “travestis e preconceito” e “fidelidade gay™®.

Apesar de serem veiculadas pela web, essas experiéncias seguem o formato de
programas exibidos pelos canais de televisdo “comuns”. Enderegados especificamente
ao publico homossexual, tanto o TV tudo quanto o A dona do barraco apresentam

informagdes corretas e esclarecedores sobre 0 que € a homossexualidade e como

vivem individuos que possuem essa orientacido sexual.

22 Ver <http://hosting.pop.com.br/glx/tvtudo/>.

2 Ver <http://www.glx.com.br>.

 Ver < http://gonline.uol.com.br/livre/gtivi/index.shtml>.

* Esses s&o os titulos de alguns programas que ja foram ao ar pela G TiVi.



Fora do Brasil, as experiéncias com programas de TV centrados na
homossexualidade sdo bem maiores (e melhores). Em 2000, a televisdo americana
estava povoada por mais de 17 personagens homossexuais em programas de ficgéo
(ANDRADE, 2000). De la para ca, esse numero vem se tornando maior a cada nova
temporada. Assim,

pode-se afirmar que, seja por correcdo politica ou por resposta
mercadolégica, a TV americana abriu-se de forma sensivel para a
presenga homossexual, em especial nos seriados. (...) Como boa
parte dessas séries é exibida também em canais pagos, o0 que supde
um espectador com poder aquisitivo a0 menos um pouco superior,
como ja foi provado que o homossexual € um consumidor por
exceléncia, ha, claro, interesse comercial na insercdo de
personagens gays nas tramas (PETERMANN, 2000, p. 87-88).

Entre as séries americanas cujos protagonistas sdo homossexuais citamos:
Queer as folk®®; Will & Grace?’; Queer eye for a straight guy®, Ellen e The Ellen show®.
A série Dawson’s creek, que tratava de questdes ligadas a adolescéncia, teve em sua
trama um personagem gay que protagonizou o primeiro beijo entre homossexuais
masculinos da histéria da televisdo americana.

Para além de um ou outro seriado protagonizado por personagens
homossexuais, comegam a se espalhar pelo mundo canais pagos voltados para o

publico GLBT. A primeira experiéncia vem do Canada, com a PrideVision TV*. No ar

desde 2001, o canal apresenta programas de atualidade, turismo, talk-shows,

% A série baseia-se no programa inglés de mesmo nome tido como o primeiro seriado gay da histéria. Queer as folk
narra o cotidiano de trés homossexuais masculinos, apresentando cenas de nudez, beijo na boca e sexo entre
homens. No Brasil, o seriado ¢ exibido pelo canal pago Cinemax, com o titulo de Os assumidos.

" Comédia de situacdes que mostra o dia-a-dia de dois amigos gays, e da vivéncia deles com suas respectivas
amigas. Apesar de ndo poupar caricaturas e afetagdes, o seriado é recebido com risadas e aplausos pelo publico
gay. No Brasil, € veiculado pelo canal Sony.

28 Reality show em que cinco homossexuais especializados em moda, decoragéo, gastronomia, cultura e estilo ddo
conselhos a um homem heterossexual para que ele torne-se mais atraente as mulheres. No Brasil, é veiculado pelo
canal Sony.

* Ambas foram protagonizadas pela atriz lésbica Ellen DeGeneres. Nos EUA, essas séries geraram enorme
repercussao quando atriz e personagem assumiram sua homossexualidade em cadeia nacional. Os dois seriado ndo
s&0 mais exibidos.

30 Ver <http://www.pridevisiontv.com/>.



economia, seriados e filmes de comédia, drama e pornograficos. Tudo com tematica
homossexual.

Em 2002, estreou na Inglaterra, a Rainbow Network TV*. Com programacgio
apenas no horario noturno, o canal apresenta programas de comportamento, musica e
filmes erdticos. Também em 2002, foi langado na Italia o canal Gay.TV?*, voltado para
homossexuais masculinos com idade entre 25 e 44 anos (DUARTE-PLON, 2004;
GOULART 2001; JIMENEZ, 2003).

O mais recente canal fechado de televisdo a se dedicar a audiéncia homossexual
estreou em outubro de 2004, na Franga. A programacgdo da Pink TV*® apresenta
documentarios sobre celebridades, seriados de comedia, e filmes pornds gays
transmitidos em quatro noites por semana. O novo canal espera atender a pelo menos
180 mil assinantes em dois anos (WYTT, 2004).

No Brasil, o mercado de TV por assinatura comecga a despertar para conteudos
dirigidos ao publico homossexual. Atualmente, existem dois canais desse género no
pais. A operadora Tecsat distribui a GLS TV desde 2001, enquanto a DirecTV lancou,
em meados de 2004, o G Channel. Ambos s&o oferecidos em sistema pay-per-view
(pague para ver) e oferecem filmes pornograficos produzidos no Leste Europeu e nos
Estados Unidos. Paga-se até R$ 29,90 por fim de semana para assina-los.

Estudos realizados pela operada brasileira de TV por assinatura Globosat estima
que os canais gays tém potencial de atingir 20% dos assinantes do pais, algo em torno
de 700 mil domicilios. Esse publico interessa as programadoras porque, acreditam

essas empresas, tem alto poder aquisitivo. Ou seja, podem gastar mais do que a

3! Ver <http://www.rainbownetwork.com/home/>.
32 Ver <http://lwww.gay.tv/>.
33 Ver <http://lwww.pinktv.com>.



mensalidade da assinatura com produtos extras, como os canais de filmes erdéticos
homossexuais.

Por enquanto, tudo o que as empresas de TV paga brasileira véem nos
homossexuais sdo avidos consumidores de sexo explicito. Nos Estados Unidos, isso
esta mudando. A empresa de comunicacao Viacom, que detém a MTV, prepara-se para
langar em fevereiro de 2005 o Logo, canal que sera baseado em entretenimento para
gays, ndo em "sexo ou sexualidade", como afirma um dos diretores da empresa

(PRIMEIRO ..., 2004).



QUARTO CAPIiTULO

A televisdo € e sempre sera aquilo que nos
fizermos dela.

ARLINDO MACHADO, 2001*.



5. GUEI: UM PROGRAMA DE TV CONTRA O PRECONCEITO

No livro Psicologia Social, o pesquisador Aroldo Rodrigues se pergunta: é possivel
a criagdo de mecanismos eficazes para diminuir o preconceito? Segundo o proprio
autor, a resposta € sim. “Ou, pelo menos, sim, devemos continuar tentando!”
(RODRIGUES et al., 1999, p. 172).

A proposta que encerra nosso trabalho é uma dessas tentativas: planejar um
programa de TV que trate de assuntos relacionados a homossexualidade. Um produto
televisual que esteja pautado em valores como ética jornalistica, comunicagdo para a
cidadania e respeito as multiplas manifestacbes da sexualidade humana. E que, no
caminho, contribua para diminuir preconceitos e estereétipos relacionados a orientagao
sexual.

Apesar de o preconceito ser um fendmeno complexo, que apresenta uma série
de causas interligadas, sabe-se que ele pode ser reduzido através de contato e
interag&do entre grupos antagdnicos.

Visto que a utilizacdo de esteredtipos € comum quando temos uma
experiéncia limitada com um grupo social determinado, a
familiaridade que advém de um contato prolongado com diversos
membros do grupo reduz ou elimina esteredtipos, permitindo que

caracteristicas individuais sejam reconhecidas ... (NUNAN, 2003, p.
96-97).

A estratégia do contato vale também para o caso da discriminacido por
orientacado sexual. Assim, a interagao pacifica e positiva entre homo e heterossexuais
tende a diminuir o preconceito, além de prover um real entendimento do que significa

ser gay, lésbica, transgénero, bissexual. “Outros autores sugerem também que este

* MACHADO, 2001, p. 12.



contato aumenta a probabilidade de heterossexuais se tornarem a favor da igualdade
de direitos para os homossexuais” (Ibidem, p. 97).

Levando em consideragcdo esse raciocinio, perguntamo-nos as formas pelas
quais esse contato pode ser mediado pela televisdo. A reposta nos veio em forma de
um programa que, para além de uma simples exposi¢do da homossexualidade, esteja
preocupado em reunir apontamentos para um correta abordagem do assunto. Um
programa compromissado com um “esfor¢o real em mostrar a homossexualidade como

uma manifestacéo tao justa quanto a heterossexualidade” (SINGER, 2001).

5.1. Uma comunicagao para a cidadania

Atualmente, o termo “cidadania” € empregado com diversas acepgdes. Para a
autora Maria de Lourdes Manzini-Covre (2001) em linhas gerais, cidadédo € aquele que
detém direitos e deveres; €, ao mesmo tempo, sudito e soberano.

Dentro da esfera da “cidadania”, incluem-se direitos e deveres civis e de
participagcdo no exercicio do poder politico. E, ainda, direitos sociais como a garantia de
acesso a educacgao, saude e moradia. A questdao da cidadania passa também por
garantias relacionadas a coletividade, como os direitos humanos, direito das mulheres,
direito ao meio ambiente e, até mesmo, direitos sexuais* (PERUZZO, 2002).

De acordo com Gontijo (2004), a cidadania ndo é algo fixo, mas uma construgao

social. Para esse autor, o termo “cidadania” diz respeito a incorporacao, por pessoas ou

3 Para um aprofundamento da discusséo sobre cidadania e direitos sexuais, ver Rios et al. (2004).



grupos, de mecanismos que visem a formular (ou reformular) legalidades vigentes num
determinado campo social. Sejam elas legitimas ou ndo. E no confronto dessas
garantias com a legitimidade hegeménica que se da a construgdo da cidadania. Sendo
assim,
a luta por cidadania € um projeto de objetivacdo de subjetividade,
que se transforma numa trajetéria (...) de entendimento de diferengas
sociais e da minha posi¢cao dentro delas, para construir, entdo, o
respeito a essas diferengas. Projeto, trajetéria e processo de
conscientizagdo das posi¢cdes que eu ocupo nos diversos campos
dos quais eu fago parte ao longo do meu cotidiano e das minhas
interagdes cotidiana (Ibidem, p. 68).

Dessa forma, cidadania significa ndo apenas a garantia de direitos, mas também
a participacao efetiva do cidadao e da cidada na defesa dos interesses publicos. E isso
se da através da reivindicagdo e da apropriacdo dos espacos e do conhecimento.
Sendo assim, a midia e a informacao sao pecas fundamentais nesse processo.

O acesso de minorias discriminadas, e outro grupos sociais, aos meios de
comunicagao contribui para o exercicio da cidadania e para o desenvolvimento de uma
nova consciéncia democratica. De maneira geral, isso significa possibilitar uma nova
troca de conhecimentos, o fortalecimento do debate publico e a criagdo de mais
espacgos de discussao. Situagdes essas capazes de contribuirem para a mobilizagao
social e a construcdo de mudancas na sociedade.

No terceiro capitulo deste trabalho, observamos que a midia exerce uma grande
influéncia sobre a formacédo do conhecimento das pessoas e de sua compreensao do
mundo. Também foi dito que a midia contribui para semear e perpetuar estereétipos, ao

apresentar arquétipos sobre o que sao ou devem ser grupos sociais “diferentes” (entre

eles, os homossexuais). Por sua vez, esses estereotipos ndo deixam de ser formas de



controle e manipulagdo do imaginario coletivo e da imagem que o grupo estereotipado
faz dele mesmo.

Nesse sentindo, a experiéncia do movimento homossexual no Brasil mostra que
a ativa participacdo politica da comunidade gay é importante e essencial para a
transformacao da sociedade.

Por isso torna-se necessario pensar a constru¢do, na midia em geral e na
televisdo em particular, de uma nova imagem da homossexualidade. Propor uma
representacéo que coloque em duvida o teor das imagens existentes, sugerindo novos
paradigmas. ldentificar os mecanismos de controle e manipulacdo da imagem
homoerdtica a fim de que jornalistas e comunicadores contribuam para o
estabelecimento da livre manifestagao da diversidade sexual.

Dessa forma, assumimos os compromissos descritos acima, sob a perspectiva
de uma comunicagdo comunitaria, a favor da cidadania.

Segundo Caetano e Costa (2002) a comunicagéo comunitaria esta relacionada a
movimentos e praticas sociais do coletivo. Representa a fala dos que, muitas vezes,
vivem a margem, sufocados e ansiosos por mudangas. Essa forma de comunicagéo,
enquanto modelo de interacdo social, possibilita, entre outros: o desenvolvimento de
conhecimento e saber compartilhados; a organizagéo para resolver problemas comuns;
€ a obtencao de poder coletivo.

A comunicagao comunitaria diz respeito, entdo, a uma alternativa ao monopdlio
dos grandes meios sobre a informac&o. Um instrumento de luta por conquistas de
direitos importantes a cidadania. Isso porque a comunidade em questido se vé

representada e pode influenciar na noticia veiculada.



Sabemos que a comunicagdo popular (ou comunitaria) pode ter
varias formas validas, na medida em que tentam ultrapassar a
dominagdo das classes hegembnicas sobre o0s meios de
comunicagao de massa. Entretanto, é preciso buscar novos espagos
e novas formas de atuagdo, ousar na criacdo de territérios que
favoregam o protagonismo popular. Mais do que somente dar voz e
vez, € importante contribuir para a ampliacdo da participacdo das
classes subalternas de maneira criativa e produtiva (Ibidem, p. 55
[grifos nossos]).

E trazendo essas discussdes para o campo da homossexualidade que iremos
propor um programa de TV contra o preconceito sexual. Com esse produto, nossos
objetivos sao:

1) propor uma mudanga de postura da midia em relacdo a homossexualidade,
partindo de uma “cultura de siléncio” sobre o assunto para dar voz as lutas e
reivindicacdes dessa comunidade;

2) dar maior — e melhor — visibilidade a “subcultura homossexual”, informando e
esclarecendo sobre como vivem e com o0 que sonham lésbicas, gays e transgéneros;

3) contribuir para a produgdo de uma nova imagem — mais positiva, justa e
igualitaria — da homossexualidade na televisao brasileira;

4) denunciar a violagao de direitos humanos de homossexuais;

5) concorrer, em sintonia com a luta do movimento homossexual, para a
construgdo de uma imagem publica da homossexualidade que sirva de modelo positivo
para pessoas que manifestam essa orientagao sexual.

E isso, tendo em vista que uma mudanga no comportamento (em nosso caso, as
concepgdes mantidas por individuos preconceituosos) pode mudar as atitudes (neste

caso, atos de discriminagcdo aos quais esses individuos podem chegar).

5.2. A proposta



Nossa analise da presenca de homossexuais em programas e canais de televiséo,
aliadas ao cumprimento dos objetivos descritos na pagina anterior, possibilitou que
chegassemos ao formato do produto televisual proposto neste trabalho.

Assim, planejamos um programa jornalistico e de variedades intitulado GUEI.

Escolhemos a televisdo porque esse é o veiculo mais popular, de maior
credibilidade e que esta na preferéncia dos brasileiros como fonte de informacéo,
entretenimento, cultura e lazer (SQUIRRA, 1993). Para alguns autores, a TV esta
potencialmente apta a promover valores morais, ensinamentos pedagogicos e modelos
edificantes e construtivos de conduta. Vista por outros estudiosos como um ritual
coletivo, a TV possui ainda um grande poder de gerar mobilizacdo e integracdo em
torno de temas de interesse coletivo. Para completar, a tevé possibilita ainda uma
recepgao fragmentaria, aberta e, a0 mesmo tempo, intensa e participante (MACHADO,
2001).

Por essas razbes, a televisdo, como afirma MacLuhan (1988), proporciona-nos
uma experiéncia profunda, impossivel de ser obter da mesma maneira em qualquer
outro meio.

Essas sdo algumas caracteristicas inerentes a TV que sempre consideraremos
ao produzirmos cada edi¢ado do programa GUEI.

Ja a opcédo por um programa de variedades, com reportagens e entrevistas,
fundamenta-se na idéia de que a informacao tem um importante papel na construcio de
opinides e comportamentos. Por isso, empenhamo-nos em trabalhar com um modelo

de jornalismo socialmente comprometido, participativo e engajado.



Em nosso compromisso jornalistico, temos como principio uma ética profissional
construida sobre uma comunicagéo independente e autbnoma. Um jornalismo que dé
vOZ aos que nao a tém.

No programa GUEI, buscaremos oferecer ao publico, informagdo alternativa e
critica de qualidade, capaz de contribuir para uma sociedade mais livre, igualitaria e

respeitosa para com a diversidade humana. E o que propomos.

5.3. O publico alvo

O programa GUEI é enderecgado, principalmente, a espectadores e espectadoras
homossexuais. Nosso produto possui intencdes claras com essa audiéncia: possibilitar
a ela uma maior tomada de autoconscientizagdo comunitaria, “ja que os meios (de
comunicag¢ao) podem funcionar como um espelho em que a comunidade se enxergaria
sob uma nova luz” (CAETANO e COSTA, 2002, p. 41).

Como foi dito, um dos nossos objetivos, é a representagdo de uma nova imagem
de homossexuais na TV. Com isso, intencionamos fazer com gays e Iésbicas sintam-se
mais a vontade com sua orientagdo sexual. E, no caminho (voltamos a ressaltar),
facilitarmos a adogéo de identidades gays positivas, na medida em que nosso publico
podera se reconhecer nessa nova imagem.

Para muitas |ésbicas e gays discutir sua orientagdo sexual com pais, médicos,
professores e amigos parece ser uma opg¢ao inviavel. Assim, a alternativa que |hes

resta é obter informacdo por conta propria, através dos meios de comunicagao ou no



contato com outros gays e lésbicas. Nosso programa também esta inserido nessa
perspectiva. A idéia aqui € mostrar para essas pessoas o quao natural pode ser a
homossexualidade.

Quanto a faixa etaria do nosso publico, pretendemos atingir pessoas com idade
acima dos 13 anos, principalmente aquelas que se encontram na adolescéncia. E
nessa fase da vida que o individuo mais enfrenta insegurangas relacionadas a
aceitacao de sua sexualidade (TREVISAN, 2000).

Também é na faixa de idade entre os 13 e os 18 anos que se forma parte das
concepgdes que nos acompanham por toda vida. Também parece ser durante a
infancia e adolescéncia que a midia mais exerce influéncia. Nessa fase da vida, a
televisdo principalmente pode surgir como uma “autoridade”, cujas experiéncias
individuais — de personagens ficticios e pessoas famosas — relatadas ou reproduzidas
podem ajudar a formar modelos que inspiram a imitagdo adolescente®* (KLINGER,
2002; PEREIRA, 2003).

Sendo assim, a TV brasileira tem sido negligente por quase nunca refletir sobre

como ela pode ajudar a construir a identidade sexual dos adolescentes gays e Iésbicas.

O autor Jean-Claude Bernardet faz uma interessante analise dessa falta de

modelos positivos em que jovens homossexuais possam se espelhar:

3% Em visita ao Brasil, o ator Keer Smith, que interpretou um adolescente gay na série americana Dawson’s creek,
relatou um interessante fato. Logo apds ter ido ao ar o capitulo em que seu personagem revela a familia sua
orientagéo sexual, o ator recebeu diversas cartas de jovens gays contando que haviam tomado coragem para fazer o
mesmo em suas casas, apos assistirem ao capitulo do seriado (ANDRADE, 2000).



(...) a sociedade |he oferece (ao adolescente) modelos de
comportamento. Os meninos hamoram as meninas, € as meninas 0s
meninos, os pais fizeram assim, os avds fizeram assim. O
casamento, passando ou nao pelas leis e pela igreja, esta ai: é s6
fazer como os outros. O casamento monogamico e o adultério, os
bordéis e as prostitutas: o caminho ja esta tragado. Os romances, 0s
filmes, a publicidade nos muros da cidade e na televisdo, as
telenovelas, tudo nos diz como devemos proceder. E o reino da
heterossexualidade. Ao adolescente com tendéncias homossexuais
nao se oferecem trilhas prontas, ele tem que encontrar as suas,
adivinhar, procurar, inventar. E a luta. (BERNARDET, 1999, p. 31)

E também para suprir essa lacuna que pensamos o programa GUEI.

Quanto a renda, nosso publico alvo encontra-se na classe média e alta. Nao ¢é a
situagao ideal, mas como provavelmente o programa seria veiculado em um canal de
TV pago, torna-se dificil atingirmos espectadores de menor renda. Dissemos
“‘provavelmente” porque a grande maioria dos programas enderegados a homossexuais
no Brasil e no mundo encontrou espag¢o de veiculagdo em canais desse género. A
televisao gratuita permanece fechada para um debate sério sobre a homossexualidade.
(GOULART, 2001).

Contudo, o publico heterossexual, dentro das mesmas caracteristicas de idade e
renda, também faz parte de nosso alvo. Uma vez que propomos um programa contra o
preconceito sexual, ndo ha como deixar de considera-lo. Para atingi essa outra fatia de
espectadores, buscamos estratégias especificas de divulgagao do programa.

Entre essas estratégias, posicionaremos o programa GUE/ como um produto
moderno, informativo, com jornalismo de qualidade e que pode ser assistido por
quaisquer familias. Essas mesmas estratégias de divulgacao sao realizadas atualmente
pelos canais de TV que veiculam seriados como Queer eye for a straight guy,
protagonizado por gays, € que, mesmo assim, mantém-se como sucesso de audiéncia,

entre héteros e homossexuais (SAITO e STIVALETTI, 2004).



5.4. A audiéncia e o patrocinio

As discussbes sobre o publico alvo de nosso programa nos levaram a pensar em
modos de financiamento desse produto por meio de anuncios publicitarios nos
intervalos comerciais. Como as empresas adquirem cotas de publicidade nos
programas de televisdo de acordo com o perfil dos espectadores, torna-se necessario
uma breve discussao sobre as caracteristicas do consumidor homossexual.

Muitos produtores envolvidos com a chamada “midia gay” reclamam da falta de
pesquisas confiaveis sobre o comportamento de consumo homossexual no Brasil.

Uma das maiores dificuldades que enfrentamos quando
conversamos com um patrocinador em potencial €& o
desconhecimento do publico que pretendemos atingir (...). A falta de
pesquisas nessa area faz com que o trabalho seja desenvolvido
quase que por intuicdo. Nado sabemos exatamente quantas pessoas
consomem um produto gay e isso dificulta muita a negociagdo com
anunciantes e patrocinadores. (FISCHER, 2004, p. 138)

Ainda que incipiente, o material disponivel sobre o0 movimento mercadologico do
grupo chamado GLS* revela dados significantes. Pesquisas realizadas pelo site Mix
Brasil (PESQUISA, 2004) e pela empresa L2 Pesquisas e Comunicagédo (BORGES e
LIMA, 1999) confirmam alguns numeros ja revelados por estudos feitos em outros
paises.

Ambos os estudos afirmam-se, por exemplo, que a perspectiva salarial dos

homossexuais chega a ser 15% maior do que a dos demais trabalhadores. Segundo

36 Sigla para Gays, Lésbicas e Simpatizantes.



esses estudos, os elevados salarios dessa parcela da populagdo se justificaria
basicamente por duas razdes: a maioria nao teria filhos e, ao que parece,
homossexuais seriam mais escolarizados do que a populagao geral.

Gragas a dados como esses, gays e lésbicas passaram a ser chamados, por
profissionais da area de marketing, como dinks (double income, no kids). A expressao
refere-se a casais de profissionais sem filhos que, por esse motivo, podem gastar
consideravel parte de sua renda em artigos supérfluos ou de luxo.

As pesquisas brasileiros citadas na pagina anterior qualificam os homossexuais
como pessoas mais exigentes, com um comportamento de consumo proprio, muito
voltado para o lazer, entretenimento, cultura, moda e informagdo. Sendo assim, gays e
lésbicas gastariam maiores quantias do que heterossexuais em: viagens, carros,
cartdbes de crédito, livros, musicas, bebidas, restaurantes, cinema, teatro, roupas,
perfumes, academia de ginastica e objetos de luxo em geral. Esses consumidores
também seriam preocupados com moda, fiéis a determinadas marcas e jovens. Entre
os homossexuais entrevistados nessas pesquisas, 58% tém idade entre 18 e 30 anos; e
98%, abaixo dos 40 anos (ASSUMPCAO, 2004; LEKITSCH, 2000; PESQUISA, 2004).

Os dados mencionados acima definem a lucratividade do mercado homossexual
como “uma mina de ouro ndo explorada”. Contudo, diversos autores afirmam que esses
numeros devem ser interpretados com muita cautela. Alguns estudos recentes apontam
para o fato de que, por exemplo, a diversidade econémica da populacido homossexual é
tdo grande quanto a existente entre os heterossexuais. Por esse motivo, diversos
autores criticam as pesquisas realizadas até o momento, afirmando que a maioria delas

apresenta uma caracterizagao distorcida dos gays e lésbicas.



Dessa forma, a escassez de dados demograficos sobre os homossexuais tem
feito com que informagdes colhidas a partir de um segmento muito especifico desse
publico sejam utilizadas como sendo representativas da populagdo homossexual como
um todo®’.

Isto faz com que se desenvolva um numero ainda maior de mitos
com relacdo aos homossexuais, € acaba-se por ter a impressao de
que os gays sao homens ricos e sem filhos que podem gastar seus
elevados salarios em artigos de luxo e viagens pelo mundo. (...)
Outros autores afirmam ainda que homossexuais com rendas
elevadas e maior escolaridade sdo mais propensos a ler jornais e

revistas, utilizar a internet e assumir sua orientagcdo sexual, e,
portanto, participar de pesquisas. (NUNAN, 2003, p. 162-163).

Controvérsias a parte, acreditamos na importadncia de nossa proposta antes
mesmo de avaliarmos o sucesso comercial de um produto direcionado para gays,
lésbicas e transexuais. Defendemos a idéia de que, antes de ser viavel
economicamente, a produgdo de um programa de TV, nos moldes em que planejamos,

€ justa e necessaria.

5.5. A politica editorial e a pauta

37 A pesquisa realizada pelo site Mix Brasil, em 2004, envolveu apenas usuarios de internet que acessam o portal. Ja
o estudo feito pela empresa L2 Pesquisas e Comunicagéo entrevistou apenas 150 homens gays assumidos, adultos,
que residem em Sao Paulo (SP) e freqlientam lugares como saunas, livrarias, boates e restaurantes direcionados a
ao publico GLS.



Breed (1993) define “politica editorial” como as linhas-mestras que orientam o
trabalho do jornalista dentro da redagéo. O termo diz respeito a regras, critérios, normas
e valores (formais ou ndo) que determinam a selegéo, angulagdo, apuragao e edigéo de
noticias dentro de um produto jornalistico. Essa politica informativa dirige o modo como
sao abordadas ou omitidas certas questdes ou acontecimentos. Ela pode ser
evidenciada, por exemplo, no editorial, nas manchetes e cronicas de um determinado
jornal impresso ou eletrénico. Os preceitos admitidos pela politica editorial levam-nos
ao conceito de “parcialidade”, entendido aqui como selecao diferencial ou colocacao
preferencial, na imprensa, de determinados assuntos.

Esse conceito de politica editorial pode sugerir uma forma de prevaricagdo do
trabalho jornalistico (e geralmente o €). Porém, assumimos uma politica que, de forma
alguma, traga constrangimentos as normas éticas relacionadas a obrigacdo do
jornalista para com o publico e para com a sua profissdo. Entre essas normas, citamos:
a responsabilidade, objetividade e exatiddo (FEDERACAO ..., 1987).

Os valores sobre homossexualidade com os quais trabalhardo os produtores e
jornalistas do programa GUE/ estdo em sintonia com os fundamentos aplicados pelo
movimento homossexual brasileiro. Entre tais valores, destacamos:

1) homossexualidade n&o € doenca;

2) homossexualidade ndo é pecado;

3) homossexuais possuem os mesmos direitos e deveres dos cidadaos e cidadas
heterossexuais;

4) homossexuais merecem os direitos humanos que quaisquer heterossexuais;



5) homossexualidade ndo é motivo para discriminagao no trabalho, na familia, na
escola, na midia, nos servicos e locais publicos ou em qualquer outro ambiente;

6) governos devem tomar a frente no sentido de desenvolver agbes que visem a
diminuicao dos preconceitos e da discriminagao contra os homossexuais;

7) homossexuais n&do devem receber tratamento diferenciado em relagdo aos
heterossexuais;

8) homossexuais devem ser livres para: amarem, organizarem-se e lutarem pela
promogao de seus direitos;

9) governos devem se preparar e intensificar a luta contra agdes homofdbicas no
sentido de acabar com a violéncia contra homossexuais;

10) todo ser humano ¢é livre para mudar de opinido sobre sua sexualidade a
qualquer momento de sua vida (MOVIMENTO ..., 2004).

A politica informativa (em nosso caso, incluindo os valores acima descritos)
orienta a etapa de selegdo de pautas, em que séo planejados os assuntos que podem
ser transformados em reportagem. Ao buscarmos exemplos desses temas a serem
abordados no programa GUEI, encontramos o trabalho de Furlani (1998).

Em seu esforco por desconstruir tabus sobre a sexualidade humana a autora
enumera cinco idéias que se constituem mitos sobre a homossexualidade. Sao eles: os
desequilibrios existentes ao nivel dos horménios sexuais sdo responsaveis pelas
praticas homossexuais; os (as) homossexuais séo infelizes; gays praticam,
necessariamente, sexo anal e Iésbicas ndo gostam de homens porque ndo gostam de
sexo com penetragdo; homossexuais s&do promiscuos (as), irresponsaveis e imorais; na
relagdo homossexual ndo existe amor, carinho, respeito, fidelidade. Tais constatacbes

fundamentardo o desenvolvimento de reportagens.



O programa GUEI também apresentara noticias sobre lutas e conquistas do
movimento homossexual e, ainda, matérias envolvendo aspectos da “subcultura
homossexual”, incluindo preconceito, cidadania, direitos humanos, consumo, turismo,

saude e sexualidade.

5.6. O texto

Para uma melhor orientacdo da atividade de redagao dos textos apresentados no
programa, serdo usados os manuais de estilo propostos por Barbeiro e Lima (2002) e
Parternostro (2002). Ambos os manuais consideram que, em telejornalismo, o texto é
escrito para ser falado pelo locutor e ouvido pelo telespectador. O publico que assiste
ao telejornal sé tem uma chance para entender o que esta sendo dito, ja que nao existe
um meio de se repetir a informagao ndo compreendida. Atendo a isso, o texto em TV
deve ser claro, conciso, direto, preciso, simples, objetivo e harmdnico.

O jornalista precisa ter em mente que esta contando uma histéria para alguém,
mas sem apelos a linguagem vulgar, e, acima de tudo, respeitando as regras do idioma.
Para que esse tipo de texto seja atingido, os manuais recomendam, por exemplo: o uso
de frases curtas e na ordem direta; escolha de vocabulario acessivel a qualquer tipo de
espectador; e opcao pela palavra mais simples para definir uma coisa ou situagao.

Além de seguir essas recomendacgdes, a redagdo do programa GUE/ estara
atenta a outros aspectos da linguagem. Visto que o uso de determinadas palavras pode

resultar em preconceito e difamagé&o contra grupos historicamente discriminados,



adotaremos uma postura de correta escrita de expressodes relacionadas ao universo da
homossexualidade.

Para tal, seguiremos as recomendagbdes do Guia para jornalistas e redatores
editado pela Associagado Pré-conceito de Gays e Lésbicas (2002). O manual debate o
uso de termos controversos como “casamento gay”; “opgdo e desvio sexual” e
“‘homossexualismo”, propondo, em seu lugar, as expressdes “unido civil’, “orientagéo
sexual” e “homossexualidade”, respectivamente.

Para que o texto do programa seja compreensivel a um maior numero de
pessoas iremos evitar o uso de termos e girias comuns ao vocabulario usado por

homossexuais em seu dia-a-dia.

5.7. A linguagem do programa

Por meio de imagens e sons, o telejornalismo tem uma forma bem especifica de
noticiar fatos. Nele, o evento é reportado através das falas de seus protagonistas e dos
repoérteres encarregados de cobri-lo. Nessa estrutura, a fungdo do apresentador de um
programa informativo veiculado pela TV consiste basicamente em ler as noticias e

amarrar os varios enunciados, dando voz as pessoas envolvidas no fato.

Assim,

o telejornal (entendido aqui enquanto género televisual) ndo pode ser
encarado como um simples dispositivo de reflexdo dos eventos, de
natureza especular, ou como um mero recurso de aproximagao



daquilo que acontece alhures, mas antes como um efeito de
mediagdo. A menos que nds proprios sejamos os protagonistas, os
eventos surgem para noés, espectadores, mediados através de
reporteres, porta-vozes, testemunhas oculares e toda uma multidao
de sujeitos falantes considerados competentes para construir
“versdes” do que acontece (MACHADO, 2001, p. 102).

Nessa tarefa de mediar acontecimentos, o trabalho jornalistico para TV deve
construir a informacéo costurando, junto com texto: vozes, registros visuais, musica e
arte grafica gerada por computador. Nessa perspectiva, a escrita da reportagem para
televisdo deve complementar as informagdes visuais, remeter-se a elas, e nao
simplesmente repeti-las. Todo esforgo deve ser realizado no sentido de se evitar que o
texto soe redundante. A noticia tem que chegar ao telespectador de forma clara,
precisa e interessante.

Como a linguagem apresentada por um programa deve estar em sintonia com o
perfil de sua audiéncia, propomos para o programa GUE/ uma edi¢ao inovadora, agil e

dinamica, que fuja dos canones “sisudos” apresentados pelos telejornais atuais.

5.8. O formato



O programa GUEI sera gravado semanalmente e tera duragdo de quinze
minutos, divididos em trés blocos de cinco minutos cada, fora o tempo destinado aos
intervalos comerciais. A apresentacao sera feita por um ancora, dentro do estudio, e
outros dois reporteres, responsaveis pelas matérias gravadas em externas.

Na abertura do programa, o ancora apresentara um texto opinativo sobre a
principal reportagem a ser exibida naquele dia. Logo em seguida, lera as manchetes
daquela edicéo.

No primeiro bloco, serdo apresentadas notas secas e cobertas narrando,
resumidamente, as principais noticias relacionadas a homossexualidade publicadas
durante semana anterior ao programa que esta sendo exibido. Neste mesmo bloco,
sera veiculada também uma reportagem, gravada em externa, relacionada a uma das
notas lidas anteriormente.

O segundo bloco sera preenchido por uma entrevista em estudio ou gravada em
externa. No ultimo bloco, uma reportagem apresentara aspectos da “subcultura
homossexual” em alguma cidade brasileira. Apds a veiculagdo dessa reportagem, o
ancora lera a chamada para a principal matéria que sera exibida no programa da
semana seguinte.

Entre as passagens de cada bloco, antes dos intervalos comerciais, o
apresentador fara as chamadas das reportagens que serdo veiculadas no bloco
seguinte. Também serao criadas vinhetas para a abertura do programa, encerramento
e passagens de blocos.

Vale ressaltar que as informagbes apresentadas na pagina anterior tém o

objetivo de dar uma visao geral do programa GUEI. Sendo assim, caso o programa



venha a ser produzido, esse “modelo” podera sofrer alteragdes estimuladas por:
duragéo das reportagens; tempo dos intervalos comerciais; pesquisas de audiéncia que
venham a ser realizadas; e horario de veiculagdo e emissora (o programa foi pensando
para ser exibido no horario noturno, em dia de semana, num canal de TV por

assinatura, com abrangéncia nacional).



6. CONCLUSAO

" SILVA (1977) apud TREVISAN (2002, p. 266-267).

Ser bicha € um estado de espirito,
de choque, de sitio

de gracga.

E ter parte com o demoénio,
aprendiz de feiticeiro.

E estar entre, no meio, ser meta-de
outros homens.

PAULO AUGUSTO DA SILVA,
poeta potiguar, 1977*



Qualquer histoéria da sexualidade é também uma historia da interpretacao cultural
dada pela sociedade ao erotismo humano. Por exemplo, no Antigo Regime, ndo havia
necessidade politica, econdmica e social de se distinguir o relacionamento entre
pessoas do mesmo sexo do relacionamento entre pessoas de sexo oposto. Até mesmo
porque a interpretacdo dada ao corpo da mulher tornava inconcebiveis as nocdes de
“sexos iguais” ou “sexos diferentes”. O corpo feminino era entendido como uma verséo
oposta e inferior do corpo masculino. No fundo, havia apenas um sexo indivisivel: o do
homem.

Contudo, pouco a pouco, enquanto o mundo cruzava o século XVIII, ocorreu
uma mudanca radical. A ciéncia da época separa homem e mulher em dois sexos
completamente contrarios. E, para um e outro, cria comportamentos, papéis,
expectativas, pudores totalmente antagénicos.

A partir desse momento, a idéia de um sexo invertido e inferior recai sobre o
conceito de homossexualidade. Uma idéia nascida para classificar todos os homens
que se relacionavam amorosamente com outros homens. Todos 0s homossexuais
passam a ser considerados, inquestionavelmente, efeminados. Anormais. Viciosos.
Doentes. Indignos. Criminosos.

Assim, nasciam os esteredtipos que deram origem ao atual posicionamento
preconceituoso em relacdo a homossexualidade. Desde aquela época, vem se
repetindo a mesma idéia: homossexualidade € aberracéo.

Contudo, as coisas tendem a mudar. Nos ultimos 20 anos, a -cultura

homossexual no ocidente tem passado por mudangas. Muito disso gragas a luta pela



construgcdo de identidades gays positivas, levada a cabo pelo movimento GLBT no
Brasil e no mundo.

Mesmo assim, nao é dificil constatar a forte incidéncia de discriminagao sobre
gays e lésbicas, fruto de mais de dois séculos de preconceitos. A logica € simples:
como estamos mais dispostos a acreditar naquilo que nos é apresentado com maior
freqUéncia, nossa aprendizagem social faz com que fiquemos conformado com atitudes
discriminatodrias. Nesse sentido, aprendemos a ter um comportamento preconceituoso
em diversos lugares. Na escola. Em casa. Na vizinhanca. Na Igreja. No convivio com
amigos e, por que ndo, na midia também?

Controlados por grandes grupos econdémicos, 0s meios de comunicagdo de
maior audiéncia reapresentam a ideologia dominante, que, por sinal, diz respeito a uma
visdo de mundo heterocéntrica. Assim, a midia geralmente pouco reflete sobre os
modos como apresenta a homossexualidade. Replica estereétipos vigentes na
sociedade, e, no caminho inverso, contribui para naturaliza-los. Tudo acontece como
em um circulo vicioso que parece nunca ter fim. Sera?

A pesquisa apresentada neste trabalho, despertou em ndés algumas reflexdes:

1) se o conceito de “homossexual” foi (mal) construido historicamente, pode-se,
pelos mesmos caminhos, propor novos paradigmas a essa manifestagcdo da
sexualidade. Tal raciocinio vale também para a disseminagédo de esteredtipos, ja que,
enquanto processo social, eles podem ser desconstruidos da mesma forma pela qual
surgiram;

2) se a discriminagao exerce um peso negativo sobre a vida dos homossexuais,

a luta para erradica-la € mais que justa e legitima;



3) se a “grande midia” determina uma cultura do siléncio em relagdo aos grupos
excluidos, entre eles, os homossexuais, a comunicagcdo comunitaria revela-se como
uma saida possivel.

E é sobre o conceito de comunidade que gostariamos de jogar uma luz.

Do processo de identificar-se com o outro a partir de certas semelhangas, surge
a comunidade da qual estamos falando, que também pode ser referenciada como
“subcultura”. Trata-se de um fendmeno socialmente construido que ajuda muitas
pessoas a lidarem com a alienacao e o preconceito. Essa comunidade acredita que um
mundo mais justo pode ser construido através de esforgo coletivo, 0 que por sua vez
permite que os individuos se organizem e lutem por mudangas sociais.

Nesse sentindo, a subcultura homossexual pode ser pensada como uma forma
de resisténcia na qual contradigbes e objegcbes a ideologia dominante s&o
simbolicamente representadas através de determinados comportamentos como, por
exemplo, a subversdo. Cria-se um espacgo para a livre expressao sexual, mesmo em
face de discriminacéo e violéncia. Assim, membros de grupos estigmatizados como os
homossexuais sdo capazes de romper com esteredtipos negativos, desenvolvendo uma
consciéncia grupal positiva, solidaria com seus iguais.

A midia, especialmente a TV, permanece desconsiderando a existéncia dessa
subcultura. Prefere tdo somente repetir aquilo que todo mundo pensa que sabe:
homossexualidade é sinbnimo de desqualificagao social.

Por sua vez, o telejornalismo continua alheio ao assunto. Exatamente aqueles
que lidam, todos os dias, com a informagao e o esclarecimento das pessoas fazem-se

de surdos, cegos, mudos as situagbes em que a homossexualidade pode tornar-se



pauta. Seria por medo? Constrangimento? Pudor? Falta de tato para lidar com o
assunto? Ou seria apenas para que as coisas permane¢am do mesmo modo?

O caso especifico da teledramaturgia mostra-se um pouco diferente. Atualmente,
algumas novelas e programas de ficcdo apontam para um futuro em que o desejo
homossexual sera tratado com a mesma dignidade como devem ser enfocadas as
minorias étnicas e raciais. Sim, isso € possivel.

Unindo todas as sugestdes, idéias, apontamentos, conceitos, premissas que nos
surgiram ao logo deste trabalho chegamos ao programa GUE/ — socialmente engajado
no compromisso de tornar os homossexuais protagonistas de sua prépria imagem.
Ideologicamente sintonizado as reivindicagbes do movimento homossexual.
Intimamente ligado com a subcultura GLBT. Assumidamente guei.

A principio, nossa intengdo era produzir um piloto desse programa. Por falta de
recursos humanos, técnicos e financeiros, tivemos que adiar nossa idéia. Entretanto,
buscamos planejar a maior parte das caracteristicas necessarias a um produto
televisual. Definimos o perfil do publico a ser atingido; o formato do programa; assuntos
a serem abordados; sugestdes para o tratamento do texto, som e imagens. Tudo em
nome de uma unica conquista: erradicacdo de preconceitos sexuais. Uma tarefa dificil,
sabemos. Porém, ainda que sejamos pessimistas teoricamente, temos a obrigagéo

moral de sermos otimistas na pratica. N6és somos.
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