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Resumo

Esse trabalho consiste em uma investigacéo sobre a distribuicdo de bens
de consumo dentro da Unido Soviética através de uma lista de precos da
associacao Vneshposiltorg, destinada a funcionarios soviéticos que trabalhavam
no exterior e recebiam em moedas estrangeiras, bem como através de trabalhos
académicos e livros que retratam a distribuicho de bens de consumo.
Inicialmente sera feita uma contextualizacao sobre a condi¢cdo econémica da
Unido Soviética no periodo de vigéncia do Vneshposiltorg, principalmente com a
discusséao de dois pesquisadores do espaco académico brasileiro sobre o tema,
Angelo Segrillo e Irina Mikhailova. Posteriormente havera a apresentacdo do
surgimento e funcionamento da associacdo Vneshposiltorg. Tal associacéo
compds um sistema de vendas de bens de consumo para funcionarios soviéticos
com acesso a moedas estrangeiras, como também turistas em visita a URSS, e
possui relevancia ao revelar um padrdo estratificado de consumo, o
desenvolvimento do setor de bens de consumo, como também uma maior
aproximacao econémica, politica e cultural desse pais com relacdo aos demais

paises do globo.

Palavras-chave: URSS, Socialismo, Bens de Consumo, Relacdes Internacionais,

Sociedade, Economia, Contradi¢des, Estagnacéao.



Abstract

This work consists of an investigation into the distribution of consumer
goods within the Soviet Union through a price list of the Vneshposiltorg
association, intended for Soviet employees working abroad and receiving in
foreign currencies, as well as through scholarly works and books that portray the
distribution of consumer goods. Initially a contextualization will be made on the
economic condition of the Soviet Union during the Vneshposiltorg period, mainly
with the discussion of two researchers from the Brazilian academic space on the
theme, Angelo Segrillo and Irina Mikhailova. Subsequently there will be the
presentation of the emergence and functioning of the Vneshposiltorg association.
This association made up a system of sales of consumer goods for Soviet
employees with access to foreign currencies, as well as tourists visiting the
USSR, and has relevance in revealing a stratified pattern of consumption, the
development of the consumer goods sector, as well as a closer economic, political

and cultural approach to the rest of the world.

Key words: USSR, Socialism, Consumer Goods, International Relations, Society,

Economy, Contradictions, Stagnation.
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Introducéo

No tempo presente, o acirramento politico mundial e o debate publico
continuam levantando temas politicos que sempre perpassam pelo passado do
século XX e suas profundas transformacdes. Um dos temas sempre tocados séo
as experiéncias socialistas, denominadas algumas vezes por alguns autores
como “socialismo real”. Apesar do peso dessas experiéncias no debate publico
e no cendrio politico mundial, ainda existem poucos estudos sobre essas no
Brasil. Em geral, eles se relacionam com as rupturas da Revolugéo de 1917, as
politicas da Perestroika! e suas mudancas reestruturantes que resultaram na
gueda do muro de Berlim e posterior dissolucdo soviética, assim como se
relacionam com periodo stalinista, marcado pelo totalitarismo extremo. Cabem
pesquisas a respeito da distribuicdo de estudos sobre essas experiéncias
socialistas, mas certamente ja é perceptivel a falta de estudos a respeito da
sociedade e o crescimento econdmico soviético pos-Segunda Guerra Mundial.
Geralmente os estudos ja existentes estdo atrelados a uma explicacdo, quase
teleoldgica, dos eventos que se seguiram com a Perestroika e culminaram com

a dissolucéo da URSS em dezembro de 1991.

Longe de confrontar esses estudos, gostariamos de inicialmente
apresentar uma outra perspectiva para o entendimento da economia e sociedade
soviéticas que perpassa por uma analise da distribuicdo de bens de consumo e
do avanco do padrdo de vida na URSS, permitidos em parte por mudancas ja
ocorrentes desde a década de 1950, que destinavam maior atencéo ao setor de
bens de consumo, reformas que davam maior autonomia a empresas estatais e
uma maior aproximacao com paises capitalistas através de uma politica externa

mais aberta.

Percebendo a dificuldade de inser¢cdo dessa nova perspectiva bastante
abrangente, procuramos restringir nossa analise para a investigacdo de um

objeto de pesquisa que fosse ponto de partida para uma contextualizacéo e

LEm russo, Perestroika significa “reestruturacdo”. A Perestroika e a Glasnost (“transparéncia”) foram
politicas do governo Gorbachiov que visavam reformar respectivamente a estruturacdo economica e
politica da Unido Soviética. Mas na pratica resultaram na dissolucdo do poder do Partido Comunista
(PCUS) e a dissolugdo da URSS.



consideracdes maiores sobre o periodo. Nesse sentido, a escolha da nossa
principal fonte comunica com esse objetivo. A lista de precos da associacéo
Vneshposiltorg? analisada ao longo do artigo (com algumas paginas presentes
nos anexos) € valorosa, pois amplia nossos olhares para a existéncia de um
consumo crescente na Unido Soviética, assim como uma desigualdade
econdmica em parte velada e controlada. Dessa forma, revela um sistema
estratificado de consumo, com o intuito inicial de fornecer aos funcionarios do
governo e de empresas soviéticas que funcionavam no exterior uma alternativa
de consumo de alta qualidade dentro da Unido Soviética e, principalmente,
através desse consumo conseguir fortes divisas internacionais. Os bens de
consumo vendidos, alguns fabricados fora do bloco socialista, demonstram uma
ampla similaridade com os produtos ocidentais. Além disso, 0s precos também
permitem uma série de consideracdes a respeito da economia soviética,
distribuicdo de bens e salarios. Dessa forma, essa investigagdo retoma alguns
elementos ja tangenciados por pesquisa anteriormente realizada por mim e com
orientacdo do professor Elpidio Rezende Vieira, publicada na revista de iniciacao

cientifica “Multiverso” do IF Sudeste MG3.

Antes de realizarmos consideracbes a respeito da investigacdo, foi
necessario recorrer as publicacdes cientificas ja realizadas sobre o contexto que
estamos focando. Tal tarefa se fez também dificil na medida em que grande parte
das publicacbes sobre o tema ja possuem mais de 20 anos, fazem parte de
discussdes ocorridas ainda dentro do contexto de existéncia da URSS ou de sua
dissolucéo. PublicacGes recentes sdo dificeis de serem encontradas, assim
como a abordagem sobre a Unido Soviética quase sempre nao ultrapassa o
estudo sobre a Guerra Fria em si. Com essas dificuldades, destacamos dois
pesquisadores para entender as atuais discussdes académicas sobre o tema e
contextualizarmos nossa investigacdo com as ideias defendidas por eles. Ambos
possuem um recorte temporal bastante parecido ao nosso, embora estejam

diretamente preocupados em explicar a estagnacdo econdmica e dissolucao

2Vsesoiuznoe Obiedinenie “Vneshposiltorg”: uma “Associacdo de toda a Unido [Soviética]” que vendia
bens de consumo em massa soviéticos e importados em lojas “Beriozka” em Moscou “e em
estabelecimentos especializados em outras cidades da URSS”. Mais informaces serdo dadas no capitulo
dois.

3 Intitulado “Industria Automobilistica Soviética” e disponivel em:
http://periodicos.jf.ifsudestemg.edu.br/multiverso/article/view/12/11


http://periodicos.jf.ifsudestemg.edu.br/multiverso/article/view/12/11

soviética. Angelo Segrillo realiza, através da tese “O declinio da URSS: um
estudo das causas” um estudo claro sobre a dissolucédo da URSS, cuja assertiva
se faz ao delinear que a dissolugdo soviética provém inicialmente de sua
estagnacédo econdmica, que por sua vez acarretou a insatisfagdo popular e a
conjuntura que propiciou 0 aparecimento dos movimentos nacionalistas e a
reinvencdo de suas identidades populares. Irina Mikhailova, da qual
aproveitamos dois artigos*, também se dedica a elucidar a estagnacdo
econdmica, mas com énfase limitada na dissolugcdo. Em suas consideracoes,
percebemos que mudancas j4 estavam sendo realizadas na estrutura da
administracdo econdmica soviética anterior ao periodo da Perestroika, em
dissonancia com as afirmacdes comuns a respeito do periodo e em relagéo a
alguns pontos amparados por Segrillo em sua tese. Nesse sentido,
procuraremos realizar uma sintese das consideragcdes dos dois autores e

evidenciar através das fontes as mudancas gerais ocorridas no cenario soviético.

Foi também de grande peso as exposi¢cdes de Mikhail Voslensk, em seu
livro “Nomenklatura”, com o desenvolvimento do conceito de Salario Efetivo,
amplamente utilizado no segundo capitulo para a investigacao das listas, como
também sua analise do que seria a classe dominante soviética: anomenclatura.
N&o pretendemos nessa pesquisa debater exaustivamente a respeito a respeito
da existéncia dessa classe dominante soviética, mas discorrer sobre a
associacao Vneshposiltorg e suas implicacdes no entendimento da sociedade e
economia soviética. Percebemos a importancia da discussao a respeito dessa
classe dominante, mas compreendemos ser necessaria uma investigacao mais
profunda para afirmativas a respeito. Por fim, para o acesso a informacdes a
respeito da associacdo Vneshposiltorg e o comércio de moedas foifundamental
a contribuicdo da pesquisadora Anna Ivanova, autora de estudo pioneiro sobre

essa associacgao.

Entdo, resumidamente, no primeiro capitulo faremos breves
consideracdes a respeito de estudos e dados ja existentes sobre a economia
soviética e principalmente sua industria de bens de consumo durante o periodo

de vigéncia do Vneshpolsiltorg, e em seguida, j& no segundo capitulo faremos

4“Determinantes da economia socialista soviética nos anos 1950-1980” e “Sistema planificado na Unido
Soviética: licGes e visdo atual”.
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uma apresentacdo do Vneshposiltorg como um sistema de consumo
estratificado, utilizando nossa principal fonte, uma lista de precos publicada em
1975.
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Capitulo 1: Breves consideracfes da situacdo econdmica soviética e do
alcance dos bens de consumo

Esse capitulo se dedica a apresentar a discussao entre os dois autores
destacados na introducéo, Angelo Segrillo e Irina Mikhailova, que s&o relevantes
no cenario atual, assim como uma breve andlise da situacdo econémica e do
alcance dos bens de consumo na Unido Soviética, na qual sdo utilizados
principalmente dados quantitativos. Com relagdo aos dois autores, essa
monografia ndo tem sua contextualizagéo inicial limitada a discussao das
consideracoes deles, embora estejam entre as mais recentes e relevantes dentro
do ambiente académico brasileiro que temos conhecimento. Como se fez
presente ao longo desse capitulo, procuramos citar outros autores e artigos que
possuem ligacbes com a tematica que estamos abordando, assim como nosso

trabalho anterior.

Historiador brasileiro especializado em Histéria da Russia e da URSS,
Angelo Segrillo tem na sua tese de doutorado “O declinio da URSS: um estudo
das causas” (2000) o objetivo de estudar as causas do processo de declinio da
Unido Soviética. Segrillo (2000) atribui relevancia aos novos paradigmas de
producéo, aos quais a URSS nédo conseguiu alcancar de modo intensivo e cujo
resultado se deu na perda do ritmo de crescimento econémico. Embora esse
ultimo seja visivel, as taxas de crescimento soviético ainda permanecem altas
por longo periodo de tempo, principalmente pelo fato das taxas de investimento
macroecondémico ainda serem altas com relacdes a demais paises ja inseridos
nos novos paradigmas econémicos do Toyotismo, que se consistem na producao
flexivel com a substituicdo da base técnica eletromecanica pela base eletronica,
na racionalizacdo de estoques para a eliminacdo de investimentos e gastos
desnecessarios, assim como na divisdo internacional de trabalho, possibilitada
pelo barateamento dos transportes, melhoria das comunicacdes e pelas
diferencas estruturais de capital dos paises. Essas mudancas nao teriam
ocorrido com intensidade na Unido Soviética devido ao carater centralizado da
economia planificada de 14, cujos recursos eram destinados considerando a
produgdo bruta das industrias, com base nos indices VAL (“Valovaia
Produktsia”), e desconsiderando os esfor¢gos no aumento da produtividade,

12



gualidade e inovacéo que requerem tempo e diminui¢do da producéo bruta eda

importancia desta por certos periodos de tempo.

Com a complexificacdo econdmica global resultante do desenvolvimento
e entrelagcamento de diversos bens de producéo para a introducao de novos bens
de consumo, Segrillo (2000) cita alguns métodos tomados pelo partido para o
controle e estimulo ao desenvolvimento da economia soviética e que passavam
pela “desagregacgédo ou agregacgao dos bens a serem produzidos e delegacao
supervisionada de poderes a outras instancias estatais”, “planejamento a partir
do ultimo patamar atingido” e “corregdao dos planos em andamento”. A primeira
estratégia consistia em uma descentralizacdo do controle de producéo e era
realizada nos produtos de “menor relevancia” econémica. A segunda em
estabelecer metas de crescimento de acordo com o historico de desenvolvimento
anterior, o que incentivava a restricdo do crescimento de algumas empresas, que
pensavam na cobranca das possiveis taxas posteriores. E a Ultima estratégia, de
refazer algumas metas procurando se aproximar da realidade das empresas, era
amplamente utilizada, junto com a alteracéo de informacéo e dados a respeito da
capacidade maxima de producéo, dessa forma aliviando as metas exigidas
futuramente. Nesses métodos, nota-se claramente uma descentralizacao geral
do controle econbmico, controle inviabilizado pela limitada capacidade dos
orgaos soviéticos em lidar com a complexidade econdémica crescente, e que de
certa forma exigia flexibilidade produtiva para respostas rapidas, e maior

eficiéncia com a racionalizacdo maxima de recursos.

Outra consequéncia dessa complexificacdo da economia soviética é a
dificuldade de gerenciamento de recursos, destacada por Segrillo através das
distorcbes entre precos de producdo e precos de varejo. Alguns artigos de
CONsSUMO e Servicos possuiam precos menores no varejo do que o0s precos de
producéo, o que constituiam subsidios. Em muitos casos os precos também néo
refletiam a escassez dos produtos na economia, 0 que nao permitia uma
alocacdo oOtima de recursos, seja pela parte de planejamento econémico
governamental ou mesmo pela parte dos consumidores finais, que nao teriam o
reajuste de precos como critério de compra dos produtos. No processo produtivo,

0 cenario poderia ser pior, tornando a escolha dos melhores insumos e meios de
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producdo uma atividade dificil, assim como célculo do preco final cada vez mais

impreciso.

Sobre essa relacdo entre os precos e subsidios, h4 um artigo sobre a
Glasnost e Perestroika na revista “Druzhba™ n°3 de 1987, escrito por Léda
Alencar, que nos ajuda a entender melhor a dindmica envolvida nos subsidios e
quais produtos eram subsidiados. Nela hd uma explicacdo sobre os motivos dos
subsidios dados a alguns produtos e servicos na economia. Entre os exemplos
de subsidios citados ha o caso emblematico do metro de Moscou, mas também
o do preco da eletricidade e do gas que eram os mesmos desde 1948. No caso
dos combustiveis, o subsidio significaria um valor na ordem de 25 bilh&es de
rublos. Ainda segundo o artigo, tais subsidios eram pagos por meio de outros
setores da economia, como os dos “artigos supérfluos” (fumo, bebidas alcodlicas
e outros) que tiveram seus precos artificialmente elevados. Assim como por meio
dos artigos “cuja demanda denuncia um aumento nos lucros”, como “joias,

tapetes, cristais, automoveis”.

Com relagao a formacdo da nova sociedade soviética, no capitulo “A
Natureza do modelo soviético e suas origens”, Segrillo (2000) levanta as
consideracdes de muitos tedricos marxistas que nao consideravam a URSS um
pais plenamente socialista. Tais leituras séo parecidas com a visao do historiador
Mikhail Voslensk, de ampla importancia para o nosso segundo capitulo sobre a
associacao Vneshposiltorg. Dessa forma, a intencéo de Segrillo foi revelar que o
crescimento soviético enquanto melhorou a qualidade de vida dos trabalhadores,
também promoveu uma formacdo rapida de extratos privilegiados. Essa
formacédo ocorreria pela auséncia de desenvolvimento anterior da Russia para
um carater totalmente burgués, tendo sido necessaria a acumulacao primitiva do

capital para a formacédo econémica da URSS e seu posterior desenvolvimento.

7

Pensamento parecido € esbocado por Voslensk em seu livro

“Nomenklatura”® (1980), em que h& uma énfase maior ao carater centralizado do

5 A revista “Druzhba”, que em russo significa “Amizade”, foi criada em 1987 por ocasido dos acordos que
foram firmados entre Brasil e Unido Soviética durante a visita do chanceler soviético Eduard
Shevardnaze ao Brasil no mesmo ano.

6 A grafia “Nomenklatura” presente no titulo da obra é diferente da utilizada ao logo das paginas, em
gue se vé a preferéncia por “Nomenclatura”.
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partido comunista, existente desde o periodo anterior a Revolugdo Russa.
Utilizando-se também do materialismo histérico para o convencimento dos
comunistas de sua época, Voslensk chama atengéo ao carater centralizado da
Revolucéo, limitada a articulagdo de um pequeno grupo politico dentro do partido
e com estruturas de decisdo e comando pouco democraticas. Tais
caracteristicas embriondrias da Revolugdo teriam marcado o ressurgimento do
autoritarismo na figura de Stalin e o gradual expurgo dos comunistas né&o

alinhados com sua politica centralizadora e pouco democrética.

Ponto importante é o destaque que Segrillo dedica a prosperidade sentida
pela populacdo durante a década de 1970, considerada a “Era de Ouro” soviética
e que ocorreu devido a uma crescente relevancia do setor de bens de consumo
com relacdo aos demais setores. Interessante € perceber que esse processo de
crescimento relativo do setor de bens de consumo consistiu em processo
conturbado que néo se iniciou na época da Perestroika, mas anterior a essas
reformas, conforme Segrillo (1997) revela também em outro artigo’ ao retratar da
reducdo dos gastos militares. Em nossas pesquisas, percebemos a expansao
desse setor ao analisarmos o crescimento da producdo bruta de bens de
consumo nesse mesmo periodo. Tais evidencias, porém, ndo significam uma
preferéncia pelo setor de bens de consumo frente aos demais, mas um
crescimento da importancia desse no planejamento estatal e composicéo

econdbmica.

Outra pesquisadora que enfatiza o crescimento das décadas de 1960 e
1970 é a Irina Mikhailova. Graduada em Ciéncias Econdmicas pela Universidade
Federal de Novosibirsk, com mestrado pela mesma universidade e doutorado
pelo Instituto de Financas e Economia de Sao Petersburgo, Mikhailova enfatiza
os indices de crescimento e principalmente as reformas econémicas de carater
descentralizador em um momento anterior da Perestroika. Sobre essas
reformas, Mikhailova possui uma intepretacdo diferenciada e complexa. Para a
pesquisadora, a estagnacao soviética ndo se deve a consequéncias invitaveis e
inerentes ao funcionamento da planificacdo econdmica, mas antes do seu

impedimento, que se revelou na deterioracdo gradual do controle econémico e

7“A questdo do “fardo das despesas militares” na economia soviética e sua influéncia no
desencadeamento da perestroika: reconsideragdes a luz dos novos dados”.
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de tentativas fracassadas de reformas. Tivemos acesso a essas consideracdes
da pesquisadora através de dois artigos fundamentais, “Determinantes da
economia socialista soviética nos anos 1950-1980” e “Sistema planificado na

Unido Soviética: licdes e visao atual’.

Essa perspectiva confiante no potencial da planificacdo possibilitou a
pesquisadora dar énfase ao grande crescimento econdmico das décadas de
1950 e 1960, s6 inferiores aos do Japao no mesmo periodo, resultado da
aplicacdo bem-sucedida dos Planos Quinquenais e do desenvolvimento
planificado. As décadas seguintes teriam apresentado baixo crescimento
econdmico, mas ndo uma crise macroecondmica como é constantemente
afirmado por outros pesquisadores. A Reforma de Khushchiov em 1957 e a
Reforma de Kossiguin em 1967 sé@o evidenciadas nos dois artigos de Mikhailova.
Essa ultima reforma promoveu uma liberdade maior para as empresas atuarem
na administracéo de parte dos seus recursos, permitindo a introducéo de alguns
mecanismos de “quase mercado” ja nessa época, flexibilizando a gestao central
e elevando a motivacéo financeira para o incentivo do uso eficiente dos recursos
e do trabalho. Nesse sentido, os fatores negativos do desenvolvimento, como as
distor¢des entre 0s setores econdmicos, com a prioridade sobre a industria bélica
em detrimento do setor de servigos e agricola, assim como os “custos
ideoldgicos”, como também o fornecimento de ajuda financeira a outros paises
do bloco socialista, teriam grande peso no desempenho macroeconémico,

embora ndo seriam o fator determinante-chave do processo de estagnacao.

Para Mikhailova(2011), o fator determinante-chave do processo de
estagnacdo seria visto na deterioracdo do sistema planificado, deterioracéo
entendida por ela como a substituicdo dos “objetivos declarados pelos objetivos
da corrida planejamentista que visavam cumprir as diretrizes do plano a qualquer
custo e o mais rapido possivel”’, assim existindo uma “contradicdo emergente
entre objetivos declarados distintos e metas mais proximas do funcionamento da
economia”. O aprofundamento dessa contradi¢ao teria evitado novas reformas
gue formulassem novos critérios de avaliacdo da atividade das empresas mais
compativeis com 0s novos objetivos declarados, tornando inviavel a pratica do
“plano pelo proprio plano, qualquer que seja o custo”. Tal perspectiva explicaria

o fato da Reforma Econémica de julho de 1979 néo ter implementado todas as
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medidas que propusera e que perpassavam pela substituicdo dos “indicadores
de producéao total por indicadores de producao final”, “inclusdo de indicadores
qualitativos”, relacionamento do “fundo da remuneracao dos trabalhadores com

a evolucao da produtividade do trabalho”.

Por mais que essas consideragdes de Mikhailova revelem reformas néo
apontadas por outros especialistas, elas sdo em parte questionaveis na medida
em que pouco observam a crescente complexidade econdmica, que nao
comportavam as limitacdes do sistema planificado que anteriormente obtinha
grandes resultados. A recusa dos 6rgaos de planejamento da URSS em realizar
reformas para readaptar a economia aos novos ritmos de produtividade seria
uma incapacidade inerente da burocracia do sistema planificado centralizado em
lidar com esses novos paradigmas? Ou estaria ligada as condi¢des proprias da
formacao histérica do socialismo soviético, que explicariam a “burocracia e a
inércia dos 6rgaos de controle e planejamento central®? Nao nos cabe aqui
responder essa pergunta. Entretanto, qualquer uma das respostas né&o
inviabilizaria por completo pensar para hoje meios alternativos que associariam

livre mercado e planejamento estatal.

Com relacdo ao setor de bens de consumo, ha poucos trabalhos a
respeito, inclusive em lingua estrangeira. Porém, ainda em 2016, publicamos na
revista “Multiverso” do IF Sudeste MG um artigo intitulado “Industria
Automobilistica Soviética”. Embora nosso foco tenha sido especificadamente a
industria automobilistica, esse artigo nos facilita entender parte desse setor e a
respeito das politicas soviéticas de industrializacdo. Nesse artigo, ha o foco nas
transferéncias de tecnologia entre paises capitalistas e a URSS na concepcéo e
modernizacdo da Industria Automobilistica Soviética nascente. Relatamos o
crescimento da producéo de veiculos e carros, assim como as mudancas da
visdo sobre 0 automdével no governo e na sociedade soviética, que deixou de ser
amplamente visto como propriedade coletiva para ser visto como bem privado.
Para essa compreensao, o historiador Lewis Siegelbaum, através de dois livros

a respeito da industria automobilistica socialista®, assim como o artigo de Angelo

8“Cars for Comrades: the life of Soviet automobile” e “The Socialist Car: automobility in the Eastern
Bloc”.
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Segrillo (1997) a respeito do fardo das despesas militares® foram de fundamental
importancia. No que se refere as transferéncias de tecnologia, um artigo de Boris
Shpotov a respeito das relagdes entre a Ford Motor Company e 0 governo

soviético na década de 1930 também foi relevante'® para a construcéo do artigo.

Ponto central foi a analise das tabelas a respeito da producéo de veiculos
na Unido Soviética e que retratavam a densidade de carros privados no bloco
oriental. Em suma, percebemos que 0s anos 1950, 1960 e até mesmo 0S anos
1970 foram de grande crescimento da producdo bruta de veiculos e carros,

conforme exposto novamente na tabela abaixo:

Ano Producédo de veiculos no total | Producao de carros

1940 145.400 5.500
1945 74.700 5.000
1947 133.000 9.600
1950 362.000 64.600
1955 445.000 107.800
1958 511.100 122.200
1960 523.600 138.800
1965 616.300 201.200
1970 916.000 344.300
1975 1.963.900 1.201.200
1980 2.199.000 1.327.000
1985 2.195.000 1.332.300
1990 2.071.950 1.260.200

Fonte: SIEGELBAUM. Lewis, Cars for Comrades: The Life of the Soviet Automobile, p.28.

Interessante nessa tabela é a possibilidade de comparacdo entre a
producédo de veiculos pesados, ligados principalmente a producdo de bens de
capital (como é o caso de caminhdes, tratores) e a producdo de carros, que
dentro de uma proposta que os considere como um bem privado, sdo ligados a

producédo de bens de consumo. Além de percebemos uma rapida expanséao

9“A questdo do “fardo das despesas militares” na economia soviética e sua influéncia no
desencadeamento da perestroika: reconsideragdes a luz dos novos dados”.

10“The Ford Motor Company in the Soviet Union in the 1920’s-1930’s: strategy, identity, performance,
reception, adaptability.”.
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industrial do setor automobilistico no pos-guerra, percebemos ao mesmo tempo
um crescimento da producéo de carros sobre a producao total de veiculos, de
modo que em 1970 eles ja representavam mais da metade da producéo total de
veiculos. Tal avanco do setor de bens de consumo se deve principalmente a
construgao da VAZ, Volzhskii Avtomobilnii Zavod, inaugurada em abril do mesmo
ano e conhecida popularmente como Lada. Com a ajuda técnica da Fiat, através
de uma cooperacéo industrial'!, a construcédo dessa fabrica esta contextualizada
dentro dos novos principios socialistas que marcaram a era Brezhnev e que se
revelavam também na maior aproximacdo aos paises ocidentais ? %3,
Interessante é perceber que o mesmo processo também ocorreu nos demais
paises socialistas do leste europeu, como no caso da FSO da Polbnia, cuja
producdo também se realizou com ajuda técnica da Fiat'*. E que a criagcdo da
VAZ retoma um indice de crescimento sO visivel nos 5 anos apés o fim da
Segunda Guerra Mundial. Contudo, apos 1975 os indices de crescimento da

producéo bruta voltam a serem baixos para o setor automobilistico.

O crescimento obtido nas décadas de 1960 e 1970 demorariam a deixar
de serem percebidos pela populacédo. Considerando que os bens de consumo
duraveis possuem amplo periodo de utilizacédo, percebemos que a expansao dos
indices de carros per capita continuam satisfatérios por tempo maior. Nossa ideia
aqui € que essa condicdo pode ter alterado as percepcdes da populacéo

soviética a respeito da estagnacao.

Republicas Socialistas | Carros por 1.000 pessoas
Soviéticas (RSS)
1977 1985

URSS 26 45
Estonia 61 96
Lituania 50 93
Letbnia 45 81
Geodrgia 35 71

" GRUZINOV, 1979, pag. 17.
2 GRUZINOV, 1979.

3 SIEGELBAUM, 2011, pag.40.
4 SIEGELBAUM, 2011, pag.46.
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Arménia 32 56
Turcomenistéo 24 46
RSFS da Russia 21 44
Ucréania 21 46
Bielorrussia 21 39
Cazaquistéao 21 39
Azerbaijao 18 30
Quirguistao 17 34
Uzbequistéao 16 36
Tadjiquistao 14 35
Moldavia 14 33

Fonte: SIEGELBAUM. Lewis, The Socialist Car: automobility in Eastern Bloc, p.19%.

Considerando a totalidade do territorio soviético, o0 numero de carros
privados per capita em 1977 era de 26 por pessoa. Em questdo de 8 anos, ja em
1985, ano das reformas de Mikhail Gorbachiov, 0 nimero de carros per capita
havia crescido para 45. Um crescimento de 73% em relacdo ao ano de 1977. No
artigo anterior, observamos que as trés Republicas Socialistas Soviéticas da
regido baltica registravam o maior numero de carros per-capita em toda a unido,
0 que desfaz a narrativa da dominancia da RSFS'® da Russia sobre as demais
republicas soviéticas, principalmente com relacdo aos niveis econdmicos da
populacdo. Corroborando para essa consideracdo, quando ao criticar a
gualidade de vida dos soviéticos, Mikhail Voslensk nos expde dados a respeito
do “déficit” de moradias na URSS, onde a capital estoniana, Tallin, lidera a lista
com o melhor indice de m? per capital’. Ndo por coincidéncia, as trésrepublicas
balticas foram as primeiras republicas a se declararem independentes, junto com
a Geodrgia, sendo essa a segunda de todas as republicas a se declarar

independente. Apesar de liderarem alguns aspectos com relacdo ao nivel de

15 Retirado por Siegelbaum de Willian Pyle: “Private Car Owenership and Second Economy Activity”

16 Republica Socialista Federativa Soviética.

17Segundo os dados utilizados por Voslensk (1980, p.231), retirados da Vestinik Statistiki n211 de 1975,
Tallin liderava a lista com 14,6 m?2 por habitante, seguida de Riga (com 14 m?2), Kiev (com 13,7 m?),
Vilnius (com 12,5 m2), Minsk (com 11,6 m?), Kishinev (com 11,5 m?), Alma-Ata (com 11,2 m?), Thilisi
(com 11 m?), Baku (com 10,3 m2), Erevan (com 9,9 m?), Frunze (com 9,8 m?), Ashkhabad (com 9,7 m?),
Dushambe (com 9,5m?) e Tashkent (com 8,6 m?).
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vida, compreendemos que nédo faltavam outros fatores que incentivaram a
formacdo dos movimentos separatistas e independentistas nessas republicas,
principalmente a preponderancia do Comité Central da URSS no planejamento
econdmico, divergéncias quanto ao modelo econdmico a ser seguido,
estagnacdo macroecondmica cada vez mais visivel e contribuicbes desiguais
com a Unido!®. Concordamos com Angelo Segrillo (2000) quando este aponta
gue 0s movimentos separatistas ndo eram fortemente presentes antes do inicio
da Perestroika e que ndo tiveram papel fundamental para o inicio dessa politica.
Os movimentos separatistas serviram como catalizador para a resolucéo das

contradi¢des do sistema soviético.

Outra tabela utilizada pelo autor'® trata da quantidade de automéveis per
capita nos paises do COMECON. Nessa tabela, diferente da anterior, a URSS
no ano de 1985 alcancou o equivalente a 41.7 veiculos por 1.000 pessoas. A
origem dos dados é da Associacéo de Fabricantes de Veiculos Motorizados dos
Estados Unidos?°. Nesse mesmo ano outras republicas do COMECON também
alcancaram numeros significativamente maiores do que o soviético. Liderando a
tabela, a Republica Democratica da Alemanha (RDA) possuia o equivalente a
200,0; seguida da Checoslovaguia e Hungria, com 172,4 e 1351
respectivamente. Dos 8 paises abrangidos pela tabela, somente a Roménia

ficava atras da URSS na série historica.

Com relacdo a outros bens de consumo, em uma rapida pesquisa €
possivel encontrar artigos cientificos com tabelas e graficos, ndo s6 com relacéao
a bens de consumo duraveis, como também néo duraveis. No entanto, limitamos
nossa analise a tabelas com informacdes per-capita sobre bens duraveis, pois
nos revelam com mais clareza a profundidade o alcance desses bens sobre a

populacédo, assim como permitem analises mais rapidas a respeito do contexto

8 Algumas Republicas contribuiam para a Unido mais do que outras. Enquanto algumas republicas
receberiam subsidios para o seu desenvolvimento, outras bancariam esses subsidios. Para saber mais
acesse artigo de ZAPOLSKIS (2017). Essa visdo é também compartilhada em analises de demais
economistas e politicos russos.

19SIEGELBAUM, 2011, p.18.

20 Motor Vehicle Manufacturers Association of United States. Motor Vehicles Facts & Figures.
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que queremos elucidar. Além disso, eram raras as listas Vneshposiltorg

destinadas a venda de artigos de consumo nao duraveis.

Uma publicacdo do Escritério de Estatistica dos EUA?!, em conjunto com
a agencia estatistica soviética Goskomstat chamou atencéo pela abrangéncia de
assuntos tratados através de estatisticas da URSS, fornecidas pela Goskomstat,
e através de estatisticas dos EUA, sob responsabilidade do sistema estatistico
norte-americano, formado por diversas agencias e escritérios de estatisticasem
sua maioria ligados a oito departamentos executivos federais. Cada um dos dois
paises ficou responsavel pelo fornecimento dos dados de sua respectiva
situacdo social interna. A publicacdo foi dividida em 8 secOes intituladas
“Populacao e estatisticas vitais”, “Estatisticas sociais”, “For¢ca de trabalho e
emprego”, ‘“Industria”, “Energia”, “Agricultura”, “Transporte” e “Bens de
consumo”. Essa ultima tendo recebido atengdo particular no nosso estudo. A

tabela a seguir € denominada “Numero de Aparelhos’?? e se encontra nessa

publicacao:

ltem Por 1.000 pessoas

1980 1985 1989
Reldgios e relégios de pulso | 1.523 1.580 1.647
Radios 250 289 285
Televisao (namero total) 249 293 316
Somente TV em cores 29 77 132
Gravadores de fita 73 110 150
Céameras 91 102 102
Refrigeradores e freezers 252 275 276
Maquinas de lavar 205 205 216
Aspiradores de po 84 117 137
Automoveis 30 45 56
Motos e motonetas 29 43 55
Bicicletas e ciclomotores 144 165 176
Maquinas de costurar 190 190 185

21.S. Bureau of the Census.
22Number of Appliances.
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Os célculos para a formacao da tabela levaram em conta o total de vendas
e um determinado tempo médio de vida util para cada aparelho. A quantidade
total de vendas dentro desse tempo médio de vida util estimado para cada
aparelho é o numero total de aparelhos, que depois € submetido a razdo de
1.000 pessoas?®. Nessa tabela o nimero de automéveis por 1.000 pessoas na
URSS em 1985 € o0 mesmo presente na tabela de automdéveis nas Republicas
Soviéticas, o que indica que a fonte de Siegelbaum tenha vindo indiretamente do

Goskomstat, ou que os métodos de calculo sejam 0s mesmos.

Em geral, vemos que os automdveis, assim como as motos e motonetas,
possuem os melhores indices de crescimento da tabela, seguido dos gravadores
de fita e de televisbes no total. O forte aumento no numero de TV em cores nos
revela que havia um processo de renovacao e evolucdo dos modelos desse tipo

de aparelho.

O numero de reldgios e de radios ja era elevado e apresentou baixo
crescimento, ou mesmo estagnacao durante a serie historica. Tal condi¢cao pode
indicar que esses aparelhos ja ndo eram a énfase dos planos econémicos e/ou
nao eram demandados pelos consumidores, ainda que no sistema socialista
essa demanda ndo fosse tdo crucial: uma vez existente o déficit de outros
produtos e possibilidades de compra, o consumo de um radio poderia ocorrer no
lugar desses outros aparelhos pelos consumidores. Além do mais, as pesquisas
de preferéncia por consumo, assim como as margens de lucro, ndo eram tao
importantes no sistema socialista, embora fizessem eventualmente parte da

planificacdo econémica.

Esse mesmo baixo crescimento também ocorria com as maquinas de
lavar, refrigeradores e freezers. Porém, diferente dos radios, as maquinas de
lavar sédo aparelhos de popularidade mais recente nas sociedades ocidentais. O
namero de maquinas de costura apresentou uma pequena queda. Mas, no geral,

os indices nos apresentam que grande parte da sociedade soviética teve acesso

30 exemplo dado pela nota de esclarecimento da tabela é o caso das televisdes, cujo tempo de servico
(vida util) foi determinado como de 12 anos. Entdo o calculo do nimero total de televisores para o dia
primeiro de janeiro de 1990 seria igual o numero de televisGes vendidas de 1978 até 1989.
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a produtos fundamentais e que indicavam uma crescente modifica¢ao da cultura,

dos modos de vida.
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Capitulo 2: As listas de pre¢cos Vneshposiltorg e seu estratificado sistema

de consumo

Constitui um desafio iniciar qualquer investigacéo a respeito das listas de
preco e do sistema de consumo por tras da associacao Vneshposiltorg porque
se trata de um tema que ainda é foco de poucos trabalhos académicos, inclusive
em linguas estrangeiras. A despeito de ter recebido pouca atencdo, o estudo
dessa associacdo abre uma série de possibilidades para estudo da sociedade
soviética do pés-guerra até a dissolucdo da URSS, pois o sistema de consumo
propiciado pelo Vneshposiltorg revela uma sociedade parcialmente estratificada
em consumo de bens e servicos e em contradicdo com 0s principios socialistas.
Para a escrita desse capitulo, temos em mao dois artigos de Anna Ilvanova?®*, um
documentario, intitulado “Beriozka, ou capitalismo subterraneo”, uma lista de
precos de 1975, com precos em certificados Vneshposiltorg com faixa azul, que
sera nossa principal fonte de analise nesse capitulo, e também, por fim, temos o

livro “A Nomeklatura”, de Mikhail Voslensk.

A lista de precos que utilizaremos aqui (com algumas paginas presentes
nos anexos) ja € de nosso conhecimento desde a publicacdo do artigo a respeito
da industria automobilistica soviética, onde o interesse em pesquisar a
dificuldade de compra dos soviéticos e o0 acesso desses cidaddos aos
automoveis nos levou a encontrar tal lista, entre outras mais, que ndo chegaram
a serem utilizadas nas consideracdes do trabalho anterior por falta de maior
oportunidade e pesquisa. Ao contrario do que inicialmente pensamos, as listas
de preco ndo estavam em rublos comuns e destinadas ao grosso da populacéo,
apesar da abreviacao “rub”. Essas eram destinadas sobretudo aos trabalhadores
Soviéticos com acesso a outros paises, como também aos turistas: ou seja, para
aqueles que podiam obter legalmente moedas internacionais, seja através do
trabalho em empresas, associacdes e cooperacfes soviéticas no exterior, ou
mesmo em 6rgdos como as embaixadas. As moedas de forte valor internacional

eram de interesse do governo soviético, que tinha através da associacao

24 “Magazini Vneshposiltorga: valiutnaia torgovlia v SSSR”: Lojas do Vneshposiltorg: comércio de moedas
na URSS(2011) e “Shopping in Beriozka: Consumer Society in Soviet Union”: Compras na Beriozka:
Sociedade de Consumo na Unido Soviética(2013).
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Vneshposiltorg, seus certificados e sua rede de lojas um modo de obtencao de
moedas de forte valor internacional e controle do consumo e comércio em

moedas internacionais.

Anna lvanova também publicou um livro a respeito das lojas Beriozka, que
funcionavam em conjunto com o Vneshposiltorg?®, mas néo tivemos acesso a ele
em tempo habil. O artigo dela que foi amplamente utilizado nessa monografia,
intitulado “Lojas do Vneshposiltorg: comércio de moedas na URSS”, faz um
rapido apanhado do surgimento dessas lojas e da associacdo Vneshposiltorg,
sendo de fundamental importancia para o entendimento da troca de moedas e
comércio de bens de consumo realizado por essa associacdo. Nesse segundo
capitulo, pretendemos salientar algumas informagdes dos dois artigos de
lvanova, fundamentais para se entender o Vneshposiltorg, e alargar as
discussbes com a introducdo do conceito de “Salario Efetivo®, exposto por
Mikhail Voslensk em seu livro “A Nomenklatura”, junto com a analise inicial da
lista de preco citada anteriormente. Voslensk em seu livro chega a explicar o
comeércio em moeda estrangeira dentro da URSS, assim como sua troca por
certificados, embora nédo especifigue com clareza se tratar da associacao
Vneshposiltorg. A ideia de Voslensk ao explicar esse comércio era revelar o
acesso da nomenclatura soviética a um padrdo de vida elevado, que nao era
possivel de ser alcancado pelos cidaddos comuns. Esse padréo de vida também
era resultante de outros meios, como as gratificagdes, as “fontes de recursos
anexos”, que permitiam acesso a outras lojas e servigos exclusivos, invisiveis
das somas dos salérios oficiais que a nomenclatura recebia. Nesse sentido, a
criacdo do conceito de “salario efetivo” por Voslensk, que explicaremos mais
tarde, tem como funcdo explicar esse acesso desigual a oportunidades de
compra e consumo, nao visiveis tdo somente pela soma salarial, mas pelo efetivo
acesso a bens e servicos escassos. Por fim, também consideramos no capitulo
alguns filmes soviéticos de grande popularidade que revelam o nivel de vida da
parcela da populacdo com acesso as lojas do Vneshposiltorg, ou ao que era
nelas oferecido para compra, mas que raramente estava disponivel em lojas

normais.

25 |ntitulado “Magazini Vneshposiltorga: paradoksi potreblenia v pozdnem SSSR”: Lojas do
Vneshposiltorg: paradoxos de consumo no final da URSS.
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Para compreendermos a criagcao do Vneshposiltorg temos de reconhecer
o contexto de ampliacdo das relagfes internacionais da Unido Soviética ocorrido
desde a década de 1950 em diante, com o crescimento da participacdo em
projetos bilaterais, criacdo de escritorios e associa¢cbes de vendas, aberturas de
novas embaixadas, assim como ajuda técnica em varias nacoes da Asia e Africa.
Sobre esse contexto, o livro “The USSR’s Management of Foreign Trade”?¢, de
Vladimir Gruzinov nos fornece ideia das estruturas e operacdo do comercio e
cooperacao industrial crescente entre URSS, paises do COMECON e paises
capitalistas. A tese de doutorado de Irina Nesterova e um artigo da mesma
autora?’ também nos ajudam a entender a dindmica do comércio internacional,
que se ampliava na abertura de diversas Associacdes de Comércio Exterior?s,
assim como na realizacao de Joint Ventures com outras empresas no exterior,
das quais a pesquisadora se dedica a investigar a SOVHISPAN?. As
associacdes de comércio exterior eram unidades econémicas estabelecidas em
ministérios envolvidos no comeércio exterior, e estavam autorizadas pelo governo
para aqueles fins, gozando de ampla autonomia nas transacfes comerciais
dentro e fora da URSS. Com esses dois autores, percebemos ndo sé o
estreitamento dos contatos entre URSS e paises em desenvolvimento e

capitalistas em vias diplomaticas, mas também em cooperacdo econdémica.

Nessa época, a quantidade de cidadaos soviéticos em contato com outros
paises e necessitantes de moedas internacionais cresceu repentinamente=,
assim como as necessidades de consumo desses também se tornavam
evidentes. Por outro lado, com a abertura politica propiciada por Krushchev e o

crescimento econdmico mundial apos a Segunda Guerra Mundial, o nimero de

26 A administragdo soviética do comércio exterior.

27 A tese de doutorado de Nesterova, intitulada “Presencia de los intereses soviéticos en las islas
canarias. Sovihispan: 1971-1991”, faz uma analise das relagdes entre URSS e a Espanha através da joint-
venture SOVHISPAN, sediada nas llhas Canalhas e com capital divido entre duas empresas soviéticas e
duas empresas espanholas, possuindo cada pais 50% das a¢des da Joint-Venture.

28 Associagdo de Comércio Exterior: Vneshnetorgovie obiedinenia.

2 SOVHISPAN foi uma joint-venture entre Sovriflot, Prodingotr, Compafiia General de Tabacos de
Filipinas e Sociedad Vapores Suardinaz. Tinha como principal objetivo melhorar o abastecimento e
fornecimento de navios soviéticos que operavam em atividade pesqueira préxima as llhas Canarias.

30 Embora grande parte dos soviéticos com acesso ao Vneshposiltorg trabalhasse no exterior, em muitos
casos, segundo IVANOVA (2013, p. 6), eles também podiam ter acesso de maneira legal através do
rendimento de publicacdes no exterior, ou parentes abastados que morassem em outros paises. Com o
tempo, essas remessas de dinheiro convertidas em Vneshposiltorg comecaram a ser mais limitadas e
taxadas pelos orgdos de fiscalizacdo.
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turistas em visita a URSS também aumentou consideravelmente. O aumentodo
transito internacional de funcionarios e turistas tornava cada vez mais necessario
incentivar a possibilidade de compra de bens de consumo escassos de alta
qualidade dentro da URSS e o cambio de moedas estrangeiras em moedas
soviéticas de modo simplificado, que incentivasse a conversao e a obtencao

dessas moedas.

E nessa conjuntura que, percebendo essa oportunidade de obter moedas
de forte valor internacional, o governo soviético decidiu oferecer bens de
consumo de alta qualidade, raramente disponiveis em lojas comuns, aos
cidaddos e funcionarios soviéticos com contatos no exterior, e mais tarde
também a turistas em lojas especiais. Com esse intuito, segundo Ivanova (2011),
ja em 4 de outubro de 1958 foi publicado um regulamento do Conselho de
Ministros da URSS “sobre procedimento para a venda de mercadorias na URSS
em moeda estrangeira para cidadaos soviéticos que trabalhavam no exterior”.
Tal regulamento permitiu pela primeira vez, desde o fechamento do sistema
Torgsin em 1936, o pagamento em moeda estrangeira na compra de
“‘automoveis, motocicletas, geladeiras, televisores, maquinas de lavar,
gravadores de fita, cameras, radios e aspiradores de pd”. Lista que em pouco
tempo foi aumentada com a adigdo de “motonetas, bicicletas, maquinas de
costura, reldgios, pianos e moveis”?. Fato curioso, e ndo por acaso, esses itens
sd0 0os mesmos da nossa Ultima tabela do capitulo anterior. Eles eram o0s
mesmos utilizados pela estatistica soviética para avaliar o padrdo de vida na
Unido Soviética®3. Ainda segundo Ivanova (2011), inicialmente esse processo de
compra era demorado, feito por catalogos disponiveis em embaixadas e
organizacdes no exterior e disponivel apenas para cidadaos soviéticos, que apos
retornarem ao pais de origem podiam receber seus produtos. A partir marco de
1961 também foi permitido o atendimento exclusivo a estrangeiros com vendas
a vista em moeda estrangeira, através de novas lojas que ficaram sendo

conhecidas dentro da RSFS da Russia como “Beriozka”.

31 Regulamento do Conselho de Ministros da URSS de 4 de outurbro de 1958 apud IVANOVA, 2011, p.
86.

32]VANOVA, 2011, p. 87.

33 |bidem, p.87.
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Nessas circunstancias, o sistema do Vneshposiltorg comeca a ganhar
forma: o aumento no nimero de transagfdes comerciais faz com que o Ministério
de Comércio Exterior da URSS criasse ainda em 1961 uma organizacao especial
e responsavel pelo comércio em moeda estrangeira, o “Escritério de toda a Unido
Vneshposiltorg”, que depois em abril 1963 foi elevado ao status de “Associagéo
de toda a Unido™4. Em 1965 foram lancados pela associacdo os primeiros
certificados para troca por moedas estrangeiras, que eram separados em trés
tipos e com valores de 1 kopek®, 2 kopeks, 5 kopeks, 10 kopeks, 20 kopeks, 50
kopeks, como também 1 rublo, 3 rublos, 5 rublos, 10 rublos, 20 rublos, 50 rublos,
100 rublos e 250 rublos®®. Esses certificados facilitaram o processo de compra,
antes s6 possivel de ser realizado através do acesso as contas bancérias dos
clientes com o Vneshtorgbank®’. Mais tarde, em 1967, as lojas Beriozka também
passaram a atender cidadaos soviéticos através dos certificados emitidos pelo

banco.

A associacdo Vneshposiltorg funcionava em parceria com uma rede de
lojas especiais, as quais dentro do territério da RSFS da Russia foram nomeadas
como Beriozka em 1961 e submetidas ao escritorio “Rosiuvelirtorg do Ministério
do Comércio da RSFS da Russia”. Além do comércio com turistas permitidos nas
lojas desde 1961 em moeda estrangeira, também estiveram encarregadas do
comércio para cidadaos soviéticos em certificados Vneshposiltorg nessa
Republica a partir de 1967. Com o faturamento crescentes das transacdes
comerciais, em 1978 o conjunto de lojas Beriozka, que antes era representado
por um escritorio do Ministério de Comeércio, foi finalmente representado por uma
associacdo Independente de atacado e varejo em moeda estrangeira
“Rosinvaliuttorg”®®. Nas demais Republicas Soviéticas, as redes de lojas em
parceria com a associacdo Vneshposiltorg tiveram diversos nomes, como

“Kashtan”, na Ucrania, “Chinar” no Azerbaijdo e “Dzintars” na Let6nia®.

34 Associagdo de toda Unido: Vsesoiuznoe obiedinenie

35 Centésima parte do rublo.

3¢ Informac3o sobre os certificados disponivel nos dois artigos de lvanova.

37Banco de Comércio Exterior.

38 Otdelnoe optovo-roznichnoe obiedinenie “Rosinvaliuttorg”.

39Sobre as lojas, as informagdes est3o disponiveis nos dois artigos de lvanova e no documentdrio
“Beriozka, ou capitalismo subterraneo”(2010).
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Para os soviéticos, a troca das moedas estrangeiras por certificados
Vneshposiltorg era obrigatdria para as compras dentro do territério soviético.
Assim, a associagdo também funcionou como controle do consumo e
comercializacdo de moedas dentro do pais. A troca de certificados
Vneshposiltorg por rublos comuns n&o era permitida pelas autoridades, existindo
nas lojas representantes dos 6rgdos OBKHSS* e KGB. Ou seja, ndo era
possivel a comercializagdo dos certificados por pessoas comuns sem acesso ao
exterior, ainda que essa comercializacao fosse com o passar dos anos cada vez
mais comum no “mercado negro”. O numero de 33 cidades atendidas por mais
de cem lojas do sistema Vneshposiltorg jA em 1965 revela uma expansédo das
lojas para diversas republicas soviéticas. Em 1980, o sistema possuia 72 lojas,
das quais 28 comercializavam automoveis. Apesar da reducédo do namero total
de lojas do sistema, a circularidade de mercadorias cresceu de forma
significativa. De 322 milhdes de rublos, com lucro de 7 milhdes, em 1978; para

407 milhdes, com lucro de 17 milhdes, em 198441,

Na nossa lista de precos em certificados de faixa azul distintiva de 1975,
em sua Ultima pagina (anexo 8) é possivel visualizar a recomendacao do
endereco de 23 lojas da Associacao de toda Unido Vneshposiltorg, das quais 7
lojas estavam localizadas em Moscou e outras 2 lojas em Leningrado (atual Sao
Petersburgo). As demais 14 lojas se localizavam cada uma nas demais capitais
das Republicas Soviéticas Socialistas: Tallin, Riga, Vilnius, Minsk, Kiev, Kishnev,
Thilisi, Erevan, Baku, Alma-Ata, Tashkent, Frunze, Dushanbe e Ashkhabad.
Segundo o texto introdutério dessa lista, disponivel na pagina 2, a associagao
vendia “bens de consumo em massa hacionais e importados nas lojas "Beriozka”
em Moscou e em estabelecimentos especializados em outras cidades da URSS,
com operacdes V/O* “Vneshposiltorg” a precos de varejo com pagamento em

certificados com faixa azul distintiva”.

Segundo Ivanova (2011, p.89), entre os produtos mais adquiridos por

cidadaos soviéticos estavam os automéveis, que representavam 50% das

40sjgla para Otdel po borbe s khishcheniiami sotsialisticheskoi sobstvennosti: Departamento de
Combate ao roubo de propriedade socialista. Seu objetivo era fiscalizar as atividades econ6micas
consideradas ilegais.

411VANOVA, 2011, p. 90.

42Sjgla para Vsesoiuznoe Obiedinenia: Associacio de toda a Uni3o.
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receitas nas lojas Beriozka de Moscou em 1970. Depois vinham vestuario,
tricotagem e retrosaria, com 11%, 9% e 6% respectivamente, seguido pelos
produtos alimentares e radios, com 5,3% e 3,2%*. Segundo o outro artigo de
lvanova (2013, p.3), 0 peso da associacdo Vneshposiltorg na venda total de
automoveis dentro da URSS era consideravel: s6 em Moscou foram vendidos
em 1970 cerca de 8.000 carros pela associagcéo Vneshposiltorg, enquanto as
vendas por rublos comuns em toda a URSS foram de 123.000 carros no mesmo

ano.

A estratificagdo do consumo se dava entre 0s turistas e soviéticos com
acesso ao Vneshposiltorg em relacdo aos demais cidadaos que nao tinham
acesso aos certificados. Mas também podemos dizer que ocorria entre as
pessoas com acesso aos certificados. Isso porque existiam trés tipos de
certificados, com diferentes poderes de compra e destinados a trés diferentes
tipos de paises, nos quais os trabalhadores soviéticos poderiam trabalhar. Eram
os certificados sem linha, certificados com linha distintiva amarela e certificados
com linha distintiva azul**. Estiveram em vigor até 1976, quando o sistema de
converséao foi unificado em torno de um unico tipo de certificado, dando fim a
essa estratificacdo parcial. Os sem linha distintiva eram destinados para o
cambio de moedas fortes dos paises capitalistas desenvolvidos, os certificados
com linha distintiva amarelada eram destinados para troca por moedas de paises
subdesenvolvidos e, finalmente, os de linha distintiva azul eram os destinados

para a troca por moedas de demais paises socialistas.

O sistema de conversdo de moedas estrangeiras para certificados
Vneshposiltorg ndo era muito simples: primeiro as moedas eram convertidas com
o cambio definido pelo Gosbank*, que operava muitas vezes com razées de

cambio que néo transmitiam a realidade do mercado?®. Depois essa soma

431VANOVA, 2011, p. 89.

4 Informac3o disponivel nos dois artigos de Ivanova e no documentério “Beriozka, ou capitalismo
subterraneo” (2010). Ambos apresentam informacdes a respeito das taxas de cdmbio entre os rublos
recém convertidos e a respeito dos trés tipos de certificados Vneshposiltorg.

45 Gosudarstvennii bank SSSR: Banco Estatal da URSS.

46 Segundo o artigo de lvanova (2011, p. 91) e o livro “A Nomenklatura” de Voslensk (1980, p. 187), as
taxas de conversdo ndo indicavam o valor de mercado do rublo, e sobrevalorizavam o rublo com relagédo
ao ddlar. Segundo Voslensk, correspondentes estrangeiros na URSS achavam supervalorizado o cambio
oficial, sendo a taxa de cambio ndo oficial de quatro rublos para um ddlar. Segundo Ivanova, em
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resultante da conversdo, denominada “invaliutnie rubli”*’, era finalmente
convertida para um dos trés tipos de certificados Vneshposiltorg, que tiveram
taxas especificas de conversao até a unificagdo em um so tipo de certificado em
1976. Até esse ano, os coeficientes de conversdo eram de 4,6:1 para 0s
certificados sem linha e os certificados com linha amarela distintiva, e de 1:1 para
os certificados com linha azul distintiva. I1sso significava que para cada 4,6 rublos
resultantes da conversao inicial do ddlar (invaliutnie rubli) seria possivel obter 1
rublo nos certificados sem linha distintiva. Considerando que o cambio de
conversao do dolar em rublos era em média de 0,7 ddlar para cada rublo na
década de 1970%, entdo podemos inferir que para aproximadamente 6,57

dolares seria possivel obter 1 rublo em certificado sem faixa.

Através dessas relagdes, € também possivel realizar o caminho inverso,
convertendo os precos em certificados Vneshposiltorg para “Invaliutnie Rubli”, e
finalmente para a moeda em questdo. Seria entdo possivel calcular quais seriam
0s precos dos produtos em dolar. Embora tal exercicio seja positivo e abra novos
horizontes de pesquisa, deve ser feito com devidas ressalvas. Os precos do
sistema Vneshposiltorg ndo representam os precos praticados em todo o pais,
pois estavam destinados a uma pequena parcela privilegiada da populacdo com

acesso ao exterior.

Nesse sentido, € preciso considerar que as condicdes de mercado
enfrentadas pelo resto da populacdo eram em muitos casos precarias e
limitadas. Diferente das economias com alto grau de liberdade na formacéao de
precos, na Unido Soviética os precos nem sempre indicavam a escassez de um
bem. Como ja abordamos no primeiro capitulo, muitos precos de produtos
basicos eram subsidiados, mas em compensacdo nem sempre estavam
disponiveis, principalmente quando tratamos de produtos mais supérfluos e nao
diretamente ligados a subsisténcia e a capacitacdo, ou como mais criticamente

Voslensk coloca, necessarios a “manutencao da forga de trabalho”. Ainda

primeiro de novembro de 1989, o Rublo foi desvalorizado em quase 10 vezes, deixando o valor
simbdlico de 70 kopeks por ddlar para o valor de 6 rublos e 26 kopeks.

47 Moedas estrangeiras recém convertidas para o rublo e n3o validas no comércio interno. Era preciso
um processo de legalizacdo que convertia a soma para os trés tipos de certificados Vneshposiltorg.
48]VANOVA, 2011, p. 91.
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procurando explicar a economia da Unido Soviética e sua sociedade,
Voslensk(1980, p.189) propde entédo a utilizagdo do conceito de “salario efetivo”
para a avaliacdo das condi¢cdes de vida dos trabalhadores: como a economia
soviética ndo era dirigida por interesses de mercado, os meios de producao
seguiam planos que deveriam ser cumpridos e que nem sempre estavam
atrelados a demandas da populacéo. Desse modo n&o havia grande obrigacao
por parte das empresas em seguirem o0s interesses e necessidades dos
compradores, mas tdo somente as disposicbes dos planos de governo. Tal
situacdo tornava o lucro recolhido das vendas menos importante para a
sobrevivéncia das instituicbes e empresas do que a boa avaliacado
governamental, permitindo com que os precos pudessem ser baixos, mas sem
uma satisfatoria disponibilidade de produtos nos mercados. O conceito de salario
real, ou seja, o valor monetario liquido recebido pelo trabalhador, nessas
condi¢Bes nédo indicavam com regularidade a efetiva capacidade de compra,
essa sO poderia ser avaliada através do novo conceito de “salario efetivo™: o
conjunto dos bens e servicos que se pode efetivamente consumir. Tal
precariedade no fornecimento de bens de consumo e servicos explica a
existéncia dos mercados negros em economias socialistas e que praticavam
guase sempre precos acima dos estabelecidos pelo estado. Entdo, mesmo
sendo teoricamente mais facil uma contencdo maior dos gastos em detrimento
da falta de possibilidades de consumo por parte das familias, em muitos casos
essas possibilidades eram encontradas nesses mercados ilegais e em precos

muito maiores que os praticados por lojas estatais.

A auséncia de um fornecimento de uma gama variada de bens de
consumo de alta qualidade, no entanto, ndo impedia o conhecimento da
existéncia desses bens de consumo pela maior parte da populacao, pois também
eram comuns na Unido Soviética a difusdo, por meios de filmes, de revistas e de
comerciais, de determinados estilos e niveis de vida que estavam presentes nos
setores mais eminentes da sociedade soviética. Filmes como “Cuidado com o

carro” (1966)*°, “Aventuras incriveis de italianos na Russia” (1974)%°, “Ironia do

49"Beregis avtomobilia”.
50"Neveroyatniie prikliucheniia italiantsev v Rossii”.
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destino” (1975)°, “Romance Burocratico” (1977)%, “Sorte”, da série de curta-
metragens comicos “Estrada” (1980)°3 e “A mais charmosa e atraente” (1985)%4,
sugerem um alcance grande da difusdo e conhecimento da populacéo soviética
a respeito desses niveis de consumo. No filme “Romance Burocratico”, por
exemplo, um dos personagens, chamado Samokhvalov (interpretado por Oleg
Basilashvili), no cargo de vice-diretor do departamento de estatisticas, viajara
para a Suica e ao voltar presenteia seus amigos com souvenires e cigarros
Marlboro, além de possuir um automével Volga, que apresenta com orgulho ao
personagem principal, Novoseltsev, interpretado por Andrei Miagkov. O
ambiente do filme e as relagbes entre 0s personagens na trama, em que
Novoseltsev almeja um cargo mais alto no departamento de estatisticas, nos
remete ao nivel de vida e aos costumes dos setores da sociedade soviética com
nivel de vida mais elevados, e que de determinada forma apresentavam um

padrao de vida idealizado pelos demais setores.

A linguagem visual da lista de precos que temos, assim como algumas
cenas desses filmes, sdo bastante atraentes e nos levam a perceber o consumo
de alguns bens como distin¢céo social. A lista de precos possui grandes imagens
ilustrativas e coloridas que despertam rapidamente a atencdo do observador,
sendo o elemento mais atrativo em um primeiro olhar desatencioso sobre ela. As
imagens ndo expdem tdo somente o produto que esta sendo vendido, mas
revelam cenas de férias e passeios em lugares exoticos, escritorios mobiliados
com itens de design sofisticado e moderno e artistas sorridentes e em posicoes
de estilo. Assim, julgamos que as imagens merecem um primeiro destaque na
analise das listas de precos. Pois através delas também estamos lidando com
uma linguagem que possui um proposito claro, que € incutir no observador um
determinado conforto e distingdo que sentiria ao possuir um bem, incentivando-
0 a considerar a possibilidade de adquirir produtos disponiveis na lista. Um
exemplo é a capa dessa lista de precos de 1975 (anexo 1), para certificados com
listra azul distintiva, ou seja, destinados aos trabalhadores e turistas vindos de

paises dos membros do COMECON. Nela ha uma fotografia colorida, em

51"Ironiia Sudbi”.
52"Sluzhebnii roman”.
53“Udacha”. Iz tsikla komediinikh korotkometrazhnikh filmov "Doroga".

54"Samaia obaiatelnaia i privlekatelnaia”.
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tamanho ampliado com relagdo as demais imagens ao longo da lista. A
representacdo € de uma mulher sorridente e confortavelmente despojada sobre
o capb de um Volga GAZ-24, o mais caro produto disponivel na lista de precos,

custando 9193 rublos (anexo 3).

A lista é divida de acordo com os tipos de produtos. Abrem a primeira
parte da lista os automoéveis, seguidos das motocicletas, bicicletas, pneus,
armas, bens domésticos (secao dividida entre geladeiras, maquinas de lavar,
aspiradores de po, eletrodomésticos de cozinha, barbeadores elétricos,
maquinas de costuras e confeccdo de malhas), bens de radio (dividida em
televisdo, toca fitas, fitas e discos de vinil, radiolas, radios portateis, eletrofones
e amplificadores de som), artigos para filmes fotogréaficos (dividida em cameras
fotograficas, suporte de camera, lentes, filmadoras, projetores e bindculos),
instrumentos musicais, relégios (femininos, masculinos, de bolso, despertadores
e de parede). A segunda parte é destinada ao vestuario e mobilha. E divida em
peles, roupas, tricotagem, roupas intimas, tecidos, sapatos, retrosaria, loucas,
tapetes e moveis. Quase todos esses itens acima possuem muitas se¢des, como
€ 0 caso das peles, subdividas em paletés femininos, paletds de criancas, tocas
femininas, masculinas e colarinhos para acabamento de paletds. Nessa secéo
dos paletds, que é a primeira na segunda parte da lista, estdo os produtos mais
caros. Nela é dificil ndo reparar o preco dos paletés femininos “de pele de vison,
com forro de algodao de batedura” cujos valores estdo na faixa entre 2400 a
3200 rublos (anexo 7).

Esses precos exorbitantes s6 podem ser compreendidos quando em uma
comparacao com a evolucdo dos salarios na Unido Soviética. Para se ter uma
ideia, segundo fontes oficiais, em 1975, ano da lista de preco, o salario médio
era de 145,8 rublos®. E em fontes néo oficiais, os salarios sédo ainda menores,
como observa Voslensk (1980), que considerou no ano de 1980 a soma de 167
rublos (das fontes oficiais) algo distante da realidade da populacdo, que
conviveria com valores de salario médio proximos de 100 rublos. Tal diferenca
possuiria suas causas, segundo o proprio livro, nas distor¢cées econdmicas do

socialismo real e desigualdades sociais veladas. Ainda segundo Voslensk, os

55 KULIKOV, Viktor et al, 1987, pag. 142.
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gastos da nomenclatura eram em parte encobertos, por “partes invisiveis do
salario”, provenientes do que economistas soviéticos chamariam apos a década
de 1970 como “fundos de consumo social’. Devemos também levar em
consideracao o conceito de salério efetivo, que nos traz a realidade de que o
rublo comum (sobre o qual as fontes oficiais citam a soma de 145,8 rublos) tinha
pouco poder de compra, quando comparado a demais meios de negociacéao,

como € o caso do proprio certificado Vneshposiltorg.

Quanto a proveniéncia dos produtos da nossa lista de precos, em sua
grande maioria foram produzidos dentro da propria URSS, o que a diferencia das
outras listras para os dois outros tipos de certificados com maior quantidade de
produtos importados. Dos mais de 180 produtos oferecidos na primeira parte, o
primeiro produto importado é uma furadeira-martelete Black & Decker (anexo 4)
no valor de 105 rublos, que é seguido pelo caso dos gravadores de cassete, em
gue dois modelos de gravadores sao das marcas Aiwa e Sony, importadas do
Japao, e um da Grundig, importada da Alemanha Ocidental. Também haviam
alternativas soviéticas a esses produtos, como as marcas Vesna e Sputnik
(anexo 5). As fitas de musica para esses gravadores também eram importadas,
dessa vez produzidas pelas marcas BASF, da Alemanha Ocidental, e Kodak, da
Franca (anexo 6). No caso dos radios, entre as muitas opc¢des de radios com
transistores (radios pequenos), uma era da marca Hitachi, proveniente do Japé&o.
Apés as opcdes de vitrolas soviéticas em mono ou stereo, existe um Unico
amplificador de som, da Alemanha Ocidental, assim como quatro opcdes de
caixas de som, das quatro opcdes uma proveniente da Alemanha Ocidental, e
as trés restantes provenientes da Noruega. Na segunda parte, de vestuario e
mobilia, ndo ha numero especifico de produtos, pois muitas vezes eles sdo
substituidos por categorias com faixas de precos. Em especial na parte de
mobilia, ha 7 itens importados de paises do COMECON: dois provenientes da
Polbnia, e os restantes provenientes da Chekoslovakia, lugulasvia, Bulgaria,
Alemanha Oriental e Roménia. Esses mdveis sdo conjuntos para sala de estar,

e duas mesas de granito, com precos que variam de 147 rublos até 1290 rublos.

Através desse breve levantamento, percebemos que nessas listas com
precos em certificados com listra azul distintiva (dedicados a aqueles que

trabalharam ou trabalharam em paises socialistas) os produtos importados eram
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constituidos principalmente por produtos eletrénicos, que em grande medida
eram também oferecidos pela industria de consumo soviética. Consideramos
importante uma analise mais profunda das relagdes entre os precos dessa lista,
como também entre os precos dessa lista com os precos das demais listas
destinadas aos outros dois tipos de certificado presentes até 1976, promovendo
um melhor entendimento da distribuicdo de bens de consumo, assim como dos
precos praticados entre produtos de fabricagdo soviética e produtos estrangeiros
similares presentes nessas. No caso das listas destinadas a certificados sem
listra distintiva, existiam variedades maiores, e que englobavam produtos
alimenticios também, cuja gama envolviam conservas maritimas, presuntos,
gueijos, doces e bebidas alcodlicas de marcas famosas. Segundo lvanova (2011,
p. 89), esses produtos alimenticios s6 estavam disponiveis para certificados sem

listra.

Também seria uma oportunidade comparar as dificuldades existentes na
compra dos produtos apresentados nessas listas pela populagdo comum, sem
acesso ao estrangeiro, acesso que constituia uma fonte significativa de recursos,
conforme Voslensk (1980) explica em seu livro. Ou mesmo uma comparacao
entre os precos praticados dentro da URSS (considerado o conceito de salario
efetivo) e o0s precos praticados em outros paises desenvolvidos ou em
desenvolvimento, através de produtos iguais ou de caracteristicas similares.
Nessas novas investigacdes também importante é considerar toda a discusséo
sobre as desigualdades existentes nos paises do COMECON, paises que
constituiram a maior parte das experiéncias do chamado “socialismo real’.
Pretendemos em trabalhos futuros ampliar essas investigacfes em torno dessas
guestdes de fundamental importancia para o entendimento dessas experiéncias,
como também da dinamica do desenvolvimento no século XX, marcado pela
inauguracao de novas tecnologias, novos métodos produtivos, intensificacdo da
produtividade e ampliacdo de uma sociedade com acesso ao consumo de bens

de alta complexidade.

Com essa monografia, pensamos ter apresentado parte do funcionamento
da associacdo Vneshposiltorg. Tal compressao é relevante para se entender o
contexto soviético das décadas de 1950, 1960 e 1970, marcado (como ja

parcialmente explicado na introdugé&o) por uma aproximacdo com relacdo a
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demais paises do globo e por contradicdes do sistema politico socialista
soviético, que se tornaram grande campo de discussdes, principalmente apds a
eleicdo pelo politburo de Mikhail Gorbachiov em 1985 ao cargo de Secretario
Geral do Partido Comunista e a introducao de progressivas reformas do pais em
1986, conhecidas como Glasnost e Perestroika. S&do essas contradicbes e
discussdes que, em grande parte, fizeram as lojas da associacéo Vneshposiltorg
sairem de cena nas grandes cidades soviéticas. Estavam nessa época em
decisao duas contradicbes fundamentalmente ligadas a existéncia das lojas: a
primeira relacionada aos privilégios da classe politica soviética, que em uma
sociedade socialista desenvolvida®® ndo deveriam mais existir, e a segunda com
relacdo aos novos paradigmas de producdo, que conforme aborda Segrillo
(2000), ja colocavam em duvida o centralismo soviético como meio eficiente de
desenvolvimento econdmico. Nesse sentido, a eliminacdo dos privilégios da
classe politica e uma abertura econdmica ja faziam parte das pautas de
discusséao da sociedade, que estavam mais livres e conectadas com as politicas
de governo. No ambito dessas politicas, em janeiro de 1988 foi anunciada pelo
Conselho de Ministro da URSS a decisédo de interromper o comércio de bens
através da associacdo Vneshposiltorg®’, com o objetivo de promover a “justica
social’. Essa foi uma das muitas decisdes que acabariam por esvaziar o poder
da classe politica soviética, o sentido das praticas politicas promovidas por esta

e, consequentemente, desintegrar a URSS.

56 No livro “O socialismo”, de KULIKOV, V. et al (1987), da editora da Academia de Ciéncias da URSS
(Nauka), assim como em outros livros, sdo comuns as referéncias de que o Estado soviético ja se
considerava dentro da etapa de “Socialismo Desenvolvido” durante as décadas de 1970 e 1980.
57IVANOVA, 2013, p. 15.
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Consideracg®es finais

Através dessa investigacdo, podemos perceber que houve um
crescimento da industria de bens de consumo durante as décadas de 1950, 1960
e 1970, principalmente quando damos énfase a industria automobilistica. Esse
crescimento da producgdo bruta conseguiu se fazer presente em uma sensivel
melhoria de vida da populacao até meados da década de 1980. Por outro lado,
apesar de algumas reformas estruturais e de uma aproximagao com dos demais
paises, os indices de produtividade ndo cresceram em um mesmo ritmo demais
paises desenvolvidos. Por outro lado, ja no segundo capitulo, também
constatamos através da associacao Vneshposiltorg um consumo estratificado,
gue fornecia bens de consumo de alta qualidade, produzidos na Unido Soviética
como também importados, para aqueles que tinham acesso ao exterior e
recebiam em moedas fortes. Tal consumo estratificado esteve em discusséo
durante a segunda metade da década de 1980 e foi uma das fortes contradicdes

que fracassaram a experiéncia do chamado “socialismo real” na URSS.
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BASANBHBLIE MALLHBI

Uewa & py6

MHCTPYMEHTBI XOSAVCTBEHHDIE owa o py6

ONEKTPOAPEND MOA, DNU-72
(AHFNASY). fsyxckopocTHas ¢
ABOWHOK M3oNALMER. MowHOCTS
— 350 Br. Yucno o6opoTos —
900/2400 B M. HanpsokeHue
nuTanms — 220 B. Bec — 1,8 kr.

77-00

BNEKTPOAPENL-MOIOTOK
MO; DNJ-74  (AHIASR).
JByxCKOPOCTHaER C  [ABOWHOR
u3onsymen, obecneumsaer M
YCKODAET cBepneHne OTBepc-
THA B NPONHLIX ¥ TBepARIX

Br. Yvcno obopotos  —
1250/2800 & muH. HanpsokeHue
nuTanus — 220 B.

Bec — 2,05 kr.
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S S S

MAFHUTODOHD!

Crepeodonmieckue

L & py6

»BUNBMA-302-CTEPEO". Hac-
TONLHEI, KACCETHLIR, CETEBOM,
4-x ROPONEHHBIA MATHUTODOH C

BIHOCHOR GKYCTVMECKOM CHOTE-
uoh (2 xonokku Tna ,,2AC-1").
CKOPOCTL [IBVWKEHAR NEHTHI —
4,76 cu/cex aGapuTol Markm-
TohoMa — 360x210<100 mas;
KONOHKK — 376 %260 190 Mm.
Bec maruuTodora — 4,0 Kr; Ko-
NOHKK — 4,0 Kr.

Moxogonuueckue

12,0 kr.

22

MAIHUTO®OHHBIE NEHTLI

neuTsi ¢ Kary-

Wwe4HOro Tuna (6abuHoM).
Lova o py6.
BASF — 13 cm/360 M (PPT) 8-10
BASF — 15 cM/540 M —"— 9-35
BASF — 18 cM/730 M —'— 15-30

.Kopak"” — 8,2 cM/240 M

7-80

Uewa 8 B8 Uowa & py6
L JONUTEP-202-CTEPEO", »ACTPA-205".  lMeperocb, 1 POMAHTUK-3“.  lopraTve-
Hacronbmei, KaTylHeuHEsR, Cce- KaTYWesHbIA, CeTeBow, 2-X 10~ HbiH, KaTyweqHbs, 2-X [0po-
TEBOM, 4-X [OPOMEHLIA MArHW- POXEUHBIA  MarHATOPOH. CKo- MEUHbIR € nuta-
TOMOHK € BLIHOCHOA AKYCTUHEC- POCTL ABIKEHUA NEHTLl — 4,76 HAeM OT cetn I@HHOIO
KO# CUCTEMOR (2 KONOHKW Tvna 953 ow/cex. labapumei — TOKa (4eped GNOK NMTanus) Wi
(10MAC-1M). Cmpocmnam- 420%340%165 M. or 10 oanemewros 373
HAS nenTel — 9,53 19,05 Bec — 10,0 Kkr. 210-00  {,Mapc”). Cmsgsm«fum
cm/cek. Bec Marmutodhoma — 7 NeHTel — cm/cex.
15.0 Ke: KonOHKY — B5 r. L ey T Fabapuot 5840270150 s
JKEUHbIE  MBrHWUTOMOH. EK76 TRT900
500" = POCTH ABWXEHNS NEHTHI — 4,76; PYHIUA™ 3 -
e P, 953 cwlcex, Fabaputs  — (om TopTaTwans, 4-x A0po-
poXeuqHbiA  MarHuTohon, Cko- 379x320x 178 M. MarHMTohoH ¢ NuTa-
i Bec — 11,5 kr. 200-00 mu oT CETM  NEPEeMEHHOTO
POCTb ASMKEHNS JIeHTbl — 4,76; TOKA. 4781 OF ANBMSUTOR “THHA
9,53; 19,05 cm/cex. MatapuTol +BECHA-306". lNopratWsHbii, VYM-1, ¢ aBTOMATHHECKIM
— 427x358x204 mm. Bec — K@CCeTHbIH, 2-X AOPOXEeuHbIA YHoR-
Hem 3anuen. CxopocTs nmmte«
220-00 WWWCMENN()MUY W NeHTM — 9,5
CETV NEPeMEHHOrD ToKa b
GNOK NKTAHUA) UNY OT INEMEH~ mxfmxmox'nw
ToB Tvna ,,343". CxopocTb Asm-
HeHun newTsl — 2,38; 476
om/cex. Fabapvrbl —_—
242x242x67 mm. Bec — 3,7 kr. 200-00
~CNYTHUK-401“.  lopratue-
Hbl¥, KACCOTHBIM, 2-X -
HuliA MAFHUTOPOH C NUTAHWEM OT
CETV NEPEMEHHOTD TOKa (Mepes
6noK muTaHus) wnk oT 6 ane-
MeHTOB Tuna ,,343" CkopocTs
ABWKEHAR NeHTol — 2,38; 4,76
cM/ceK. la6apuTel —_—
22213865 M™. Bec — 1.8 kr. 170-00
LAVBA" MOf. TP-739 (SNO-
HUR). Moprarmersii, kaccer-
Hblf MArHATOOH C NMTaHVeM oT
anemenToB TMna YM-2. Cko-
pocTb: Aam NOHTBI — 4.8
cm/ceK. laGapuel
210x124 63 MM. Bec——14xr 105-30
,COHU" MOA. TC-800 B (3M0-
HMS) MopraTverbil, KacceT-
TPAH3UCTOPHDIA, 2-X A0PO-
JKEUMBI MArHUTOOH C NnTa-
HHeM OT 3nemeHTos Tuna YM-1
WA OT CETH NIEPEMEHHOMO ToKa,
€O BCTPOBHHLIM INEKTPETHLIM
KOHAEHCEPHLIM MAKDODOHOM, ©
ABTOMATVMECKWM  KOHTPONEM
YPOBHS 3aNWCH.
KeHns neHTol —2,4,4,8;9,5, 19
cm/cex. I —
322x107 %263 mm.
Bec — 54 kr. 450-00
y
PAIVONbI Uewa & py6 e
»CUM®OHUSI-003".  Crepeo- .BUKTOPUS-CTEPEO". Cre-
, HaNoNLKas, cete- ,  HanofeHas,
BAs PAAONE BLICLIETO KNACCa ¢ ceTepan pagwona  BbICWero
HETHIDEXCKOPOCTHbIM  YHUBED~ KNAcca € YeTIPEXCKOPOCTHBIM
cansHbiM NpourpeisaTenem (78 npourpeisarenem (78, 45,33, 16
45, 33, 16 06/MuMH) U BbIHECRH- ©06/MWH.) ¥ BEIHECEHHOM aKyCTU-
HOW aKyCTUHECKOR crucTemon (2 HECKOA CUCTEMOR (2 KOMOHKK),
KOMOHKH), NPUEMHUK. Cemmuama- NPHEMHIK OHHBIA
nasonreit (B, CB, KB, |-V (AB. CB, KB I—V, YKB). Buixop:
YKB). BuiXofHan MOWHOCTS — mummoc‘m — 2x4 Br.la6a-
2x4 Br. I pagvonst — paguonsl  — 950
795%375%790 MM; KONOHKH ~— 875x350 MM; KONOHKM — 360 x
350x285x790 mMm. Bec B Komn- 675x270 s Bec 8 komnnekTe
nexte — 68,0 Kr. 397-00 — 720 kr. 695-00
L 25

24
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7

UBAEMMA W3 HATYPAIIBHOIO
MEXA

Uera & oy6

STO KEHCKUE

3 WKYPOK HOPKM KOPHHEBOA ¥
LBETHOA, YTENNEHHOE BATUHOM.  OT 2400-00

40 3200-00

Y3 WKypoK Kapakyns 4epHoro,
YTENNeHHOe BATUHON. o1 1000-00
: a0 1500-00

M3 WKYPOK CMyWKw, yTensneu-
HOE BaTUHOM. ot 400-00
Ao 600-00

U3 WKypoK GeNnska Kpawenoro,
YTENNEHHOE BATUHOM. or 500-00
A0 700-00

Ljeras 8 py6
W3 HRTYDANbHOM OBMMHDY, yTen-
NIEHHOE BATUHOM. ot 200-00
20 400.00
O AETCKVIE

U3 oBuUvmHbl 0CO60H 0OPABOTKU. oT 50-00
=HE A0 90-00

XKEHCKVE FONOBHBIE YBOPBE -~
W3 wkypok Genska. ot 25-00
03400
W3 WKYPOK HOPKM. o1 110-00
e A0 150-00
Mz wxypok necuya ronyboro. oT 60-00
S Ac 90-00
M3 WwKypoK Kapaxyns. oT 24-00
[0 30-00

44

Lowit 8 /6
W3 WKypoK KONOHKA. ot 60-00
A0 100
Vi3 WKypOK OHAATPS! or 15-00
o Ao 20-00
M3 WKypoK ropHOCTas. or 50-00
£0 60-00
M3 wkypok swcuup  cepeb-
PHCTO-UEPHOW. ot 70-00

143 WKYPOK HyTpW ¥

MYXKCKME MONOBHBIE ¥

Y3 WypoK Hepns!

3 WKypoK Kapakyns. ot 60-00
Ao 86-00

12 WKypoK Kponmka. oT 12-00
X 80 22-00

3 wxypok cypka. oT 18-00
B0 20-00
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